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据统计，2025 年，中国金融
科技产业投资规模首次突破1.5
万亿元人民币，其中超过40%的
资金流向智能风控、资产管理
与监管科技等前沿领域。这场
由技术驱动的金融变革，正在
重塑行业的运行逻辑与服务范
式。在这股浪潮中，华葳（上
海）文化发展有限公司总经理
兼首席技术官蒋毅成为推动该
领域发展的重要力量。

作为一名长期深耕系统架
构与软件研发的工程师，蒋毅
近年来专注于金融科技领域，
主导研发了一系列行业关键平
台，包括“金融科技风险预警管
理软件”“金融科技战略决策管
理系统”“金融科技投资资产管
理系统”“金融科技成本管理分

析软件”等。在他看来，金融科
技的本质并非技术叠加，而是
构建一个可持续演化、可解释、
能真正服务决策的智能体系。

在数字化转型不断深入的
背景下，传统风控系统面对跨
市场传染、非线性传导和多层
级关联等新型风险时已显得力
不从心。为破解这一痛点，蒋
毅主持了《多源数据融合下的
金融风险智能监测与动态预警
机制研究》。该研究突破单一
数据源的限制，提出“多源异构
数据融合+深度学习”的技术路
径。团队创新开发出联邦学习
协同建模框架，实现了银行、证
券、保险及政务数据在隐私保
护前提下的安全共享，攻克了
跨域数据合规应用的难题。智
能监测模块采用“双轨架构”：
一方面可通过解释模型确保透

明度，另一方面借助LSTM神经
网络与图神经网络捕捉时序特
征与复杂关系，实现对隐蔽风
险的多维度穿透识别。动态预
警机制则引入“基线+浮动”阈
值调控，可随宏观经济波动动
态调整标准，并形成分级响应
与多机构协同处置的闭环，大
幅提升了风险应对的时效与精
准度。目前，该成果已在多家
金融机构和监管科技平台落地
应用。市场反馈显示，预警准
确率和处置效率显著提升，系
统性风险暴露大幅降低。

除风控领域外，蒋毅同样致
力于资产管理的智能化重塑。
他主导开发的“金融科技投资资
产管理系统”，融合非结构化数
据解析、因子建模与强化学习算
法，覆盖策略构建、资产配置与
投后分析全流程。2022年，他进

一步推进“BigAI 全栈人工智能
平台”建设，打造集数据清洗、建
模训练、可视化与模型部署为一
体的智能中台。目前，该平台已
与四家金融机构达成合作，服务
于信用评级、合规检查、舆情监
控等多个应用场景。

“技术的目标不是炫技，而
是实用。”蒋毅始终反对“黑箱式
AI”，强调算法的可解释性与监
管适应性。他认为，金融科技下
一阶段的竞争核心并非算法的
复杂程度，而是能否建立起既能
服务业务，又能经得起监管的

“可信智能”体系。基于这一理
念，他推动成立“RegTech技术实
验室”，专注于合规辅助系统与
交易行为分析引擎的研发。

在蒋毅看来，金融科技的长
远繁荣不仅依赖技术突破，更取
决于生态协同与人才培育。他

常说：“懂技术的人要理解金融
逻辑，懂金融的人也要具备系统
思维。”为此，他积极推动与各大
高校建立产学研合作，开展联合
课题与人才培养，探索复合型金
融科技人才的培养路径。在他
的带领下，华葳（上海）文化发展
有限公司快速成长为兼具研发
实力与行业适配力的创新企
业。公司先后获得多项科技成
果转化资金支持，并被评为“金
融科技产业示范单位”。

展望未来，蒋毅强调：“金融
的核心竞争力不是算得更快，
而是看得更远、走得更稳。”他
认为，金融科技的使命并不仅
是提升效率，更在于构筑行业
信任、守住金融安全的底线。

“技术的尽头，不是机器取代
人，而是信任与责任的体现。”
蒋毅如是总结。

陈燃文

华葳（上海）文化发展有限公司总经理兼首席技术官蒋毅：

以“可信智能”体系推动金融科技迈向新阶段

在数字经济深度重塑消费市
场的当下，企业面临的最大挑战
不是缺少工具，而是如何理解用
户、精准触达市场。长期活跃在
电商与金融一线的吴碧仪，通过
将智能化与市场战略深度融合，
探索出一条兼具洞察力与落地力
的全链路实践路径。

吴碧仪曾负责欢聚集团的创
新电商项目，积累了丰富的市场
拓展与商业合作经验。在这段经
历中，她敏锐察觉到企业数字化
转型中的核心痛点：用户需求快
速迭代、市场信息碎片化、产品生
命周期缩短、营销场景多元复
杂。基于这些洞察，她逐步构建
出一套贯穿用户洞察、市场拓展、
精准营销到战略合作的完整方
法论。

在跨境电商领域，她注意到
企业“出海”时常面临文化差异、
消费习惯多样、物流与价格波动
等多重风险。为此，她主导研发
了一套跨境市场与消费者行为分
析工具，整合全球主要电商平台
数据，支持多语言解析与地域化
模型训练，能够在多维度上识别
不同国家和地区的消费趋势。该
功能模块包括平台爬取与数据清
洗、地域偏好画像、价格敏感度分
析及需求预测等。某中型品牌借
助该工具，在东南亚市场快速调
整选品与定价策略，最终在三个
月内实现销售额翻番，显著降低
了“出海”试错成本。

为了进一步优化产品策略和
风险管理，吴碧仪还引入了“全生
命周期产品市场分析与风险预测
系统”。该系统对产品从研发、上
市到退市的全过程进行数据监控

和风险评估，能够预测不同市场
的销售周期、需求弹性及潜在风
险点，为企业制定稳健的市场策
略提供科学依据，确保跨境业务
的稳定增长。

在消费者营销方面，她开发的
“智能消费者洞察与个性化营销系
统”，将社交媒体互动、门店交易与
会员数据打通，构建360°立体用
户画像。该系统与她的基于大数
据的用户行为预测与产品推荐平
台配套运作：前者刻画用户全景，
后者基于历史交易、社媒信号与市
场趋势预测潜在需求并生成个性
化推荐，从而帮助企业提前锁定高
潜力用户、提升投放效率。

吴碧仪强调，智能化的价值并
不在于算法有多先进，而是在于能
否服务于市场决策与落地执行。
她指出，企业常面临三大难题：多
源数据质量与权限问题、洞察难以

转化为可执行方案、组织协作与考
核机制不联动。为此，她持续推进
数据治理与模型可解释性建设，将
分析结论“产品化”，转化为具体的
选品、定价和投放操作指南；并通
过跨部门小队试点、快速A/B测试
与统一KPI闭环管理等机制，确保
策略有效执行与持续迭代。她认
为，真正的智能化营销需在理解消
费者、识别市场机会与制定可操作
策略之间实现平衡。

除了电商行业，在金融业务
拓展中，吴碧仪同样坚持以市场
与用户为核心。她曾主导大规模
客户获客与精准营销项目，通过
行为分层、信用及消费画像结合
的建模方法，优化用户获客路径
和产品推荐逻辑。例如，在一次
面向年轻白领的信用卡推广项目
中，她推动将线下合作、社群裂变
与数字化投放相结合，利用分段

激励机制和个性化权益配置，提
高渠道转化效率与新户质量。这
类项目不仅提升了客户活跃度，
也为金融产品的持续迭代提供稳
定的用户反馈闭环，形成可复制
的运营模型。

吴碧仪认为，数字化时代的
市场既复杂多变，也充满机遇。
真正的智能化营销，应在理解消
费者、识别机会、制定可操作策略
之间找到平衡，并通过科学数据、
策略设计与组织协作实现价值最
大化。她强调，企业只有将智能
化与战略决策深度融合，才能在
瞬息万变的市场环境中保持竞争
力，形成可持续的增长动力。未
来，她计划将现有实践经验进一
步推广到更多行业和市场场景，
助力企业在数字经济浪潮中精准
把握用户需求、稳健拓展市场，实
现创新与价值的有机统一。

胡佩怡

数字营销专家吴碧仪：

破解数字营销痛点，赋能企业精准触达市场

我国作为小麦生产大国，过去
20年间小麦产量约占全球总产量
的17%，为小麦深加工行业提供了
广阔的发展空间。在此背景下，雪
荣食品科技股份有限公司（以下简
称“雪荣食品”）总经理刘青青凭借
对行业的深刻洞察和不懈追求，正
积极引领企业推动小麦食品加工
迈向高质量发展新阶段。

在刘青青看来，小麦食品加工
行业虽然市场规模庞大，但仍面临
着加工技术落后、产品附加值低、
同质化竞争严重等问题，这对企业
自身的发展，对行业整体的升级都
形成了掣肘。因此，推动小麦食品
加工行业实现高质量发展，已成为
必然选择。

雪荣食品成立于2005年，是一
家集小麦种植、面粉加工、挂面生

产、食品研发与仓储物流于一体的
农业产业化国家重点龙头企业。
公司年加工面粉60万吨、挂面8万
吨、粮食仓储能力达22万吨，先后
荣获“国家高新技术企业”“国家粮
食应急保障企业”“全国放心粮油
示范加工企业”等多项荣誉。为推
动小麦食品加工的高质量发展，刘
青青坚持以科技创新为驱动，不断
拓展产品种类、提升产品附加值，
持续增强企业的核心竞争力。

为此，她带领雪荣食品加大研
发投入，组建了专业研发团队，同
高校与科研机构开展合作。目前，
公司正与河南农业大学联合研发
高抗淀粉小麦品种，与河南中医药
大学联合研发药食同源系列产
品。此外，刘青青高度重视自主创
新，企业科研团队已成功研发出一
系列新技术与新工艺，包括面粉加
工装置及方法、小麦下脚料在线粉

碎系统、面粉全自动包装生产控制
系统等。这些技术的应用，不仅最
大程度保留了小麦的营养成分、改
善了产品口感和品质，还极大促进
了公司现代化生产线的建设。

在产品方面，刘青青敏锐地察
觉到，随着人们生活水平的提高和
健康意识的增强，消费者对小麦食
品的需求不再局限于饱腹，更注重
健康、营养和便捷。为此，雪荣食
品推出了一系列功能性小麦食品，
如药食同源的挂面、杂粮系列挂
面、山药挂面等，赢得了市场的广
泛认可。

质量是企业的生命线，刘青青
始终将食品安全和产品质量置于
首位。她建立了严格的质量管理
体系，实现对原材料采购、生产加
工、成品检验及仓储物流全流程的
精细化管控。在原料端，公司通过
订单种植与农业产业化服务，从源

头保障原材料的品质与安全；在生
产过程中，依托先进设备与工艺，
严格执行标准作业程序，确保产品
质量稳定可靠；在出厂前，每批产
品均经专业检测，坚决杜绝不合格
产品流入市场。

在刘青青的带领下，雪荣食品
的产品品质、市场份额双双提升，
品牌影响力不断增强。同时，企业
还积极履行社会责任，在促进就业
和推动农业产业化发展等方面发
挥了重要作用。

除了引领自身企业发展，刘青
青还以高度的行业使命感，致力于
推动小麦食品加工业整体质量的
提升。近年来，随着我国居民饮食
结构的不断调整，小麦消费呈现出
多样化趋势，传统面粉主导的消费
模式正逐渐向高附加值、精深加工
产品方向转型。这一趋势既为行
业带来新机遇，也对产品品质和工

艺创新提出更高要求。
作为在谷物产品加工行业深

耕多年的管理专家，刘青青凭借
扎实的专业功底和丰富的实践经
验，多次受邀参与同行企业的小
麦精深加工产品评审工作。评审
过程中，她始终秉持客观严谨的
态度，从原料甄选、生产工艺、营
养保留、口感风味到市场定位等
各个环节进行全面评估。面对创
新产品，她既关注其市场潜力，更
聚焦质量安全与营养健康的核心
诉求，所提出的评审意见兼具前
瞻性与实践性，为企业优化产品
提供了宝贵参考。

从企业内部创新的引领者，到
行业整体质量的推动者，刘青青以
专业素养和责任担当，持续为小麦
精深加工行业注入发展动力，用实
际行动诠释着新时代实业者的使
命与追求。

李香

雪荣食品科技股份有限公司总经理刘青青：

从企业创新到行业引领，擘画小麦精深加工新图景


