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3月11日“部长通道”，国家知识产权局局长申长雨
回答《中国企业报》记者提问。

（上接第八版）
值得一提的是，在 3 月 11 日下午举行的十四届

全国人大二次会议第三场“部长通道”集中采访活
动中，《中国企业报》上会记者就“如何保护企业知
识产权，助力营造良好发展环境”问题，现场向国家
知识产权局局长申长雨提问并获得回复。相关报道
被 多 家 媒 体 进 行 了 转 载 ，极 大 提 升 了 报 社 品 牌 影
响力。

二是坚持正确的舆论引导，弘扬主旋律，传播正
能量。针对经济热点、新产业、新业态等及时发声。
其中《2025，中国企业向新而生》等文章刊发后引发热
烈反响。

3.舆论监督

《中国企业报》高度重视舆论监督相关报道，聚焦
经济社会热点，精选典型案例进行深度剖析，推动相
关领域认知深化。例如，2024 年 11 月 5 日刊发的《“小
米可乐”“平安好医生”知识产权司法保护典型案例
——彰显我国以法治化营商环境护航经济高质量发
展决心》一文，通过典型案例分析，有力彰显了我国依
法保护知识产权、打造一流法治化营商环境的坚定决
心与实践成效，为增强市场主体发展信心、推动构建
新安全格局提供了有力支撑，充分发挥了媒体的监督
引导功能。

4.对外传播

为积极响应新形势下加强国际传播能力的战略
要求，《中国企业报》持续深化国际化布局与传播能力
建设，打造权威、专业的合作信息平台。

一是打造专业信息高地。开设“‘一带一路’园
区报道”系列专题，系统性呈现“一带一路”沿线国家
产业园区建设与产业发展动态、政策解析及合作机
遇，成为各方了解前沿资讯、寻求务实合作的重要
窗口。

二是搭建高端交流平台。2024 年 10 月 18 日，《中

国企业报》集团成功举办第八届“一带一路”园区建设
国际合作峰会。

值得一提的是，此次峰会在 2023 年 10 月 18 日发
布的《第三届“一带一路”国际合作高峰论坛主席声
明》附件中，被非常明确地列入“第三届‘一带一路’
国际合作高峰论坛多边合作成果文件清单”，这是在
国家层面对《中国企业报》集团“一带一路”园区峰会
既往成绩的肯定，也是国家有关部委对峰会成果的正
式认可。峰会通过深度政策解读、前瞻趋势研判与精
准项目对接，已成为推动政策沟通、促进产业协同、实
现互利共赢的国际合作平台，并进一步提升了报社在

“一带一路”相关领域的选题策划与传播影响力。

三、阵地建设责任

《中国企业报》始终致力于扩大优质内容产能，顺
应移动化、社交化、可视化趋势，推动全方位、多角度
的媒体矩阵建设，积极发挥行业主流媒体示范引领作
用，有效推动媒体矩阵深度融合，不断提高舆论引导
能力和传播效果。

1.融媒体矩阵

《中国企业报》立足报纸基础，构建起“报纸+微
博+公众号+视频号+强国号+直播平台联盟”融媒体
矩阵，其新闻与品牌影响力同步显现融合成效。

2.融媒体报道

《中国企业报》充分运用短视频、直播、H5 等形
式，策划制作融媒体产品。中国企业报微信公众号的

品牌栏目《中企头条》已累计发布作品 1180 余篇，2024
年多篇作品阅读量超 10 万，“中国企业直播平台联
盟”多次创造单场论坛 8000 万流量纪录。

3.融合采编平台建设

运用先进技术进行流程优化与平台再造，建立全
媒体“中央厨房式”内容生产机制，实现新闻采编全媒
体运作、全终端覆盖、全链条传播，有效提升《中国企
业报》品牌影响力。

四、服务责任

《中国企业报》始终强化“为企业和企业家”服务
属性，积极探索“新闻+服务”的运营模式，推动新闻
信息与产业服务等紧密结合，在全媒体时代充分发挥
好政府与企业、企业与企业间的桥梁纽带作用。

1.信息服务

搭建信息服务平台，及时准确发布国家政策和经
济民生等信息及解读，讲清政策意义。策划刊发“贯
彻落实中央经济工作会议精神”等涉及营商环境、国
家政策类专题内容共 20 余版。《中国企业报》集团
APP“企政通”，已成为集信息资讯、商务推广，直播宣
传、互动交流一体化的政企商务实用平台。

2.社会服务

搭建社会服务平台，定期举办多次产业招商精准
对接会；针对当前中小企业普遍对政策理解不深的现
状，定期邀请权威专家，开展精准高效的涉企政策解
读，助企业吃透政策红利。

3.公益活动

《中国企业报》持续关注公益活动，在报纸上刊发
《久久为功 善作善成——郑州市推动慈善事业高质量
发展纪实》《企业家回村做支书：成功打造全国乡村振
兴“样板”》等涵盖国家安全、节能降碳、乡村振兴、共
同富裕等主题文章共计 20 余篇。

五、人文关怀责任

《中国企业报》始终坚持人民至上、生命至上，聚
焦防汛救灾等重点事件进行大篇幅专题报道，凸显人
文情怀，传递正能量，受到各界广泛关注。

（下转第十版）


