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没有中国乡村的现代化就没有中国乡村的现代化就
没有中国的现代化没有中国的现代化。。由于历史由于历史
的原因的原因，，中国乡村长期落后于中国乡村长期落后于
城市城市，，乡村亟待振兴乡村亟待振兴。。党中央党中央
提出实施乡村振兴战略提出实施乡村振兴战略，，建设建设
宜居宜业和美乡村宜居宜业和美乡村，，和美乡村和美乡村
建设正是中国式现代化的必然建设正是中国式现代化的必然
选择选择。。

一、西部农村建设
和美乡村存在的问题

11..基础设施不完善基础设施不完善。。与城与城
市相比市相比，，乡村普遍存在基础设乡村普遍存在基础设
施不完善的问题施不完善的问题，，尤其是西部尤其是西部
地区地区、、老少边穷地区老少边穷地区。。在道路在道路
交通交通、、网络速度网络速度、、水电通畅水电通畅、、卫卫
生条件生条件、、运动健身运动健身、、医疗设施医疗设施、、
教育水平等方面都与城市存在教育水平等方面都与城市存在
较大差距较大差距。。因此因此，，需要在这些需要在这些
方面加大投入方面加大投入，，逐步完善基础逐步完善基础
设施建设设施建设。。

22..产业链条不健全产业链条不健全。。乡村之乡村之
所以没有达到城市的发达程度所以没有达到城市的发达程度，，
主要是由于没有健全主要是由于没有健全、、发达的第发达的第
二和第三产业二和第三产业，，而产业链条很大而产业链条很大
程 度 上 涉 及 到 第 二 和 第 三 产程 度 上 涉 及 到 第 二 和 第 三 产
业业。。乡村的优势在于能够方便乡村的优势在于能够方便
提供农业初级产品提供农业初级产品，，然而在农产然而在农产
品的精细加工品的精细加工、、运输运输、、储存储存、、销售销售
以及与农产品相关的服务业等以及与农产品相关的服务业等
方面方面，，农民的话语权与定价权均农民的话语权与定价权均
有较大程度上的缺失有较大程度上的缺失。。乡村要乡村要

发展发展，，就要设法让更多的有效资就要设法让更多的有效资
金留在乡村金留在乡村，，让乡村有足够的资让乡村有足够的资
金用于发展金用于发展。。

33..人才队伍不强大人才队伍不强大。。目前生目前生
活在乡村的人群基本是妇女活在乡村的人群基本是妇女、、儿儿
童和老人童和老人，，青壮年大多数到城市青壮年大多数到城市
打拼了打拼了。。近年来近年来，，国家鼓励在外国家鼓励在外
地发展的人才返乡创业地发展的人才返乡创业，，但是囿但是囿
于乡村基础设施不完善于乡村基础设施不完善、、产业链产业链
条不健全及招聘技术工人难等条不健全及招聘技术工人难等
诸多因素的困扰诸多因素的困扰，，导致创业者的导致创业者的
创业之路步履维艰创业之路步履维艰。。人才是第人才是第
一资源一资源，，没有人才没有人才，，一切都是空一切都是空
谈谈；；有了人才有了人才，，一切奇迹都可以一切奇迹都可以
创造出来创造出来。。

44..精神文化不发达精神文化不发达。。随着人随着人
们对美好生活的向往们对美好生活的向往，，乡村也不乡村也不
再仅仅满足于物质需求再仅仅满足于物质需求，，而更多而更多
的 是 追 求 高 质 量 的 精 神 文 化的 是 追 求 高 质 量 的 精 神 文 化
生活生活。。目前目前，，乡村在精神文化方乡村在精神文化方
面与城市相比还有较大差距面与城市相比还有较大差距。。
比如比如，，乡村普遍缺少电影院乡村普遍缺少电影院、、溜溜
冰场冰场、、歌舞厅歌舞厅、、音乐厅音乐厅、、戏剧场戏剧场、、
图书馆图书馆、、阅览室阅览室、、游泳馆游泳馆、、羽毛球羽毛球
馆馆、、乒乓球馆等休闲及运动场乒乓球馆等休闲及运动场
所所，，村民的休闲娱乐活动方式较村民的休闲娱乐活动方式较
为单一为单一。。

55..人文环境不理想人文环境不理想。。人文环人文环
境是指人类活动不断演变的社境是指人类活动不断演变的社
会大环境会大环境，，包括人文景观包括人文景观，，人们人们
的认知的认知、、观念观念、、态度态度、、信仰等信仰等。。首首
先先，，大部分乡村的历史文化不够大部分乡村的历史文化不够
厚重厚重，，即使有也是散落的即使有也是散落的，，不集不集
中中，，加上缺少资金进行保护修加上缺少资金进行保护修
缮缮，，大多处于破败状态大多处于破败状态，，有待加有待加

以开发利用以开发利用。。其次其次，，人们的观人们的观
念念、、态度及信仰均有待提高态度及信仰均有待提高。。

二、西部农村建设
和美乡村的现实路径

11..基础建设是痛点基础建设是痛点，，应加大应加大
对乡村基础设施建设的力度对乡村基础设施建设的力度。。

““栽下梧桐树栽下梧桐树，，引得凤凰来引得凤凰来。”。”有有
了基础设施了基础设施，，企业就愿意来投企业就愿意来投
资资，，就可以带动更多的村民增就可以带动更多的村民增
加收入加收入，，而产业发展所附加的而产业发展所附加的
厂房厂房、、机器设备机器设备、、辅助设施等也辅助设施等也
必然会留在乡村必然会留在乡村，，企业每年上企业每年上
缴 的 利 税 也 同 样 利 于 乡 村缴 的 利 税 也 同 样 利 于 乡 村
发展发展。。

22..发展产业是重心发展产业是重心，，乡村发乡村发
展产业要因地制宜展产业要因地制宜，，突出突出““土特土特
产产”。”。要致富先修路要致富先修路，，要增收靠要增收靠
产业产业。。目前目前，，留在乡村的人口留在乡村的人口
大多是妇女大多是妇女、、儿童和老人儿童和老人。。如如
何让留守在乡村的人群也能赚何让留守在乡村的人群也能赚
钱 呢钱 呢 ？？ 那 就 是 在 乡 村 发 展 产那 就 是 在 乡 村 发 展 产
业业，，这是乡村能够让农民增收这是乡村能够让农民增收
致富的重点方向致富的重点方向。。如果村集体如果村集体
带领村民一起干带领村民一起干，，自己办工厂自己办工厂，，
生 产 具 有 地 域 特 色 的生 产 具 有 地 域 特 色 的““ 土 特土 特
产产”，”，建设产业集群建设产业集群，，对本土生对本土生
产的农产品进行深加工产的农产品进行深加工、、包装包装、、
运输运输、、销售销售，，那么产品那么产品““一条龙一条龙””
所产生的所有利润都将收入自所产生的所有利润都将收入自
己囊中己囊中，，完全可以实现价值增完全可以实现价值增
值值，，年底还可以从集体经济中年底还可以从集体经济中
进行分红进行分红，，进而促进村民实现进而促进村民实现
多种方式的增收多种方式的增收。。

33..人才队伍是核心人才队伍是核心，，要千方要千方
百计百计““引引”“”“留留””人才人才。。留不住人留不住人
才是乡村发展难的决定性因素才是乡村发展难的决定性因素
之一之一，，乡村要发展乡村要发展，，人才队伍建人才队伍建
设是核心设是核心。。那么那么，，人才到底从哪人才到底从哪
里来呢里来呢？？一是一是““引引””进来进来，，只有创只有创
造条件造条件，，才能努力吸引人才来乡才能努力吸引人才来乡
村发展村发展；；二是留得住二是留得住，“，“留得住留得住””
主要是对本土人才而言主要是对本土人才而言，，能够让能够让
本土人才自觉自愿地留下来干本土人才自觉自愿地留下来干
事创业事创业。。

44..精神文化是动力精神文化是动力，，要努力要努力
形成积极进取的勤勉文化形成积极进取的勤勉文化。。乡乡
村发展不仅需要物质力量村发展不仅需要物质力量，，更需更需
要强大的精神力量要强大的精神力量。。加大精神加大精神
文化建设文化建设,,有助于构筑乡村人群有助于构筑乡村人群
的精神家园的精神家园,,净化优化育人环境净化优化育人环境，，
形成推动乡村事业发展的思想形成推动乡村事业发展的思想
动力动力，，让农民既让农民既““富口袋富口袋””又又““富富
脑袋脑袋”，”，实现乡村社会之实现乡村社会之““和和”、”、乡乡
村风尚之村风尚之““美美”。”。

55..人文环境是条件人文环境是条件，，要通过要通过
强有力的组织振兴强有力的组织振兴，，创造清正廉创造清正廉
洁 的 乡 村 工 作 环 境 和 生 活 氛洁 的 乡 村 工 作 环 境 和 生 活 氛
围围。。这里的人文环境主要涉及这里的人文环境主要涉及
到政企关系到政企关系、、村企关系村企关系、、民企关民企关
系几个方面系几个方面：：在政企关系上在政企关系上，，个个
别官员存在贪腐行为别官员存在贪腐行为，，可能会导可能会导
致投资者望而却步致投资者望而却步，，应创造应创造““清清””

““亲亲””新型政商关系新型政商关系；；在村企关系在村企关系
上上，，村集体对待投资者要诚实村集体对待投资者要诚实、、
守信守信、、友善友善，，积极配合投资者积极配合投资者，，给给
予他们以工作和生活上的照顾予他们以工作和生活上的照顾；；
在民企关系上在民企关系上，，应促成乡村投资应促成乡村投资
者与村集体进行签约者与村集体进行签约，，加强加强““公公

资资++民企民企””的合作的合作，，建立新型农村建立新型农村
经济发展模式经济发展模式。。

综上所述综上所述，，和美乡村建设是和美乡村建设是
一项长期的系统工程一项长期的系统工程，，不可能一不可能一
蹴而就蹴而就。。要根据不同村庄的发要根据不同村庄的发
展现状展现状、、区位条件区位条件、、资源禀赋资源禀赋、、农农
民意愿等民意愿等，，分区分类明确目标任分区分类明确目标任
务务，，因地制宜因地制宜，，不可不可““齐步走齐步走”“”“一一
刀切刀切”，”，要坚持求好不求快要坚持求好不求快，，把好把好
事办好事办好、、实事办实实事办实，，让农民尽快让农民尽快
过上现代文明生活过上现代文明生活，，让和美乡村让和美乡村
成为中国式现代化的鲜明特色成为中国式现代化的鲜明特色
和亮眼底色和亮眼底色。。
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中国西部农村“和美乡村建设”的问题和路径研究
金正连孙兰华

日前，天津市发布《天津市轻
工产业转型升级行动方案（2024—
2027年）》，未来4年，天津市轻工
产业将深入实施增品种、提品质、
创品牌“三品”战略，振兴一批工业
老字号老品牌。作为新中国第一
个自行车品牌，“中国飞鸽”见证了
中国制造的发展历程，也在数智化
转型中以科技创新和市场拓展“双
轮驱动”，不断擦亮老字号“津”字
招牌。日前，总占地面积约五万平
方米的飞鸽强久科创园正式开园，
天津飞鸽集团有限公司（以下简称

“飞鸽集团”）将以此打造一站式自
行车创新服务体系，进一步助推自

行车产业全链条体系化建设。
“飞鸽”的历史可以追溯到70

多年前。新中国成立后，工业体系
还比较落后，生产自行车并非易
事，当时天津机器厂第二分厂正式
更名为天津自行车厂，调拨了13
万斤小米作为实物资金，推选出20
名业务能手组成攻关突击队。
1950年7月5日，中国自主研制的
首批10辆自行车成功下线，取和
平、飞翔之意，定名为“飞鸽”。自
此，飞鸽从天津“起飞”，创造了新
中国“中国制造”的多个第一，不仅
成为第一批中华老字号、“中国驰
名商标”，还是全国唯一能够以“中
国飞鸽”冠名的自行车品牌，也是
全国自行车行业唯一的国有品牌，

多次作为国礼赠送给外国首脑和
国际友人，在全国拥有广泛品牌影
响力和消费者基础。

如今，70余岁的“飞鸽”又插上
了“数智化”的翅膀。近年来，飞鸽
集团发挥老字号品牌优势，致力于
技术创新与产业升级，通过加大科
研投入、打造全系产品、注重个性
化定制服务、线上线下齐推广等多
重创新手段，持续开展市场拓展与
品牌建设，品牌价值得到极大提
升。尤其是与国家超级计算天津
中心、天津大学合作联合研发，陆
续推出了飞鸽1950高性能赛车、
破风公路车、电助力自行车、室内
骑行模拟器等十多款新品，在自行
车行业引起强烈反响。同时，飞鸽

集团通过创立骑行队、开发文创
园、建设科创园等布局，进一步提
高了品牌知名度和市场占有率，再
度成为中国自行车行业领军品
牌。2023年，“中国飞鸽”仅自行车
销量就达400万辆。2024年上半
年，飞鸽自行车销售量再创191万
辆、营业收入达 6171 万元，相比
2023年同期分别增幅9%、120%。

从“奢侈品”到“代步工具”，从
户外运动的时尚装备，到高端竞赛
级别专用车，从“文创园”到“科创
园”，再到自行车产业全链条体系
化建设……中国人“集体记忆”中
的“飞鸽”，伴随经济社会的发展脚
步，不断校正着目标定位和飞翔姿
态，努力使自己飞得更高、更远。

“未来，我们将继续加大研发
投入，针对运动康复、休闲健康和
专业骑行等领域，打造智能化全系
产品。”飞鸽集团党委书记、董事长
韩桂友说，他们还将进一步扩大产
品品类、提升产品质量，加快线上
线下融合发展，给予政策和资金支
持门店建设，并进一步优化供应
链，降低采购成本。同时，紧跟国
际市场需求，助推产品走出国门。

时代变迁，中国自行车几经演
变，但从未被取代和消失的，是其
所承载的“中国制造”不断开拓创
新的精神力量。唯有创新，才能保
持品牌的生命力，享有美誉的飞鸽
自行车，正在创新发展的时代潮流
中，振羽新生，越飞越高。

创新驱动升级“中国飞鸽”振羽高翔
宋君丽

据中国医药保健品进出口
商会数据，目前，我国中药类产
品出口呈现企稳增长态势，中
药类产品出口已成为当下医药

“出海”的重要品种。在我国中
医药国际化加速发展的背景
下，津药达仁堂集团精心制定
国际化发展战略，全面布局海
外市场。日前，旗下天津京万
红药业有限公司（以下简称“京
万红药业”）成功取得了Halal 证
书。该证书被新加坡、马来西
亚、土耳其等全球 60 余个国家

的清真组织认可，为企业进一
步开拓“一带一路”沿线国家市
场奠定了坚实的基础。

作为国药精粹，京万红软膏
组方由东汉名医华佗弟子吴普
的“黄连解毒膏”为基础创制而
成。上世纪 60 年代，吴普后裔
安徽省著名老中医吴香山将传
承了 1700 余年的祖传秘方黄连
解毒膏，无偿献给了天津工农兵
中药厂玉门路厂区（即今京万红
药业），后科研人员依据配方与
制法，成功研制出了可以规模化
生产的油膏剂中成药，并于1970
年命名为“京万红”。

50 多年来，京万红软膏畅
销全国各地，行销美国、英国、
瑞典、荷兰等 30 多个国家和地
区，曾先后揽获国内外十余项
大奖。《京万红软膏组方与制作
技艺》入选国家级非物质文化
遗产代表性项目。

近年来，京万红药业不断根
据新时代的要求守正创新，通
过对膏体流动性研究，提升了
产品的质量和稳定性。创建了
天津中药外用药技术工程中
心，后升级为国家中药外用药
技术工程中心。如今，“京万
红”在中药外用药领域稳居领

先地位，成为享誉全球的国药
经典，也助推了我国传统中药
外用药走向国际市场。

在海外业务战略方面，津药
达仁堂集团带领京万红药业等
旗下企业，向全球广泛布局，不
断巩固、推进海外商标申请注
册工作。截至2024年 9月，津药
达仁堂集团共申请9个类别943
枚海外商标，其中已有 243 枚商
标获准注册，范围覆盖全球约
150 个国家和地区。同时，津药
达仁堂集团还通过专利导航、
著作权、保险等多种手段，保护
知识产权权益，防范知识产权

风险。目前已累计申请著作权
400 余件，并成为天津市第一批
海外知识产权保险企业，为进
一步增强海外市场竞争力打下
了良好基础。

在拥抱世界的过程中，作为
中华老字号中药制药企业，津
药达仁堂集团甘当中医药文化
的承袭者和传播者，并在传承
中不断创新，让以“京万红软
膏”为代表的非遗瑰宝不断焕
发新的活力，同时在新的历史
机遇下，持续拓展“出海”版图，
开启中医药产业高质量发展的
新征程。

京万红软膏：国药精粹开拓“出海”版图
宋君丽

【津门十药·国宝达仁堂】


