
习近平总书记 2023 年 12 月
在广西考察时强调，发挥广西林
果蔬畜糖等特色资源丰富的优
势，大力发展现代特色农业产
业，让更多“桂字号”农业品牌响
彻大江南北。

近年来，广西陆川县以中国
三大精品名猪——陆川猪为课
题，依托特色资源禀赋，通过强战
略、补链条、兴文旅、树品牌，实现
产业链生产前端、加工中端、融合
后端有序衔接，稳步突破，化茧蝶
变，大步由区域公共品牌向全国
知名品牌迈进，为陆川经济社会
高质量发展释放强劲动能。

强化源头优势
形成规模效能
陆川猪历史悠久，育成于

汉，兴盛于唐，史称“唐猪”，拥有
2000 多年的历史。陆川猪有超
清基因组图谱，欧洲猪是用中国
猪进行改良的，而中国猪选的就
是陆川猪。陆川猪同时也是国
家级“三保”品种，1973年便被中
国农业科学院确定为全国八大
优良地方品种之一，源头优势明
显而独特。

陆川县综合考虑地方风土人
情、资源禀赋，持续挖掘各类特
色农业资源发展空间，在2021年
就明晰了品牌化打造陆川猪产
业的发展思路，将陆川猪产业列
入陆川县三大特色产业来统筹
布局推进，编制出台了《陆川县

“十四五”特色产业发展规划
（2023—2025 年）》《陆川县陆川
猪产业发展规划（2023—2027）》
《陆川猪行业标准》《陆川猪养殖
地方标准（试行）》《陆川猪地理
标志使用管理办法》《支持陆川
猪产业高质量发展若干政策措
施》等文件，涵盖中长期行业规
划，行业种质“芯片”保护、生态
环保等，做好陆川猪品牌前进的

“店小二”“补给站”。
早在2006年，陆川猪就被原

农业部确定为国家级遗传资源
保护品种，凭借“遗传性能稳定”

“杂交优势明显”“肉嫩味鲜肥而
不腻”的特点，被誉为“亚洲土猪
之母”的称号。目前陆川县拥有
一家国家级保种场，保种场采用

群体继代选育的方法，培育出了
具有较高瘦肉率和生长速度的
新品种“龙宝猪1号”。在原有陆
川县良种猪场的基础上，增加广
西陆宝食品有限公司等社会企
业作为保种点，开展陆川猪品种
改良项目，逐步解决种源改良

“卡脖子”问题。
前些年，陆川猪散养户由于

缺乏经济、环保等创新理念，导致
抵抗风险能力较弱，养殖经济效
益、生态效益低下。为了突破这
些瓶颈，陆川县围绕生猪养殖绿
色化、健康化、数字化，总结了一
批可复制、可推广的养殖经验，不
断推广“益生菌+高架床”生态养
殖模式，通过在饲料和水中添加
益生菌，改善陆川猪肠道消化；采
用高架网床养殖，通过微生物菌
液将粪便转化为有机肥，实现生
猪养殖废弃物资源化利用；引入
了专业的无害化处理企业，提升
疫病防控和卫生安全处理的效率
及效果；利用人工智能、区块链等
现代信息技术手段，提升生猪生
产和经营自动化、智能化水平。
截至2023年，陆川县5000头以上
的猪场有23家，1万头以上的猪
场有6家，5万头以上的猪场有2
家，10万头以上的猪场有1家，规
模化效能持续凸显。

注重链式发展
增强产业张力
陆川县是全国畜牧业绿色发

展示范县、广西畜牧业十强县、
广西特色畜牧业先进县，连续18
年获国家生猪调出大县奖。陆
川猪 2010 年被评为国家农产品
地理标志保护产品，2023年成功
注册“陆川猪”国家地理标志商
标，从此这一独特的品种得到了
全国乃至全世界的认可，正式成
为陆川县的一个区域公共品牌，
并获得国家法律保护，除此之
外，陆川猪深加工产品荣获“中
国著名品牌”“中国优质产品”

“广西畜牧加工产品十大品牌”，
发展支撑稳固而持久。

陆川猪品牌化迈向高端化、
国际化，需要一个核心载体，为
陆川猪全链条发展提供坚实平
台，让良种繁育、深加工、物流销
售、文化展示等链条高效运行。
在这样的迫切需求下，一二三产

融合、集产研展销为一体的陆川
猪产业园区应运而生。项目总
投 资 约 20 亿 元 ，一 期 占 地
1010.91亩，园区包含生产、共享
仓储、交易、综合服务等四大功
能区域，已建成1.43万平标准厂
房。“拎包入住”的便利条件吸引
了多家食品加工企业入驻，为陆
川猪精深加工释放强劲牵引力。

“陆川猪”品牌上下游产业
众多，其品牌化是陆川产业现代
化建设的缩影。一是与饲料产
业呈现“双向促进”。目前陆川
县共有6家规上饲料企业，陆川
猪养殖对饲料的巨大需求促使
这些企业开展技术革新，推动产
品多样化，同时饲料行业的技术
进步和产品创新也为生猪养殖
行业带来了更高的饲养效率和
更好的经济效益。二是与物流
运输产业呈现“同频提升”。陆
川县得益于县内搭建的“三纵三
横两支点”综合立体交通网络，
依托福达冷链物流园、东融智慧
物流园等核心物流园区，持续完
善现代农产品冷链物流园体系，
让陆川猪产品及生产要素实现
高效流通、门口装车即走，产销
通道立体化、综合端口一体化的
流通体系初步凸显。三是与香
料产业呈现“精彩联动”。陆川
县借助玉林市打造千亿元香料
产业集群的东风，通过陆川猪品
牌化战略，串联起香料、猪肉深
加工生产、集散、销售各环节，有
效缩减了陆川猪深加工企业的
原料成本，让这对“最佳组合”不
断为消费者带来惊喜。

深化校企共建，陆川县不断
强化与广西大学、玉林师范学院

等高校及科研院所的合作交流、
团队协作，投资建立预制菜常温
和速冻产研基地，打造陆川猪产
业发展研究中心，加快创新成果
转化。在产品开发上，以陆川猪
深加工促进香辛料工艺创新升
级，研发出扣肉、腊肠、腊肉、猪
肉巴、排骨、卤肉米粉等60多种
产品，畅销周边、享誉区内外。
在质量品控上，陆川县持续深化
与浙江甲骨文超级码科技股份
有限公司的合作，成功开发了质
量安全监管系统的溯源系统，该
系统将链接专卖店（体验店）销
售端，以二维码的形式提供至消
费者，确保从生产、加工到销售
的每一个环节都可追溯，通过透
明化信息展示，加强品牌保护，
提升消费者对陆川猪品牌的信
任度。

做强品牌IP
融入“玉商回归”
在 2023 年全国 22 个省份共

96 种猪（肉）上榜的国家地理标
志猪品牌价值排行榜中，陆川猪
在全国排名第5位，目前品牌价
值已经达到了33.29亿元。

陆川县以粤港澳大湾区合作
为重点，丰富展示载体，多渠道拓
宽“陆川猪”品牌影响范围，积极
搭建推介会、行业论坛等平台，踊
跃参与东盟博览会、玉博会等高
层次展会，为“陆川猪”品牌与企
业客户之间创建了直接沟通的桥
梁，实现了一站式展示、体验、洽
谈、邀约，构建了多元化、立体化
的品牌形象。陆川县多次在北京
组织“陆川猪”品牌推介会、陆川

猪预制菜发展推介会、陆川猪全
产业链高质量发展专家论坛；多
次赴上海、南宁、广东等地积极开
展推介，及时向市场传播现代、健
康、美味的陆川猪形象。在专卖
店运营上，以专业运营策略，陆续
在广西范围内开设 22 家线下陆
川猪专卖店（体验店），以陆川县
2022 年被确定为首批国家知识
产权强县建设试点县为契机，加
大品牌保护力度，让大众体验真
正的“陆川香”。在城市标识上，
主动将“陆川猪”品牌融入城市空
间设计，空间布局和互动体验不
断创新，打造具有地域特色的城
市展厅。

深化文旅融合，全方位激发
“陆川猪”品牌传播效应，通过文
旅、网络等现代元素，形成独特的
品牌形象、文化故事。2024年春
节期间，陆川县开展迎新春“龙腾
潮涌·香满陆川”花样闹新春嘉年
华活动，设置趣味比赛、宠物猪展
示、美食品尝、品牌推介展销等环
节，成功带动35家陆川猪企业共
计销售陆川猪扣肉、腊肉等肉制
品约70万公斤。除此之外，陆川
县立足直播电商新业态发展实
际，通过“电商+网红+直播”的网
络直播带货模式，支持、培育了
2000余名正能量网络达人，实现
更精准的市场定位和更高效的品
牌传播。值得一提的是，陆川县
结合年轻人群追求个性与时尚的
阶段特点，对陆川猪憨态可掬的
形象开展创造，将文化元素融入
文创产品设计中，使这一IP形象
以更加鲜活、多元的形式走进大
众视野，让消费者对品牌有更深
的情感连接。

陆川猪作为“县宝”，在陆川
县人民眼中是一份乡情的寄
托。近年来，陆川县以陆川猪品
牌化战略为纽带，积极串联起

“玉商玉工回归”、乡村振兴等重
点工作，凝结起社会各界力量齐
参与、共发展，有效展现了“陆川
猪”品牌的凝聚力、号召力、影响
力，精准开展以情招商，成功引
入多家企业，这些企业携乡愁而
归、依特色而发展，在实现生产
效益的同时，释放大量劳动就业
岗位，让更多的乡村群众实现

“家门口就业”。
（作者系广西陆川县委副书

记、县长）
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广西陆川：“陆川猪”品牌由“区域公共”走向“全国知名”
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