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蒋文春王丹华

“双循环”新格局下畅通中国白酒外循环对策研究

当今世界当今世界，，百年未有之大变局加速演百年未有之大变局加速演
进进，，新一轮科技革命和产业变革孕育兴新一轮科技革命和产业变革孕育兴
起起。。中国白酒产业作为传统产业中国白酒产业作为传统产业，，经过深经过深
度调整期后进入了向优势品牌度调整期后进入了向优势品牌、、优势企业优势企业、、
优势产区集中的新一轮发展周期优势产区集中的新一轮发展周期，，结构性结构性
繁荣和挤压式增长愈演愈烈繁荣和挤压式增长愈演愈烈。。但随着我国但随着我国
逐渐进入老龄化社会逐渐进入老龄化社会、、经济发展下行压力经济发展下行压力
不断增大不断增大、、年轻消费群体饮白酒用量下降年轻消费群体饮白酒用量下降，，
中国白酒国内市场产量和规上企业数量已中国白酒国内市场产量和规上企业数量已

达峰值达峰值，，市场总量趋于饱和市场总量趋于饱和。。在加快构建在加快构建
““国内大循环为主国内大循环为主、、国内国际双循环国内国际双循环””的新的新
发展格局下发展格局下，，中国白酒国际化发展再次在中国白酒国际化发展再次在
新的语境下被摆到了整个行业面前新的语境下被摆到了整个行业面前，，被寄被寄
望为中国白酒实现新发展阶段新增长的望为中国白酒实现新发展阶段新增长的

““第二条曲线第二条曲线”。”。如何让白酒如何让白酒““外循环外循环””跟上跟上
““内循环内循环””的脚步的脚步，，从而构建起畅通高效的从而构建起畅通高效的
白酒白酒““双循环双循环””体系体系，，已成为行业亟需解决已成为行业亟需解决
的重要课题的重要课题。。

2015—2021 年中国
白酒进出口数量变动情况
（数据来源：中国海关）

2021 年中国白酒主
要出口国家地区占比情况
（数据来源：中国海关）
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中国白酒作为中华民族对外交流的特中国白酒作为中华民族对外交流的特
色语言色语言，，随着共建随着共建““一带一路一带一路””高质量发展高质量发展
和诸如和诸如RCEPRCEP等一系列国际贸易便利政策等一系列国际贸易便利政策
的实施的实施，，有了畅通进入更多国家的基础有了畅通进入更多国家的基础，，助助
力中国传统文化与世界各民族文化力中国传统文化与世界各民族文化““各美各美
其美其美、、美美与共美美与共”。”。五粮液作为浓香型白酒五粮液作为浓香型白酒

龙头企业和著名民族品牌龙头企业和著名民族品牌，，希望国家有关希望国家有关
部门在出口贸易部门在出口贸易、、文化推广文化推广、、海外开拓等方海外开拓等方
面加大对中国白酒的支持力度面加大对中国白酒的支持力度，，畅通中国畅通中国
白酒外循环的发展道路白酒外循环的发展道路，，真正让中国白酒真正让中国白酒
的迷人芬芳飘香世界的迷人芬芳飘香世界！！

（作者单位：五粮液集团有限公司）

改革开放特别是中国加入世界贸易组改革开放特别是中国加入世界贸易组
织织（（WTOWTO））后后，，中国制造加速涌向国际市场中国制造加速涌向国际市场，，
威士忌等世界知名烈酒也纷纷以低廉的入威士忌等世界知名烈酒也纷纷以低廉的入
境成本抢占国内市场境成本抢占国内市场。。但由于各种原因但由于各种原因，，
白酒并没有很好地赶上这一轮经济全球化白酒并没有很好地赶上这一轮经济全球化
浪潮浪潮，，而在目前国际经贸形势不乐观而在目前国际经贸形势不乐观、、各国各国
对进口酒精饮料管控愈加严厉的情况下对进口酒精饮料管控愈加严厉的情况下，，
仅靠各酒企和酒业协会的自主力量很难实仅靠各酒企和酒业协会的自主力量很难实
现中国白酒的国际化发展现中国白酒的国际化发展。。

整体上整体上，，中国白酒国际化不仅需要酒企中国白酒国际化不仅需要酒企
自身努力自身努力，，更需要国家重点支持并助力中国更需要国家重点支持并助力中国
白酒抢抓新一轮高水平对外开放机遇白酒抢抓新一轮高水平对外开放机遇，，积极积极
构建白酒行业构建白酒行业““双循环双循环””新发展格局新发展格局，，进一步进一步
完善白酒内外贸一体化调控体系完善白酒内外贸一体化调控体系，，促进白酒促进白酒
内外贸法律法规内外贸法律法规、、监管体制监管体制、、经营资质经营资质、、质量质量
标准标准、、检验检疫检验检疫、、认证认可等相衔接认证认可等相衔接，，推进同推进同
线同标同质线同标同质，，传承弘扬中华优秀传统文化代传承弘扬中华优秀传统文化代
表的白酒文化表的白酒文化，，推动白酒产业文化和旅游融推动白酒产业文化和旅游融
合发展合发展，，多措并举多措并举，，打造中国白酒产业打造中国白酒产业““品牌品牌
伞伞”，”，打好中国白酒打好中国白酒““标准牌标准牌””和和““文化牌文化牌”，”，打打
响中国白酒国际知名度与美誉度响中国白酒国际知名度与美誉度，，进一步提进一步提
高中国白酒国际竞争力与影响力高中国白酒国际竞争力与影响力，，加速中国加速中国
白酒国际化进程白酒国际化进程。。

（一）大力削减贸易壁垒
一是打造中国白酒统一的世界标准一是打造中国白酒统一的世界标准，，

加快推进中国白酒标准与国际标准接轨加快推进中国白酒标准与国际标准接轨，，
畅通国际市场准入畅通国际市场准入；；二是充分借助二是充分借助《《区域全区域全
面经济伙伴关系协定面经济伙伴关系协定》（》（RCEPRCEP））和和《《中欧全面中欧全面
投资协定投资协定》》等最新贸易谈判成果等最新贸易谈判成果，，进一步争进一步争
取白酒在世界更大范围内更加平等互惠的取白酒在世界更大范围内更加平等互惠的
贸易政策贸易政策；；三是积极对接国外相关部门三是积极对接国外相关部门，，把把
我国我国《《出口商品海关编码列表出口商品海关编码列表》》中的中的““白酒白酒””
编码作为海外各国编码作为海外各国““白酒白酒””进口的单独海关进口的单独海关

编码编码，，并在技术标准体系上认可和体现中并在技术标准体系上认可和体现中
国白酒工艺国白酒工艺，，适用特有的适用特有的、、符合中国白酒工符合中国白酒工
艺特征的品质和技术检验标准艺特征的品质和技术检验标准；；四是整合四是整合
技术资源技术资源，，打造白酒检测服务平台打造白酒检测服务平台，，全链条全链条
解决白酒出口面临的技术性贸易壁垒解决白酒出口面临的技术性贸易壁垒。。

（二）协同推广白酒文化
一是认定中国白酒国际化统一表达术一是认定中国白酒国际化统一表达术

语语，，夯实中国白酒文化传播表达基础夯实中国白酒文化传播表达基础；；二是二是
通过设立中国白酒文化推广基金等形式通过设立中国白酒文化推广基金等形式，，助助
力行业有组织力行业有组织、、有规划有规划、、有保障地推进中国有保障地推进中国
白酒文化国际传播推广工作白酒文化国际传播推广工作；；三是鼓励驻外三是鼓励驻外
使领馆使领馆、、各级政府外事办等部门及中资机各级政府外事办等部门及中资机
构构，，在重大外事活动中使用中国白酒在重大外事活动中使用中国白酒，，在重在重
要国际窗口展示白酒文化魅力要国际窗口展示白酒文化魅力；；四是组织同四是组织同
属全国重点文物保护单位的代表性酒企积属全国重点文物保护单位的代表性酒企积
极参与极参与，，共同推动中国白酒向联合国教科文共同推动中国白酒向联合国教科文
组织和世界遗产委员会申报世界文化遗产组织和世界遗产委员会申报世界文化遗产；；
五是支持代表性白酒企业高标准打造酒文五是支持代表性白酒企业高标准打造酒文
化产业园区化产业园区，，推动白酒文化和旅游融合发推动白酒文化和旅游融合发
展展，，建设一批具有国际影响力的白酒文化主建设一批具有国际影响力的白酒文化主
题旅游景区题旅游景区；；六是积极建设国家级酒文化与六是积极建设国家级酒文化与
产品贸易推广平台产品贸易推广平台，，提升中国白酒的国际影提升中国白酒的国际影
响力响力；；七是将中国白酒文化与餐饮文化七是将中国白酒文化与餐饮文化、、茶茶
文化文化、、丝绸文化等民族文化打包在海外融合丝绸文化等民族文化打包在海外融合
宣传推广宣传推广，，打造富有中国特色美学价值的白打造富有中国特色美学价值的白
酒酒““11+N+N””国际传播模式国际传播模式。。

（三）指导产业海外开拓
一是在海外并购重组中一是在海外并购重组中，，加大对中国白加大对中国白

酒企业的支持指导酒企业的支持指导，，积极对接海外负责部积极对接海外负责部
门门，，帮助酒企熟悉相关领域内的政策法规与帮助酒企熟悉相关领域内的政策法规与
业务流程业务流程，，加快中国白酒国际化进程加快中国白酒国际化进程；；二是二是
鼓励白酒企业按照国际标准鼓励白酒企业按照国际标准，，开发打造适应开发打造适应
国外市场标准国外市场标准、、文化特点的白酒出口产品文化特点的白酒出口产品。。

当前中国白酒国际化还存在不小的当前中国白酒国际化还存在不小的
挑战挑战，，主要体现在主要体现在：：一是在整体上还处于一是在整体上还处于
起步阶段起步阶段，，出口数量和出口金额规模较出口数量和出口金额规模较
小小；；二是在结构上二是在结构上，，主要出口市场还集中主要出口市场还集中
在文化认知基础相近在文化认知基础相近、、易于沟通接受的易于沟通接受的
东亚文化圈内东亚文化圈内，，在文化差异较大的欧美在文化差异较大的欧美
文化圈影响力较弱文化圈影响力较弱；；三是与威士忌等国三是与威士忌等国
际知名烈酒对比际知名烈酒对比，，在出口数量在出口数量、、金额和国金额和国
际化分布程度上还存在较大差距际化分布程度上还存在较大差距。。

面对机遇与挑战面对机遇与挑战，，中国白酒要获得中国白酒要获得
国际化的成功国际化的成功，，解决贸易壁垒解决贸易壁垒、、白酒文化白酒文化
海外推广海外推广、、白酒产业海外开拓等问题成白酒产业海外开拓等问题成
为推动中国白酒国际化的当务之急为推动中国白酒国际化的当务之急。。

（一）贸易壁垒问题
中国白酒国际化贸易壁垒主要是关中国白酒国际化贸易壁垒主要是关

税壁垒及非关税壁垒税壁垒及非关税壁垒，，其中非关税壁垒其中非关税壁垒
里又以技术性贸易壁垒为主里又以技术性贸易壁垒为主。。关税壁垒关税壁垒
的出现的出现，，增加了白酒的销售成本增加了白酒的销售成本，，提高了提高了
受众的接触门槛受众的接触门槛，，降低了白酒的国际市降低了白酒的国际市
场竞争力场竞争力。。20022002 年以来年以来，，我国已大幅下我国已大幅下
调进口葡萄酒关税调进口葡萄酒关税，，20182018 年年 11 月起又将月起又将
包括包括33个洋酒在内的个洋酒在内的187187 种商品的平均种商品的平均
关税由关税由 1717..33%%降至降至 77..77%%。。而中国白酒目而中国白酒目
前在海外依然面临较高进口关税前在海外依然面临较高进口关税，，导致导致

零售价格过高零售价格过高，，销售额增长有限销售额增长有限。。以技以技
术标准术标准、、技术法规技术法规、、包装标签规则等为代包装标签规则等为代
表的技术性贸易壁垒表的技术性贸易壁垒，，不仅变相提高了不仅变相提高了
中国白酒在国际市场流通上的准入门中国白酒在国际市场流通上的准入门
槛槛，，还在白酒产品进入进口国市场后还在白酒产品进入进口国市场后，，继继
续以政策法规的形式给销售续以政策法规的形式给销售、、运营带来运营带来
风险障碍风险障碍。。

（二）白酒文化海外推广问题
近年来近年来，，白酒企业在中酒协的积极组白酒企业在中酒协的积极组

织下织下，，持续向世界推广和传播中国白酒的持续向世界推广和传播中国白酒的
文化和消费方式文化和消费方式，，但仍面临着不小挑战但仍面临着不小挑战。。
具体而言具体而言，，缺少关于中国白酒国际化缺少关于中国白酒国际化、、文文
化化、、品质品质、、商品名称的统一表达商品名称的统一表达，，不利于树不利于树
立中国白酒规范立中国白酒规范、、标准的统一形象标准的统一形象；；国际国际
化推广难度风险大化推广难度风险大，，缺少组织力强的文化缺少组织力强的文化
推广团体和充足的资金来保证海外推广推广团体和充足的资金来保证海外推广
工作的长期化工作的长期化、、规模化规模化、、规划性规划性；；白酒产品白酒产品
参与重大对外活动不够深入参与重大对外活动不够深入，，需要更多对需要更多对
外交流的重要平台和文化桥梁支持外交流的重要平台和文化桥梁支持；；白酒白酒
申遗工作推进缓慢申遗工作推进缓慢，，缺少世界权威文化标缺少世界权威文化标
识背书识背书，，导致白酒文化的国际传播缺少公导致白酒文化的国际传播缺少公
信力信力、、影响力和有效性影响力和有效性。。

（三）白酒产业海外开拓问题
国家鼓励白酒企业进行海外市场开国家鼓励白酒企业进行海外市场开

20212021年年，，面对疫情的反复散发面对疫情的反复散发，，我国我国
坚持疫情防控和经济社会发展坚持疫情防控和经济社会发展““两手抓两手抓”，”，
成为全球唯一实现货物贸易正增长的主要成为全球唯一实现货物贸易正增长的主要
经济体经济体，，进出口进出口、、出口总值双双创历史新出口总值双双创历史新
高高。。中国白酒受益于取消白酒生产限制中国白酒受益于取消白酒生产限制、、
促进国内消费市场发展等一系列产业政促进国内消费市场发展等一系列产业政
策策，，20212021 年保持稳中有进的良好增长势年保持稳中有进的良好增长势
头头，，白酒产业规模以上企业产量完成白酒产业规模以上企业产量完成716716
万千升万千升，，同比下降同比下降00..66%%；；销售收入销售收入60336033亿亿
元元，，增长增长1818..66%%；；利润总额利润总额17021702亿元亿元，，增长增长
3333%%。。在酿酒产业中在酿酒产业中，，以以1313..22%%的市场份额的市场份额
占据整个饮料酒销售收入的占据整个饮料酒销售收入的6969..55%%、、利润的利润的
8787..33%%。。各酒企立足于自身发展的同时各酒企立足于自身发展的同时，，不不
断满足消费者多样化需求断满足消费者多样化需求，，更充分带动农更充分带动农
业业、、包装包装、、运输等相关产业发展运输等相关产业发展，，为经济社为经济社

会发展作出了重要贡献会发展作出了重要贡献。。
另一方面另一方面，，据中国海关数据据中国海关数据，，20212021年年

中国白酒出口数量为中国白酒出口数量为16021602..33万升万升，，同比增同比增
长长1212..55%%，，然而然而，，同年白酒出口量仅占总产同年白酒出口量仅占总产
量的量的00..2222%%和世界烈酒出口量的和世界烈酒出口量的11%%，，近三近三
年累计减少年累计减少1818..0101%%；；出口额仅占销售收入出口额仅占销售收入
的的44..9494%%和世界烈酒出口额的和世界烈酒出口额的22%%，，近三年累近三年累
计减少计减少3131..8484%%；；在全球烈酒消费市场蒸蒸在全球烈酒消费市场蒸蒸
日上的情况下日上的情况下，，中国白酒消费量接近世界中国白酒消费量接近世界
烈酒的烈酒的11//33，，但在世界市场份额占比却不到但在世界市场份额占比却不到
88%%。。这些数据与国内白酒产业的稳健发展这些数据与国内白酒产业的稳健发展
形成鲜明对比形成鲜明对比，，充分说明中国白酒国际化充分说明中国白酒国际化
发展的步伐缓慢发展的步伐缓慢，，内外循环发展不平衡内外循环发展不平衡、、不不
协调的问题十分突出协调的问题十分突出，，行业行业““双循环双循环””新发新发
展格局构建乏力展格局构建乏力。。

一、中国白酒国际化现状

二、中国白酒国际化面临的问题及障碍

拓拓，，像四川省实施了川酒产业振兴像四川省实施了川酒产业振兴““五大五大
工程工程”，”，该政策通过设立基金来支持白酒该政策通过设立基金来支持白酒
行业开展海内外并购业务行业开展海内外并购业务。。但白酒企业但白酒企业

长期深耕国内市场长期深耕国内市场，，缺乏海外开拓经验缺乏海外开拓经验，，
对并购重组等工作的相关政策法规要求对并购重组等工作的相关政策法规要求
和具体业务流程还不够熟悉和具体业务流程还不够熟悉。。

三、走好中国白酒国际化道路的应对策略

结语
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中国白酒是世界八大烈酒之一中国白酒是世界八大烈酒之一，，从仪狄从仪狄““始作酒醪始作酒醪””至今至今，，中国白酒传承已逾千载中国白酒传承已逾千载，，堪堪
称中华民族传统文化的重要代表称中华民族传统文化的重要代表。。从产业发展角度看从产业发展角度看，，像五粮液像五粮液、、茅台等现代白酒企业已茅台等现代白酒企业已
成为我国制造业高质量发展的中坚力量成为我国制造业高质量发展的中坚力量，，同时也是地方经济社会发展的重要支柱同时也是地方经济社会发展的重要支柱，，从财税从财税
贡献贡献、、解决就业等方面为解决就业等方面为““六稳六稳”“”“六保六保””作出重要贡献作出重要贡献。。然而然而，，作为中国对外交流的一张亮作为中国对外交流的一张亮
丽名片丽名片，，中国白酒走出国门中国白酒走出国门、、走向世界的步伐却迟滞不前走向世界的步伐却迟滞不前，，白酒国际化发展程度较低白酒国际化发展程度较低，，已成已成
为掣肘中国白酒产业构建为掣肘中国白酒产业构建““双循环双循环””发展新格局的重要因素发展新格局的重要因素。。本文站在新时代构建本文站在新时代构建““双循双循
环环””新发展格局的视角新发展格局的视角，，深入分析中国白酒国际化发展现状深入分析中国白酒国际化发展现状，，并提出针对性对策解决现有并提出针对性对策解决现有
白酒国际化过程中遇到的主要问题白酒国际化过程中遇到的主要问题，，希望为畅通中国白酒外循环希望为畅通中国白酒外循环、、加快打造加快打造““双循环双循环””白酒白酒
产业发展格局提供参考借鉴产业发展格局提供参考借鉴。。
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