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自上世纪80年代进入中国，
爱普生在中国市场的投资布局愈
加深入。40余年来，已从当初的
贸易往来、投资建厂，发展到如今
的全面布局，建立起了完善的制
造、销售和服务网络。作为最早一
批进入中国市场的跨国企业，爱普
生已将中国市场作为其全球最重
要的市场之一。

坚守着“科技+本地化”的中
国市场战略，作为喷墨打印领域领
军者的爱普生，如今更倾向于做一
家全方位的创新产品和解决方案
公司，产品线涉及打印创新以及生

活方式创新等各个方面。对于未
来在中国市场的投资发展，爱普生
（中国）有限公司总裁深石明宏在
接受《中国企业报》记者的独家专
访时做出了详细的阐述。

《中国企业报》：请谈谈进入中

国市场以来爱普生有哪些投资发

展成果。

深石明宏：作为最早一批进入
中国市场的跨国企业，爱普生与中
国市场同步发展壮大，我们始终相
信中国市场将成为爱普生全球最
重要的市场之一。爱普生（中国）
有限公司成立于1998年，公司总
部设在北京，在全国拥有12家分
公司。作为地区总部，爱普生（中
国）有限公司负责统括爱普生在中
国的投资和业务拓展。

如今，爱普生在华累计投资已
超过8.22亿美元（约合50亿元人民
币），员工逾11000人，销售额占比
11.72%（约合80.19亿元人民币）。
爱普生在办公和家庭打印创新、商
业和工业打印创新、制造创新、视
觉创新以及生活方式创新五大创
新领域，拥有贯穿人们工作生活方
方面面的创新产品及解决方案。

当我们进入中国市场时，意识
到必须坚持“科技+本地化”的战
略，倾听客户的声音，创新目标，快
速交付。当然，开拓中国市场不能

只靠我们自己，还必须与本土合作
伙伴共创，提供让终端用户满意的
解决方案。在爱普生2021年3月
更新的《Epson25 新长期企业愿
景》中也特别提出，要结合我们的

“省、小、精技术”和“数字技术”，与
伙伴实现更多的共创，创造更多对
用户有价值的产品及服务，通过优
势互补、相乘，双方都能取得更大
的成就，这也是爱普生在中国市场
长期保持增长的重要秘诀之一。

《中国企业报》：您如何看待中

国市场？未来有哪些投资布局

计划？

深石明宏：中国市场是爱普生
全球战略一个非常重要的市场，我
们一直专注于这个市场并开展业
务活动。2022年，爱普生将更灵
活地应对环境和市场趋势变化，始
终站在终端用户的视角考虑问题
并采取相应行动。

中国明确提出了2030年前实
现“碳达峰”与2060年前实现“碳
中和”目标，这也将会对企业开展
聚焦环境为重点的活动提出要求，
这对爱普生来说是很好的机遇。
爱普生计划在今后的10年中，在
脱碳、资源回收和环保技术开发方
面投资约1000亿日元，以减少供
应链中的温室气体排放量200万
吨以上。我们将通过研发绿色技

术，替换现在产业链中高消耗的生
产生活方式，为产业带来绿色生产
链路、绿色生活形态，相信这也会
是我们未来业务的增长点之一。

此外，爱普生也将积极加大与
优秀本土伙伴共创的力度，在智能
制造、传统行业数字化转型、智慧
文旅等领域，为中国用户带来更多
超越期待的产品及方案。

《中国企业报》：在研发创新方

面，企业投入如何？2022 年计划

哪些新的投入？

深石明宏：“创新是引领发展
的第一动力”，也是爱普生实现可
持续发展的内驱力。爱普生在
《Epson25新长期企业愿景》中已明
确提出，我们的目标是，用技术为
实现可持续发展目标做出贡献，让
世界变得更加和谐美好。所以，面
对中国市场用户快速且多样化的
需求，我们始终秉承“科技+本地
化”的战略，结合自身的创新技术
能力与中国伙伴的优势能力，为中
国用户带来切实所需的高效、环保
可持续的产品及方案，同时不断拓
展我们的业务边界。

自创立以来，爱普生创造了众
多环境友好型产品，比如喷墨打印
技术，无需加热就能进行打印，无
疑起到了节能的效果，并且减少了
二氧化碳的排放。此外，还有Pa-

perLab干纤维纸张循环系统，生产
过程中能够在不用水的情况下实
现纸张的循环再生，既节约了水又
保护了森林，减少了二氧化碳的
排放。

目前我们有一个中期计划正
在筹备实施。在销售和使用中，打
印机离不开墨盒，过去墨盒用完之
后就扔掉废弃了。为了更好地保
护环境，我们计划要把中国销售的
墨盒给予回收循环利用，这项工作
很快就会推进。

《中国企业报》：对于推动经济

高质量发展，爱普生将有哪些

作为？

深石明宏：中国始终坚持高质
量发展，并且中国经济总体发展势
头良好。即使面临国际经济环境
变化带来的一定压力，但中国经济
韧性强、潜力大、长期可持续的基
本面没有变，我们外资企业对此充
满信心。

爱普生完全赞同和支持中国
政府提出的推动高质量发展的目
标，相信绿色技术和产品将发挥
重要作用。所以，未来爱普生将
继续积极响应中国政府的发展政
策，将更多环保技术和产品带到
中国。我们相信，这也将为爱普
生带来巨大的商机，实现超预期
的效应。

爱普生（中国）有限公司总裁深石明宏：

未来会将更多绿色技术和产品带到中国

深石明宏

作为中国第一家外商独资整
车品牌，特别是全球知名的电动车
生产企业，特斯拉自落地中国就受
到极大关注。有资料显示，这家公
司在进入中国市场并上市第一批
国产特斯拉后，中国的电动汽车总
销量经历了一个显著的飞跃，仅仅
一年的时间，销量增长了2倍之
多。如今，特斯拉在上海的超级工
厂已经成为特斯拉全球出口中心，
也成为中国制造“出海”的重要一
员。而特斯拉也对充满无限活力
和创造力的中国市场充满信心。
特斯拉公司全球副总裁陶琳在接
受《中国企业报》记者专访时表示，
特斯拉会持续加大对中国市场的
投入力度，尤其是在充电网络建

设、技术研发等方面持续加码，助
力中国新能源汽车行业更加快速
发展。

《中国企业报》：请谈一下特斯

拉在中国投资发展所取得的成果。

陶琳：作为全球最大的汽车生
产国和消费国，中国拥有世界领先
的智能汽车技术研发沃土和新能
源汽车消费环境，中国用户对于电
动汽车的接受程度也逐年攀升，中
国市场在全球新能源产业中发挥
着不可或缺的引领作用。

在中国这片开放高地上，特斯
拉不断深化本土合作，构建起更加
完善的新能源出行生态网络，促进
新能源汽车产业链条的日臻完善，
为中国消费者带来了链接未来出
行方式的智能新能源汽车。

2021年，特斯拉上海超级工
厂向全球用户交付了逾48万辆纯
电动汽车，贡献了特斯拉全球交付
量的“半壁江山”，将高水平的中国
制造输送到世界。

《中国企业报》：特斯拉在研发

创新方面投入如何？2022年计划

进行哪些新的投入？

陶琳：一直以来，特斯拉秉持
开放包容的态度，用实际行动助力
加速产业发展。自2014年至今已
开放超过300项专利，对中国本土
的新能源产业、智能交通、智慧城
市以及人工智能助力数字经济增
长方面，有着巨大促进作用。

2021年10月，上海研发创新

中心起航，作为特斯拉首个设立在
海外、以整车开发为基础的研发中
心，包括软件、硬件、电子、材料、动
力及能源工程团队。该中心不但
推动特斯拉步入全新的中国本土
化进程，同时也为行业提供了本地
化人才培养范式。

特斯拉在研发的同时，还加
速电动汽车生态建设布局，不但
在国内引入第三代超级充电桩，
显著提升国内车主充电效率，同
时尽最大可能扩大充电网络布
局。截至目前，特斯拉在中国内
地已建设开通超过1100座超级充
电站，超8400个超级充电桩，配合
超700座目的地充电站，超1800
个目的地充电桩，覆盖360个以上
城市及地区。

此外，特斯拉进一步开展能
源应用方式的全新探索，推动能
源高效清洁利用。特斯拉先后于
西藏拉萨和上海落成光储充一体
化超充站，设有太阳能光伏系统、
储能系统、V3超级充电桩以及目
的地充电桩，通过能量存储和配
置优化实现本地能源生产与用能
的基本平衡，在中国开创首个整
车厂商建立的太阳能“利用、储
存、再利用”的清洁能源循环生态
链条。

特斯拉将持续加大科技研发
力度，通过更高质量、更具性价比
的新能源汽车产品来推动中国汽
车行业的电气化、智能化，助力中

国在2060年前实现碳中和。
《中国企业报》：中国中央经济

工作会议提出，要继续做好“六稳

六保”工作，作为跨国企业，对于这

一政策有哪些感言？同时又有哪

些政策期待？

陶琳：在全球遭受新冠肺炎疫
情的冲击下，全球供应链都受到了
巨大的打击。中国率先将疫情影
响降低到最小程度，强调扎实做好

“六稳”“六保”工作，特别是保就
业、保民生、保市场主体，不仅有利
于中国国计民生的稳定和提升，也
为身在中国的跨国企业发展提供
了稳定和广阔的市场环境，是新能
源汽车行业继续稳步增长的催化
剂，也是中国经济再次飞跃的助
推器。

特斯拉在进入中国的几年中，
已经深刻感受并了解了中国对可
持续能源和环境的重视和努力。
未来，期待在中国一以贯之地顺应
市场经济规律、扩大高水平开放、
激发更多市场活力的各项举措之
下，为新能源汽车产业发展贡献更
多力量。

《中国企业报》：特斯拉在中国

市场有哪些投资布局计划？

陶琳：过去两年时间里，特斯
拉在中国形成了日渐完整的新能
源汽车产业链，90%以上的零部件
都来自中国本土。特斯拉上海超
级工厂能够取得不错的成绩，离不
开中国良好的营商环境和对外开

放政策，以及优秀的本土员工。
从2017年特斯拉在北京设立

的科技创新中心，到2018年特斯
拉在上海设立的研发中心，再到
2020年特斯拉在中国搭建的工程
团队，直至2021年特斯拉上海研
发创新中心起航，一直以来，特斯
拉都将对中国新能源产业的人才
培养作为本土化战略中的重要一
环。目前，特斯拉已经培养起从一
线操作人员到技术尖端人才，再到
新能源行业管理人才的全产业链
人才储备。

未来，特斯拉仍将不断加大在
华本土化投入，推动更多技术革新
和生产流程优化，进一步推动能源
清洁化转型，助力中国“双碳”目标
早日达成。

《中国企业报》：对于行业未来

发展，请您谈谈自己的观点。

陶琳：据工信部披露的数据显
示，2021年，中国新能源汽车销售
完成352.1万辆，同比增长1.6倍，
连续7年位居全球第一。未来，随
着技术进一步迭代、基础设施进一
步完善、鼓励性政策和相关监管协
调共生，中国新能源汽车市场将再
次实现跨越。

我们对中国市场的未来发展
充满信心，同时也很荣幸能够同
其他伙伴一道，带来先端技术的
同时将中国品质送往海外，为构
建“双循环”新发展格局贡献一份
力量。

特斯拉公司全球副总裁陶琳：

会持续加大对中国市场的投入力度

陶琳

本报记者 贾晶晶
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