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8月29日，第二十四届成都国
际汽车展览会正式拉开帷幕。江
汽集团携思皓、瑞风品牌多款产
品联袂登场，以创新智能网联技
术、重磅人气新车、潮流共创玩
法，展现了企业在智能化、年轻
化、数字化转型上的最新成果，为
全球用户带来更“巴适”的美好车
生活。

智能驱动
打造极致用户体验
为实现品牌持续向上发展，

满足年轻消费者不断升级的个性
化需求，江汽集团对品牌架构进
行系统性梳理，开启了品牌化经
营新时代。

基于“聚力发展智能汽车和
智能新能源汽车”的战略要求，此
次成都车展期间，江汽集团多款
智能化产品强势来袭，以差异化
的产品矩阵，满足新时代用户的
差异化需求，打造更高价值的用
户驾乘体验。

年轻人的第一辆智能轿跑
——思皓曜正式发布并开启预
售，共6款车型，预售价9.88万—
13.48万元，抢鲜价9.58万—13.18
万元；预售期间订车还可享受多
重订车大礼。

作为面向年轻用户设计的智
能轿跑，思皓曜全面推进智能科
技应用，具备L2级智能驾驶辅助
功能以及配备数字钥匙功能，让
驾驶更智能、更安心。

作为商用MPV新国货，在8
月 29日媒体日下午发布的2022
款瑞风M3，是十万级唯一标配车
联网的商用MPV，可以通过手机
APP进行互联，为用户提供更便
捷的智能管家服务。

思皓新能源思皓E10X特别
版“粉蓝CP”车型思皓E10X集美
版、思皓E10X“蓝朋友”及首次公

开亮相的思皓E50A Pro等以多元
化产品精准满足用户需求。

目前，在智能网联领域，江汽
集团已实现了L2级驾驶辅助技术
的全面应用，以“4G+智能语音+智
慧生态+大数据分析”全面应用为
特征的车联网3.0已经实现在江
汽全系车型的全覆盖，目前装车
量接近50万台。

在开放合作领域，江汽集团
联合科大讯飞、华为、地平线等行
业顶级合作伙伴，致力于深度开
发应用车载智能科技。其中，联
合科大讯飞最新“智聆”语音系

统，语音识别准确率高达95%，为
用户带来毫秒级的快速响应，在
多款产品中已经搭载使用。

科技赋能
加速数字化转型
第48次《中国互联网络发展

状况统计报告》显示，截至 2021
年 6 月，我国网民规模达 10.11
亿，互联网普及率达71.6%，为推
动我国数字经济发展提供了强大
动力。基于这种新时代用户特
征，江汽集团正在推动一系列数
字化转型，与用户的结合度越来
越紧密。

江汽集团充分利用战略合作
资源，贯穿选车、购车、享车、用
车、出行全场景，形成由主机厂主
导的、充分整合各方资源的购车、
服务全链路。

2021年，江汽集团深化用户
思维，打造官方APP平台，通过系
统应用物联网、大数据和云计算
等技术推进企业数字化转型，构
建企业以车联网、客户手机APP
为核心的数字化营销服务系统，
形成了面向营销服务的统一应用
平台，建立了企业与用户零距离
交互通道，为客户的选车订车和
智慧出行提供了系统的解决
方案。

目前，江汽集团已在全系多

款车型上进行匹配开发和搭载
包括移动影院、场景语音、主动
关怀、远程控制、无线升级、一键
救援、在线天气和音乐等应用，
博得了广大消费者的一致好评，
有力地支撑了企业数字化营销
服务转型升级，满足了市场客户
对汽车舒适性、便捷性与智能化
的需求。

同时，江汽集团积极寻求跨
界合作机会，拓宽线上销售新渠
道。思皓新能源联手苏宁易购打
造全新销售商业模式。在苏宁易
购平台开设线上旗舰店，在一线
城市线下建立苏宁商超店和移动
展厅，探索跨界合作，为客户提供
新的体验、购买和交付支持。

未来，江汽集团将继续推进
基于全面数据驱动的数字化转
型，建立智能化、一体化、生态化、
敏捷化的数字化企业。

“十四五”期间，江汽集团将
顺应汽车产业变革潮流，立足新
发展阶段，贯彻新发展理念，聚焦
用户思维，在满足目标用户需求
的同时，以差异化的产品与服务
推动全价值链从经营产品向经营
用户转变，不断加大在智能网联
与新能源方面的研发投入，持续
深化开放合作，力争在“十四五”
末期，发展成为“百万辆、千亿营
收”的主流汽车集团，为全球用户
创造美好车生活。

8月 29日，思皓乘用车携主
力产品亮相成都车展，展现了年
轻、活力、智能化形象，产品阵容
进一步丰富；智能轿跑思皓曜正
式发布并预售，共6款车型，预售
价 9.88 万—13.48 万元，抢鲜价
9.58万—13.18万元；预售期间订
车还可享受价值1888元智能手表
钥匙、至高10000元金融贴息、至
高 6000 元置换补贴、3 年 6 次保
养、5G/月车联网流量等订车大
礼，诚意十足。

思皓曜的产品命名彰显青春
之光和运动激情；“曜”来源于

“皓”，是太阳初升的朝气之光、青
春之光；具体车型名，也都体现了
年轻化的速度与激情。作为年轻
人的智能轿跑，思皓曜全面推进
智能科技应用，以更好地满足以
互联网为显著标签的Z世代年轻
用户全新需求。

根据年轻人的喜好，思皓曜
还配备数字钥匙功能，蓝牙钥匙
与NFC钥匙并存，有电没电一样
用；只需带上手机，当靠近车辆的
时候自动解锁，坐上车一键启动，
离开车自动落锁；一部手机就能
玩转一辆车。

值得一提的是，思皓曜高配
车型还搭载了CSS儿童遗落安全

监测系统，通过超声波监测车内
生命特征，及时向车主发出警报
信息，避免意外发生。

针对用户需求的不断升级，
思皓乘用车坚持以用户为中心，
围绕用户核心需求，为用户提供
最佳解决方案和更好的用车
体验。

思皓曜发布并预售，使得思
皓乘用车产品矩阵进一步丰富，
并与思皓QX、思皓X8和思皓A5
等产品一起，形成强有力的产品
组合；依靠坚实的品质基础、深厚
的技术积淀、全面的智能网联技
术，思皓乘用车必将在年轻、智能
化赛道上进一步换挡提速。

8月 29日，第二十四届成都
国际汽车展览会盛大开幕。在瑞
风汽车的展台上，开启了一场以

“瑞风 连通新空间”为主题的品牌
发布会，瑞风汽车带着“打造新国
货MPV”的全新目标独立参展，以
此为起点迈进全新的发展阶段。
车展现场不仅全系车型参展，而
且瑞风M3 2022款以“10万级商
用 MPV 网联先行者”的姿态登

场，新车以新国货趋势下的新审
美、新技术、新连接三大标准量身
打造，受到行业专家以及现场媒
体朋友的高度关注。

基于“空间成就自由”的品牌
理念，瑞风汽车不仅成长为中国
MPV产品线最长、车型最丰富的
品牌，“高价值出行方案服务商”
的全新品牌定位也愈发清晰。

深耕MPV市场20载，瑞风汽
车既具备了经典国货的优质基
因，也拥有了打造新国货MPV的

充分条件。如今，作为“10万级商
用 MPV 网 联 先 行 者 ”的 瑞 风
M3 2022款的正式发布，正是瑞风
汽车迈向“连通新空间”的重要一
步，标志着瑞风汽车已向新国货
的时代大步前行。未来，瑞风汽
车也将继续积极进行变革和突
破，始终连通时代、市场和用户需
求，致力于打造市场、行业、用户
认可的MPV新国货标杆，持续巩
固并不断强化“高价值出行方案
服务商”的品牌实力。

8月27日上午8时35分，合
肥柏堰科技园香樟花园社区百岁
老人李延顺主动到社区临时接种
点要求接种新冠疫苗，用实际行
动为疫苗接种“代言”。李老出生
于1920年10月，如今已101岁高
龄，他身体硬朗，无基础疾病，日
常生活完全自理。了解到老人是

来接种疫苗，社区工作人员全程
陪同，热情做好服务，引导李老走
进社区接种点。接种点负责人立
即安排老人优先接种，医务人员
细心为他进行一对一检诊，确认
其健康状况，并安排其签署知情
同意书。

（黄三勤夏凤仙陶伟）

柏堰科技园百岁老人为疫苗接种“代言”

欧阳明，今年51岁，现就职
于合肥亿恒科技有限公司，是一
名焊工岗位一线操作工。因为
技术和年龄的原因，让刚入职的
他在产品合格率上比不上老员
工，直接影响到所在小组的绩效
考核收入，小组同事很有意
见。工作进入瓶颈期的欧阳明，
在今年年初被安排参加新员工
培训。通过培训，不仅让欧阳明

提高了个人业务能力，而且增加
了他对企业文化的认识，帮助欧
阳明尽快适应工作岗位。据了
解，这项企业新员工培训政策，
政府给予培训费补贴，培训过程
中政府职能部门也不断给予指
导，减轻了企业经济负担和培训
压力，缓解了企业培养合格一线
技术工人的难题。

（陈修贵 李卓）

肥西县职业培训助新员工重拾信心

日前，从合肥新站高新技术
产业开发区人事劳动局获悉，该
局创新工作思路，把园区内企业
新录用人员岗前技能培训作为
推进全区产业发展的有力抓手，
因企施策，精准组织开展企业新
录用人员岗前技能培训工作。
近年来，合肥新站高新区招商引
资成果显著，京东方10.5代线、

晶合集成、维信诺、康宁、彩虹等
百余家龙头企业和关键配套企
业集聚扎根，辖区企业对用工素
质和用工量需求均大幅提高。
面对企业需求，区人事劳动局充
分利用新录用人员岗前技能培
训和技能提升培训的政策支持，
确保企业新录员工培训到位。

（李敏）
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成都车展上年轻人在体验“曜”带来的感受

合肥新站高新区组织开展企业精准培训


