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5月28日，总投资430亿元的复合型新
康旅特大项目——新奥莱·东方拉格思项目
发布会（以下简称“东方拉格思”）在贵州安顺
盛大开幕。据了解，新奥莱·东方拉格思项目
总规划占地约20平方公里，建筑面积约600
万平方米，项目将涵盖新零售、新文旅、新康
养三大产业板块的64个子业态，是“吃、穿、
康、住、养、游、娱、购、学”一站式休闲旅游目
的地，也是贵州安顺打造国际化全域旅游目
的地的样板工程。截至目前，一期项目已建
成近350万平方米，已完成投资近280亿元。

安顺地处黔中腹地，素有“黔之腹、滇之
喉、粤蜀之唇齿”之称，是一座历史、文化、美
食并俱的山水古城，更是“贵州加快发展的经
济特区”、贵州西部旅游中心以及全国六大黄
金旅游热线之一 。

发布会现场，贵州省安顺市人大常委会主
任赵贡桥在致辞中高度评价了新奥莱·东方拉
格思项目在安顺落地对当地经济、社会、文化
以及数字经济产业布局的卓越贡献，他还着重
强调了安顺依托传统优势的旅游康养产业，着
力发展数字经济的重大战略部署和决心。

全球奥特莱斯联盟亚洲品牌官劳伦斯发
表了热情洋溢的讲话。他高度赞扬奥特莱斯
在中国走过的二十几年历程中始终坚持不断
创新进取的精神，还高度评价了中国奥特莱
斯产业领军人物林卓延的商业灵敏度和高站
位。在他看来，“新奥莱”的诞生，预示着一个
新商业时代的开始，必将对全球奥特莱斯产
业产生重大影响和积极而深远的意义。

中外企业家联合会中国中心主任、奥特
莱斯控股董事局主席董斌博士现场发言表示，

“新奥莱”全面超越传统奥莱模式的局限，完全
打破了传统奥莱仅限于奢侈品或时尚生活用
品卖场销售的经营边框，将服务延伸至全方位
满足供、需两侧对产供销各环节需求，形成了
生产资料与市场商品的完整闭环，创建了一个
新型生态圈的全新经济模式，未来可实现全域
各圈层节点受恵和行为价值共享。

与贵州打造成为“中国首个国家大数据
综合试验区”国家战略相呼应的是，依托大数
据、人工智能等技术手段，将奥特莱斯产业数
字化也是“新奥莱”的核心内容，让数化万物、
万链互联、万商互售、万分互通、大众消费、万
众创业是“新奥莱”的核心价值。据悉，数字
新奥莱集成的创造数字技术应用系统和商业
价值共享体系，能有效解决国际奢侈品产品
真假识别困难等行业痛点，势必引爆奢侈品
在上链保真销售和全球消费会员上链共享消
费价值的新消费风暴。

此外，数字新奥莱区块链电商技术系统，
以区块链溯源保真的技术创新和消费创造价
值全链共享的创新商业模式为底层逻辑，目
标是打造全球技术最先进的大规模奢侈品区
块链商城，带动中国国潮产品、国产名品及中
国地方特色产品上链销售，通过聚合亿万会
员上链消费以及消费增值，激发千万链商上
链创业，实现共享数字新经济的美好未来。

贵州省、市、县三级政府领导，以及全球
奥特莱斯联盟亚洲品牌官劳伦斯，中外企业
家联合会中国中心主任、奥特莱斯控股董事
局主席董斌博士，奥特莱斯控股执行总裁郑
少薇以及来自各行业的跨国企业领袖精英、
知名企业家、商会官员、国际友好人士、专家
学者、媒体代表等共同见证了现场盛况。

同时，全球近百家行业协会、权威机构、
商会组织以及350多家著名奢侈品牌及运营
商也纷纷发来贺电，还有一批国际知名的投
资银行、基金和跨国企业也对项目启动表示
祝贺。

新奥莱·东方拉格思——
构筑新型绿色发展高地 助力贵州打造“东方瑞士”

在新文旅板块，东方拉格思以全域
旅游发展为目标，集结“首发+首创”两大
看点，助力推动贵阳安顺市全域旅游发
展。据悉，东方拉格思是奥莱集团全球
首发的具有东方瑞士内涵、世界知名的
新型山地旅游休闲目的地，以时尚文化
为引领、以文旅文化为底蕴，兼容并蓄贵
州多彩非遗民族文化、温泉康养文化，致
力于打造成为中国西南地区最大的国际
文旅康养基地。

同时，东方拉格思还首创了“全景式
打造、全季节体验、全产业发展、全方位

服务、全社会参与、全区域管理”六全发
展理念。走进东方拉格思，既可以在“太
空科技城”中穿越时空、探索宇宙；也可
以在充满着浓郁俄罗斯异域风情的“套
娃公园”了解异域风情；还可以在极富贵
州特色的“珍稀禽鸟园”畅游湖光山色，
赏珍稀禽鸟自然野趣；更可以在包含了
超过万种热带及亚热带植物的“世界植
物园”领略大自然奇特而神秘的生命
传奇。

在新康养板块，东方拉格思独具匠
心地采用“一园、两院、三中心、四组团”

的结构布局，将医疗保健、医美抗衰、养
老养生、温泉康养、健康科普教育、中医
药研究及应用、康养旅游等完善的康养
生态体系融于一体，开启“康养+养老+度
假+住假+旅游+游学”的全新模式。

相关负责人介绍，“新奥莱”在中国
的重点发展规划为大湾区、长三角、京津
冀、成渝和海南自贸区五大区域，重点打
造新奥莱港、新奥莱产业园、新奥莱产业
基地三种模式。预计2022年，新奥莱将
完成在上述几大区域超过 20 个项目的
布局。

记者了解到，新零售板块被视为新奥
莱·东方拉格思的核心驱动力，它以差异
化、人性化和多样化的理念，打造了诸如
国际名品展服馆、顶级奢侈品牌展服中
心、设计师品牌馆、环球奥莱电商圈等多
个商业场景，并依托奥莱集团整合的全球
12000多个国际知名品牌资源和国际化运
营优势，深度聚合了3000多个国际国内知
名品牌和设计师品牌，通过新技术赋能+
全新的O2O电商模式，构建线上电商平
台+ 直播+线下展示销售+服务体验多元一
体新零售模式。

别具一格的是，其中的环球奥莱电商
圈，将打造成为入驻超过2000个网红群组
的“新奥莱网红孵化基地”和“新奥莱特色
网红直播中心”，通过全方位包装打造网
红个人品牌，创建“新奥莱”特有的网红经
济生态圈，并开通海内外直播，创造更加
多元丰富的直播场景和新零售模式。不
仅如此，还将引入“超级大V工作室”，与
大V进一步深度合作，为新零售板块各品
牌代言，助力各商品快速脱销，让网红和
大V的IP价值落地转化。

此外，在购物体验上，“新奥莱”还将
利用VR/AR虚拟现实技术，结合消费者自
身行为数据、云计算分析系统，精准匹配

个体特性，使消费者无论身处任何环境，
都能达到“所见即所得”的全新体验。

相关负责人介绍，“新奥莱”通过对传
统奥特莱斯商业模式的改革创新，致力成
为新零售产业运营发展的核心力量，实现

全球奥特莱斯商业贸易的信息化、智慧
化、智能化，从而转变消费者的传统消费思
维定式、行为习惯和生活方式，进而让全体
消费者在智慧消费、快乐消费中有更多、更
直接、更实在的获得感、安全感、幸福感。

让网红和大V的IP价值为品牌助销 用VR/AR技术提升消费者切身体验

首发+首创 让文旅+康养深度融合 为安顺打造“全域旅游目的地”赋能


