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“不如我每年固定给你5个亿，然后你自己去分得了，
5个亿，很简单。”万达集团董事长王健林2014年底一段扶
贫谈话视频曾在网上引发热议。如果说当年的企业扶贫
还在探索除了捐赠之外的新方式，那么几年过去后，企业
依托自身资源和产业优势，已相继探索出了全新的扶贫
路，为中国全面脱贫工作发挥着越来越重要的作用。

“扶贫路上一个人不能少”的背后，除了政府的决心，
还有来自各个行业头部企业的鼎力创新。以一直默默陪
伴和支持大凉山地区脱贫攻坚战的美的集团为例，捐赠

“输血”只是第一步。据统计，美的集团及美的集团创始
人何享健创立的和的基金会向大凉山地区累计捐赠2.5
亿元。自2017年以来，美的集团协助广东顺德政府对大
凉山开展扶贫，和的基金会从佛山慈善会和的专项基金
中定向捐赠3000万元用于社会力量参与大凉山精准扶贫
工作……更不要说聚焦大凉山地区贫困户和搬迁户的家
电、家具捐助，住房援建了。

要“输血”更要“造血”，要扶贫更要扶志。这也注定
了扶贫不是一时之计，而需要长线投入。美的集团对大
凉山的精准扶贫就以“造血”为基本理念，深度融合产品、
产业、生态优势，覆盖“生活质量、产业帮扶、教育、精神文
化”等全维度，助力物质和精神生活的双双提升。

2019年，洪溪中学、大桥中学、民族中学3所美姑县
中学有了自己的足球运动场；美姑县、布拖县74所学校
的102名体育老师参加了专业的足球教学培训；这一年，

1000场班级特色足球活动举办，40000名彝族学生参与
其中……这些都是美的集团对大凉山精准扶贫的一个个
缩影。

扶贫既要鼓口袋，也要富脑袋。贫困地区的教育发
展，始终被美的放在心上，作为优先发展战略地位。除了
捐建足球场、引入足球资源，美的还捐助高寒山区学校暖
心工程；援建金阳县、美姑县等十数所中小学基础设施维
修；启动三区三州“启师计划”聚焦教育资源改善等等。
可以说，美的集团对大凉山的教育文化帮扶既尊重当地
文化风俗，又关注现代教育资源和模式引入，为教育扶贫
写下新定义。

此外，美的集团及和的基金会将产业扶贫作为帮扶
大凉山的长远之计。包括援建马依足乡特普洛村千亩青
花椒产业便道，助力产业发展；投入500万元成立“凉山
家”农产品品牌管理公司，孵化当地地标产品和品牌，优
化供应链管理、打通凉山州与珠三角渠道资源等，成为大
凉山新风貌的重要推动力量。

在美的集团的参与推进下，曾经的贫困地区也在萌
芽最先进的生产方式、孩子享受最领先的教育资源、居民
过上越来越丰富的文化生活。“美的式”扶贫新模式，也让
企业扶贫加速“产业扶贫”、“文化扶贫”和“精神扶贫”等
多赛道落地，构建美好生活全新图景。凉山大地上新生
活的开启，本身就是对美的集团从物质扶贫到精神文化
扶志的一曲赞歌。

企业精准扶贫创新样本：
大凉山蝶变路上的美的力量

一场突发疫情打乱了生活的脚步，但并未影响人们对
美好生活的向往和追求，而在今年扶贫攻坚的背景下，人们
对美好生活的向往，更是充满社会全局层面的战略意义。
在中国扶贫攻坚路上，精准扶贫、健康扶贫、教育扶贫、消费
扶贫、产业扶贫、对口扶贫……上至政府和产业政策、下到
企业和个人行动，在全面建成小康社会的收官之年，全民动
员谱写了不少动人的篇章和故事。

对于身处四川大凉山的乡亲来说，同样正在经历一场
蜕变：从一个闭塞落后的山区，奔向全民的幸福生活。曾经
的大凉山，代名词可能是“悬崖村”的藤梯、散落在山谷的彝
族老房子、留守老人和孩子……不过如今，交通闭塞、资源
匮乏，生活困难都在成为过去式，山里的生活早已大变样：
藤梯成了钢梯、贫困户搬迁安置好了、教育资源不再短缺、
卫生条件大幅提高，就连乡村特产都能卖出好价钱了……

大凉山的华丽蜕变，离不开政府和企业的帮扶，尤其是
响应《“十三五”脱贫攻坚规划》中东西部扶贫协作规划部
署，作为对口帮扶大凉山的广东佛山政府和企业，则贡献了
突出力量，发挥着重要的作用。其中，美的集团以企业的大
爱和担当，积极助力佛山完成对口帮扶大凉山脱贫攻坚任
务，演绎出一幕幕“政企联动、全维度精准扶贫”的动人景
象，并创造出脱贫路上最具代表性的模式之一。

坐落在凉山州金阳县的丙乙底村彝家新寨

都说，一方水土养一方人。多样的自然景观、独特的文化
传承、不同的风俗习惯，共同造就了中华民族的精神、文化，让
中国具有屹立于世界的底气。贫困地区追求美好生活的愿望
更甚，扶贫正是“一个都不能少”的最优解。“全面小康大家一起
走”，也让打赢扶贫攻坚战融入到中国企业群体的血液中。

“脱贫不应独立存在，它应融在整个阿里巴巴业务战略当中，
驱动阿里7万人向前运转。”阿里巴巴创始人马云这句话，一定程
度上代表了具备社会责任感的大企业的扶贫态度。而且不管是
项目运作还是方式选择，企业扶贫都在颠覆传统“扶贫=捐赠”的
方式，而是旨在发挥产业优势打造独有的健康持续发展道路。

比如，腾讯发挥“互联网+”的公益创富手段，以腾讯“为村”
现象级平台为万千贫困地区搭起致富桥梁；万达注重消费扶
贫、产业扶贫，在全球首创了旅游扶贫产业的新模式，持续为贫
困地区创收、盈利；阿里5年投入100亿元脱贫基金，作为战略
性业务构建“教育、健康、女性、生态、电商”五大部分，结合“千
县万村计划”、“淘乡甜”项目等加速落地。

美的集团在大凉山地区的精准扶贫，作为企业扶贫的典型
代表，既符合产业扶贫持续造血的可持续思维，又率先探索“政
企联动、精准攻坚、多维扶贫”独特路径，对当地居民精神文化
层面给予人文关怀。以产业带动消费，以文化融入生活的长效
机制，是美的为企业扶贫提供的可复制、可推广的可持续发展
新模式和新思路。

近年来，美的集团成为家电产业扶贫的排头兵，并不意
外。一方面，其品牌发展始终伴随着中国人生活的不断变化，
致力于“科技尽善，生活尽美”，利用科技手段撬动消费升级，谱
写更美的生活；另一方面，近20年来，美的创始人何享健和美的
集团在扶贫、救灾、养老、教育等慈善领域，总共投入超过70亿
元。此前，与黄龙村结对共建、湛江徐闻县农民专业合作社人
才培训等，都可以看到美的扶贫的清晰路径。

“凉山有着延续千百年的深度贫困”，曾经这样的句子甚至
被写进凉山州的政府工作报告。如今美好生活已经上路！通
过科技驱动下的生活，向美好升级，深耕产业反哺社会和家庭；
政府和美的集团为代表的企业持续性地投入，保证了各项公益
工作的稳步推进。大凉山扶贫工作的成果，是美的公益路上的
又一个勋章，也是企业扶贫的一大样板。

在这礼赞丰收的金秋九月，美的集团将带我们走进大凉
山，感受在脱贫攻坚取得阶段性成果的重要时刻，少数民族地
区人们对美好生活的深切向往、热切期盼和无限感恩。走出大
山的音乐人，回到大凉山继续哺育下一代音乐梦想；传承上千
年的国家非遗文化——彝绣，在年轻绣娘的手里呈现出新的生
命力；远道而来的扶贫干部以凉山为家、多年如一日，帮扶彝族
老乡过上好日子……这一幕幕幸福生活的画卷，浓缩成一场令
人期待的云音乐会——9月29日晚上8：30，邛海之畔，山野之
间，听大凉山儿女唱响美好生活，美的秋月夜，不见不散！

美好的生活，一个都不能少！心系大凉山，“美的式”扶贫行动

2017年美的集团到四川省凉山州捐赠1100套小家电

对口帮扶金阳县丙乙底村，累计投入1250万元建成佛山新村

扶贫不忘文化，彝族的文化、音乐、工艺都得到了传承与发扬

助推当地百姓脱贫致富的金阳河特大桥


