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发展在线新经济正在成为助
力经济复苏的关键增长极。近日
《上海市促进在线新经济发展行动
方案（2020—2022年）》（以下简称

“方案”）发布，方案明确，要借助人
工智能、5G、互联网、大数据、区块
链等智能交互技术，与现代生产制
造、商务金融、文娱消费、教育健康
等各行业深度融合。

与此同时，疫情倒逼之下，产
业的线上线下融合发展成为大势
所趋，在线经济成为“刚需”，在线
办公、在线直播、在线发布等被催
热。《中国企业报》中企视讯平台顺
势而为，借助与新技术的融合和媒
体资源优势，以媒体传播促进在线
新经济发展，为构建产业经济生态
型全媒体智库平台探索出新路径、
新思路。

在线新经济时代
构建跨行业生态圈
越是面对重大公共危机事件，

中央级主流媒体对社会的映射就
显得尤为重要，在本次全民抗疫和
助力企业复工增产的关键时期，主
流媒体发挥了重要的舆论引导、公
益宣传和信息传递的重要作用。

为助力抗疫和复工复产，中企
视讯推出系列公益直播活动及云
课堂、云发布等，成为助力地方政
府招商、企业复工复产、高校在线
学习的重要媒介，成为践行社会责
任、传递正能量的中坚力量。

疫情爆发后，中企视讯积极响
应号召，第一时间推出中企战疫专
题，作为移动新闻直播专题，其依
托移动媒体和5G技术，以直播、长
短视频、图文联动的形式，并通过

清晰和便捷的专栏化设计将内容
进行分类和整理，及时有效地传播
企业抗疫故事、抗疫举措。

据悉，中企视讯陆续开展了
400多场在线直播活动，覆盖数百
家企业、机构和数十家地方政府、
高校EMBA，通过线上直播分享、
发布会、创意大赛、云沙龙等系列
活动，促进产品和服务的市场推
广，做到线上线下融合发展，打造
独具特色的知名品牌，加大在线新
经济相关企业和产品的推介力度，
带动产业发展和升级。

在助力企业复工复产方面，中
企视讯携手卡奥斯COSMOPlat工
业互联网平台，推出复工增产系列
直播；联合上海推进科技创新中心
建设办公室机关工会、上海张江高
科技园区张江园区总工会，邀请知
名心理咨询专家胡庆利为张江园
区30万企业员工开展线上讲座，
有效缓解疫情带来的焦虑；与上海
市人民政府合作交流办公室等政
府部门联办“服务企业直通车—张

江专场”，提供张江专项资金合作
交流政策解读和疫情防控的税收
优惠政策解读等培训服务。

中企视讯主任乌兰琪琪格表
示，“中企视讯始终秉承《中国企
业报》‘为企业和企业家服务’的
宗旨和精神，担当政府、企业和园
区的桥梁和纽带，坚持正确的舆
论导向、打造高质内容、为产业服
务，为助力企业抗‘疫’和复工增
产贡献力量，推动实体经济复苏，
带动新产业发展，助力在线新经
济时代实现产业线上线下融合发
展，为企业提供全生命周期服务，
构建跨行业的新经济生态圈，打
造聚焦中国产业经济生态型全媒
体智库平台。”

打造原创节目
出品优质内容
对于媒体而言，一直都是“内

容为王”，优质的内容是媒体的生
产力和可持续发展的基石。当前，

新闻和信息呈现的平台和方式逐
渐多元化，要想在激烈的竞争中取
胜，还是要依托好的内容。

在媒体融合发展时代，中企视
讯打破传统单一的新闻发布模式，
实现图文、音视频、直播等全媒体
立体报道，为观众呈现权威、全面、
迅速、准确的网络直播，并且出品
系列原创节目，实现精品内容的最
大化生产和传播。

以《周日晚八点》为例，是中企
视讯倾心打造的全网首档为管理
者赋能的大型系列直播节目，致力
于为管理者相互间交流搭建一个
线上平台，为VUCA时代企业管
理者们搭建一个开放共创平台。

作为节目联合发起人之一的
华东理工大学高松教授表示，“后
疫情时代，长视频、短视频、深度视
频将有很大发展空间。互联网时
代，链接不仅需要链接信息，还需
要链接智慧，希望通过《周日晚八
点》让管理者之间能相互启发、智
力交锋、思想碰撞，打通知行合一

的路径，推动赋能时代的到来。”
节目另一位联合发起人北京

世纪鹏信管理咨询有限公司合伙
人王欣表示，“管理者的工作方法
和工具随着时代变化也在不断发
生变化，从工业时代到信息时代，
从管控到赋能，需要所有管理者
一起探索、成长，携手同行，觅知
音，寻痛点，管理的真正智慧是用
生命照亮生命。”

打造政府、企业专属
媒体发布中心
新技术的推动之下融媒体将

会呈现两个特点，一是加速深度融
合；二是打破边界，融合无界，创新
有法，促进连接的媒体才有未来。

新的时代背景下，媒体已经不
仅仅是一个传递信息的窗口，更多
的是链接资源、打通产业链上各环
节痛点的综合平台。

不管政府还是企业都面临一
个痛点，有大量的视频和宣传片却
没有流量，中企视讯打造政府、企
业专属的媒体发布中心，一站式展
示政府、企业的宣传片官网和公众
号等信息，为其直播引流、品牌推
广、市场营销赋能。

北京大成（上海）律师事务所
资本市场部合伙人詹锐律师表示：

“我的很多客户在中企视讯平台上
进行在线项目路演、技术发布等，
反响都非常好，平台的市场影响
大、覆盖面广、整合资源优质。不
仅有专业的律所服务机构，还有大
量的投融资机构、行业产业协会、
政府投资招商部门、产业链上下游
资源。我们希望能与中企视讯深
度合作，在平台上挖掘更多优质企
业，协助融资，辅导境内及香港、美
国上市，为他们提供专业的服务。”

走进上海浦东近两万家餐饮
店，公筷公勺公益海报和台卡引
人注目；正火热举办的“新‘食’尚
设计大赛”，吸引数十家文创企业
脑洞大开，精美时尚、兼具实用性
和观赏性的公筷公勺新鲜“出
炉”……

疫情之下，防止病从口入，公
筷公勺越来越多地进入公众视
野。为破解“市民习惯难改、商家
积极性不高”两大难点，上海市浦
东新区文明办牵头，会同新区相
关部门创新探索，形成公筷公勺

“五步工作法”，集合各方资源，为
消费者、企业、商家搭建合作交流
的平台，吸引包括企业和社会组
织在内的各类社会力量，积极加
入这一公益行动，在小公筷公勺
上做出“大文章”。

正火热开展的“公筷公勺·新
‘食’尚创意大赛”，由浦东新区文
明办指导，浦东新区文化产业促
进中心等单位联合浦东新区唐镇

人民政府发起。大赛于 4 月 8 日
启动，将于5 月底结束，面向全市
征集, 设置大众评选（网络投票）、
专家评审、颁奖、体验推广等环
节，吸引了数十家浦东乃至上海、
全国的文创企业积极参与投稿。

曾为重大活动国宴提供餐具
的玛戈隆特骨瓷（上海）有限公
司为大赛设计了升级版公筷公
勺三件套：“厚德载物”“勤以开
源”等家风家训被印在公筷上，
造型典雅、形如葫芦的瓷托，则
用来盛放筷子与勺子。这个瓷
托，源于设计人员走访上海博物
馆时发现的一款元代龙泉窑青
釉葫芦瓶。花瓶寓意“平安”，葫
芦寓意“福禄”，放在一起就是

“平安福禄”。“筷子架在瓷托上，
公筷公勺变得更加安全卫生，还
能提升家庭用餐的‘仪式感’。”公
司创始人赵春阳为设计大赛叫
好，他认为，这样的大赛一方面为
因疫情陷入低谷的文创企业复工
复业提供了新的市场；还能助力
公筷公勺分餐制这一新“食”尚走

进千家万户，可谓“双赢”。
既健康有实用性，又美观有

内涵的公筷公勺设计出来了，如
何能让它们走上百姓餐桌，成为
家庭必备？浦东新区还率先成立

“筷”乐联盟公益推广社会组织，
通过社会众筹、企业认领等多种
方式，在公筷公勺设计制作企业
和有需求有社会责任的文明单位
之间，搭建起供需对接平台，文明
单位、文创企业共同发起“公筷公
勺进家庭”公益活动，以“文创+公
益”的模式助力公筷进家庭，也带
动了文创筷子产业的发展。

最近，有一款“书记请你吃午
餐”——公筷公勺小游戏，在年轻
人中颇为热门。这一游戏由浦东
知名文创企业——盛趣信息技术
（上海）有限公司公益策划开发。
该公司在区文明办的指导下，巧
用时尚科技元素，将文明餐桌的
新“食”尚浸入白领生活圈，吸引
更多人群特别是年轻人群养成文
明用餐好习惯。

餐饮单位是推广公筷公勺的
主阵地之一，早在3月初，结合疫
情防控要求，浦东文明办牵头区
商务委、市场监管局、城管执法

局，联手对餐饮企业开展文明餐
饮主题宣传，并向全区近2万家餐
厅发起推广“公筷公勺分餐制”倡
议。3月24日，浦东又率先在商圈
启动“勺子筷”行动推广公筷公
勺。联洋商圈多家餐饮企业作为
浦东首批示范餐厅，积极探索公
筷公勺推广使用的“四个一”（一
个承诺、一个宣传提醒、一个主动
引导和一个实惠奖励）示范模
板。此后，新区十家星级酒店和
品牌餐饮单位、三家商圈物业代
表也向全区星级酒店、餐饮单位
发出文明用餐倡议,进一步倡导星
级酒店、品牌餐饮和各类食堂等
有条件的餐饮企业推行“分餐
制”。

如今，浦东 66 个商圈、近2 万
家餐饮企业已张贴4万份公筷公
勺公益宣传海报，放置宣传台卡
12.5万份，各类大屏小屏播放公筷
公勺分餐制公益宣传视频50余万
次，形成浓郁的文明用餐宣传氛
围，越来越多的浦东市民聚餐开
始习惯使用公筷公勺。

发挥行业优势 承担社会责任

浦东企业积极助力“公筷公勺进百万家庭”
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