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“江苏银行北京分行杯·2019
中国文创新品牌榜”已于2019年
12月 28日揭晓，“2019中国文创
新品牌榜”TOP10和40个入围品
牌在现场惊艳亮相，本届大赛的
举办也受到众多参赛企业的高
度赞扬和好评。

“希望中国文创新品牌榜入
榜的企业能够通过文创新品牌
的打造，树立文创企业的品牌意
识，通过品牌的运动，从赛场走
向市场，从创意出发，能够做更
好的文化消费和文化的生意，这
是我们办赛初衷，也是我们最终
要达到的目的。”中共北京市委
宣传部副巡视员、北京市文化创
意产业促进中心主任梅松接受
《中国企业报》采访时如是说。

针对这次大赛的新亮点，梅
松说，“这次中国文创新品牌榜
单的上榜入围品牌，强调的是一
个‘新’字，主要是新在业态、新

在创意、新在品牌”。对于首次
开展的“中国文创新品牌榜”征
集评选工作，梅松认为，品牌是
无形资产的核心，是企业创新发
展的硬核，特别是在建设全国文
化中心的进程中，文创品牌的培
育和打造更凸显出不可替代的
优势和作用。

梅松说，为充分发挥北京文
创大赛的引领聚合优势，进一步
提升文创企业的意识，提升小而
优文创品牌建设水平，在已经连
续举办4年的北京文创大赛平台
基础上，北京市文化创意产业促
进中心联合相关研究机构、媒
体、商协会，于 2019 年正式启动

“中国文创新品牌”评价工作，面
向四年来参与北京文化创意产
业大赛数千个优质文创品牌进
行公开征集，征集范围覆盖东
北、华北、华东、华中、华南、西
南、西北七个全国大区赛区和港

澳台赛区，并广泛接受社会各界
的自主报名，“征集活动得到文
创企业的积极响应，许多文创专
家、品牌专家也都高度关注并全
程指导了评价工作。”

此次大赛不仅有 9 大类别，
参赛的企业和项目也涵盖了更
广的范围，包括文化创意、非遗
和 IP 创意设计、文化教育、创意
生活、文化旅游、动漫游等。而
这些领域甄选出的优秀品牌也
将在下一步为他们赋予更高更
多的价值。

此次荣获 2019 中国文创新
品牌榜 TOP10 的《亮相十三绝》
北京亮相文化传媒有限公司、
《太崆》太崆动漫（武汉）有限公
司、《麻糖小课》天津市麻糖教育
科技有限公司、《原乡里》北京原
乡文化发展有限公司、《可米生
活》北京小鸡磕技文化创意有限
公司、《艺+1》北京华力必维科技

股份有限公司、《鲸世》北京鲸世
科技有限公司、《易犬》上海冠勇
信息科技有限公司、《易企秀》北
京中网易企秀科技有限公司、
《九天星》九天星韵（北京）文化
发展有限公司，在榜单发布仪式
上备受投资机构和新闻媒体的

关注，并与江苏银行北京分行签
订了战略合作协议。

然而正如梅松所言，大赛只
是搭建一个开放共赢的交流平
台，大赛的意义和最终目的是为
更多的文化企业赋能和对接更
多的资源，用科技和资本的力量
助力文化产业的发展。

“对这些企业进行了精准对
口的支持和帮扶，部分企业也签
订了战略合作协议。同时投资机
构对相关的参赛企业、获奖的企
业，尤其是品牌企业，将给予更多
更好的金融服务和支持。”梅松表
示，将通过这种大型的大赛平
台，进一步宣传参赛的企业、获奖
项目，尤其是获得中国文创新品
牌的企业和项目，让他们畅享，让
他们打响，真正让他们进入消费
领域、进入市场，来丰富老百姓精
神文化生活和文化需求。

（崔敏）

鲸世科技创始人兼CEO杨利堃：

鲸世科技第一次参加就能获
得如此殊荣，我们备受鼓舞，也坚
定了公司前进的目标，对于鲸世
科技来讲，我们收获了业内的肯
可和行业内的知名度。鲸世科技
会在未来继续做好创意和科技的
融合工作，不断扩大知名度，做大
做强中国文创品牌。

品牌简介：鲸世科技是一家

科技型互动创意公司，依托多元

化的商业显示设备，结合触控、体

感、人脸识别、多屏联动等人机智

能交互技术，为客户打造基于场

景的沉浸式体验。

亮相文化CEO马瑛瑛：

亮相文化成立以来一直在探
索传统文化的创新模式，如何让
现代大众更容易接受传统文化，
我们做了各种有益的尝试，为传
统文化赢得了更多新鲜的血液和
年轻的观众。所以，这次获奖也
是对我们的认可与激励，让我们
更加坚定把文化创意产业做下
去。民族的就是世界的，把我们
的民族文化发扬光大，走出国门，
是每一家文化企业的责任。

品牌简介：亮相文化是一家

致力于打造国粹京剧品牌的文化

创意产业机构，主打时尚创新理

念，注重原创 IP 开发，推出了一

系列以时尚京剧为主题的品牌活

动。

北京华力必维科技股份有限公司
创始人李晟：

此次华力必维《艺+1》入选
“2019 中 国 文 创 新 品 牌 榜
TOP10”，对于企业而言收获巨

大：首先，这一平台汇聚了全国各
地优秀的文创企业，为大家提供
了一次难得的相互交流和学习的
机会。其次，此次入选“2019中
国文创新品牌榜 TOP10”，再一
次向外部展示了华力必维在艺术
品鉴证领域领军者的地位。通过
此次活动，更加坚定了我们不断
创新发展的信心。未来，华力必
维《艺+1》将在原有成就的基础
上，不断开拓进取，在实现自身发
展的同时，以点滴之功助力北京
全国文化中心建设。

品牌简介：《艺+1》是一个艺

术品智能数据平台，数据服务包

括备案、鉴定、评估和交易金融服

务，为艺术品溯源、真伪和价值难

断三大痛点提供解决方案。

北京原乡文化有限公司品牌运营
官李海：

此次入选新品牌榜TOP10，
对于企业来说无疑是一种肯定。
也意味着文创新品牌的多样性和
包容性，毕竟深入乡村的文创品
牌并不多见。除此以外，《原乡
里》扎根基层，聚焦农村，得到市
级领导和大赛的关注及肯定，对
乡村企业的支持与关注，未来一
定会有更多的企业深入乡村。未
来希望政府能给予一些关于能
源、乡村民生的政策支持，帮助企
业降低在乡村运营的成本。

品牌简介：原乡文化以民宿

为主，搭建文旅共享经济产业平

台，提供乡村深度体验、乡村田园

定居生活的民宿产品。

上海冠勇信息科技有限公司董事
长吴冠勇：

冠勇科技-易犬品牌入选

TOP10，使公司在这次的赛事中
对自我品牌的价值理解得更加透
彻，并在赛事过程中不仅更加明
确品牌价值，在用户认知和功能
使用方面进行了深度挖掘。此次
冠勇科技-易犬版权大数据平台
入选新品牌榜前10名，充分肯定
了冠勇科技在版权监测保护的工
作成绩，意义重大。我们将更加
努力，通过AI技术在版权领域的
应用，更好地服务音视图文的版
权方、平台方及监管部门。

品牌简介：易犬智能版权大

数据平台，提供游戏、图片、影视、

音乐及文字等六大 IP 监测系统

和服务，提供版权维权、内容安全

等行业解决方案。

麻糖小课创始人苏櫯：

通过本次大赛我们得到了很
多支持，得到了品牌的宣传，坚定
了做教育文化事业的信心。北京
对于文化教育事业的重视让文创
企业有了更多生存发展的空间。
未来希望政府可以通过更多的引
导基金扶持中小文化企业的发展
和文化项目的推进。

品牌简介：麻糖小课是儿童

素质语文教育内容提供商，为

3—12岁儿童提供优质的中文阅

读素养教育资源。

北京中网易企秀科技有限公司政
府事务总监杨旭：

入选此次新品牌榜，提升公
司在创意设计领域的品牌知名
度，打造人人会用的创意设计平
台，赋予每个人创意设计的力
量。未来希望政府可以制定创意
设计领域更加健全的版权保护机
制，打击侵权、盗版，优化文创领

域的营商环境。也希望媒体对优
质文创设计品牌加大推广宣传，
多多组织文创行业内的交流与评
比。

品牌简介：易企秀定位智能

创意营销平台，帮助广大中小企

业构筑建场景—做推广—管数据

—再营销的移动营销闭环。

九天星韵（北京）文化发展有限公
司董事长刘勇：

入选2019中国文创新品牌
榜TOP10，表明九天星戏曲动漫
这一创新形式在一定程度上在技
术创新、业态创新、内容创新、模
式创新和管理创新等领域表现出
较强的示范意义，受到社会各界
和行业专家的多方肯定，对九天
星品牌建设、九天星大IP推广孵
化有着很强的肯定。在接下来的
规划中，九天星在经典动漫IP推
广和传播的基础上，继续打造“九
天星”大IP品牌，建立以传统文
化为内容的动漫产业链，形成一
个生态型的文化产业体系。九天
星是一家打造以中华优秀传统文
化为内容的文化、教育、娱乐王
国。

品牌简介：九天星在经典动

漫IP推广和传播的基础上，打造

了“九天星”大IP品牌，建立了以

传统文化为内容的动漫产业链，

形成了一个生态型的文化产业体

系。

可米生活CEO靳鑫：

入选品牌榜 TOP10 对我们
而言是一种肯定，大赛也提供了
很好的机会让这么多企业聚集在
一起，明确未来的方向，在评委专
家的指导下，企业对自身发展有

了更好的判断。我有几个感受：
一是创意一定要市场化，市场是
判断文创新品牌的平台，消费者
是评判，创意来源于艺术家和艺
术形式，但一定要用于生活，用于
老百姓方方面面；第二是要用科
技的方法推进创意的产品化，通
过资本做大做强；第三是要有国
际化视野，让中国的文创品牌走
到世界各地。

品牌简介：小鸡磕技（品牌

名：可米生活）将3D数字技术应

用于传统的艺术与工美领域，探

索出一条集3D数字技术服务、跨

界创新工美产品开发、生产销售

全产业链运营为一体的全新工美

行业业务形态。

太崆动漫（武汉）有限公司董事长
张汉德：

消费者和受众认可的品牌才
是真正的品牌，此次公司入选
TOP10非常高兴和荣幸，我们将
会打造更多优秀的作品，参加更
多国际的动漫节、电影节，争取获
得奥斯卡奖项。希望全球观众能
够在国际舞台看到更多具有中国
元素的作品，让更多的中国文化
走出去。这是一个非常好的平
台，促进文化企业的发展，帮助更
多的中小文化企业发展壮大，激
励他们创作更多的文化产品，希
望这样的活动每年都能够举办，
希望越来越多的企业参与进来，
不断角逐、不断进步，推进文化产
业的不断发展。

品牌简介：太崆动漫聚焦原

创 IP、3D 动画、特效等研究与开

发，其产品《冲破天际》荣获第91

届奥斯卡最佳动画短片提名及

46项国际大奖。

北京市文化创意产业促进中心主任梅松：

“中国文创新品牌榜”助力文创企业做好文化的生意

“2019中国文创新品牌榜”TOP10 企业代表精彩发言集锦


