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今年4月 16日，在上海证券
交易所，随着四川天味食品集团
股份有限公司（以下简称“天味
食品”）董事长邓文敲响上市锣，
这家拥有“大红袍”、“好人家”等

“中国驰名商标”、“四川名牌产
品”的川味复合调味料生产商，
正式登陆上交所。

作为A股首家川味复合调味
料企业，天味食品具有怎样的优
势和发展前景？近日，《中国企
业报》记者专程采访了这家知名
企业。

20年不忘初心
走进位于成都市双流区西南

航空港街道的天味食品，宽敞整
洁的厂区，窗明几净、一尘不染
的办公大楼和生产车间，以及名
目繁多的实验室、检测室，不由
得令人眼前一亮。而在公司展
示大厅里，五花八门、丰富多彩
的各类产品，以及由国家权威部
门颁发的各种认证书、四川省和
成都市政府授予的各种荣誉奖
牌，让人目不暇接，顿生敬意。

天味食品的董事长、总经理
邓文，是学食品工程的专业人
士。人称“低调富豪”的他务实
而执着，近20年来心无旁骛，率
领着天味食品的一班人马，专注
于川味复合调味料的研发、生产
和销售，迄今已自主研发出“大
红袍”、“好人家”、“有点火”、“天
车”等品牌的 9 大类 100 多个品
种的产品，包括火锅底料、川菜
调料、香肠腊肉调料、香辣酱等
等，主要用于百姓家庭和餐饮企
业的烹调所需。

随着人们生活水平的不断改
善，对调味品的需求也越来越
高，并日趋多样化。而随着生活
节奏的加快，快餐文化的逐渐渗
透，对烹调的便捷化需求也日益
提高。

为了适应市场需求，满足消
费者对烹调风味多样性和便捷
性的追求，天味食品组建了强有
力的研发团队，并聘请多位知名
川菜大师担任顾问，取长补短，
精心制作，不断推出受到消费者
喜爱的产品。

青花椒鱼调料、老坛酸菜鱼
调料、手工老火锅底料、麻辣香锅
调料、麻辣小龙虾调料、麻婆豆腐
调料、回锅肉调料、老卤汁、重庆
小面调料……这一系列诱人的调
味品，一看就勾起了人的食欲。
新品层出不穷，仅在 2018 年，天
味食品就推出了新品手工牛油火
锅底料、新品手工清油火锅底料、
椒麻鱼调料、新品藤椒鱼调料、招
牌大盘鸡调料、麻辣牛肉方便火
锅调料、风味红油辣椒、香辣红油
辣椒、新品鸡精调味料等新产品，
进一步丰富了公司的产品种类，
满足了市场需求。

据介绍，作为天味食品的拳
头产品，老坛酸菜鱼调料已经面
世了十年。虽然一直畅销，但天

味食品精益求精，在2018年又对
其创新改造，推出了一款汤味鲜
美可口的“金汤酸菜鱼调料”，既
吃鱼又喝汤，满足了消费者求新
求变的心理和对健康养生的追
求，因此一上市便大受追捧。

长期以来，川菜在中国乃至
世界有华人的地方广受欢迎，火
锅更是作为餐饮中的一大品类长
盛不衰。川菜、火锅的风靡带动
了川味复合调味料行业的快速发
展，成为具有浓郁地域特色、发展
前景广阔的调味品细分市场。

而作为完全竞争性行业，川
味复合调味料生产企业众多，竞
争十分激烈。但整体技术装备水
平较低，部分企业还停留在半自
动化甚至手工作坊生产、包装阶
段。为了确保产品标准化、食品
安全性及口味稳定性，天味食品
投入巨大的人力物力，采用现代
技术改造传统食品工业，积极进
行自动化生产和关键设备的自主
研发，在复合调味料全自动炒制
技术、全自动输送灌装技术、火锅
底料称量和冷却成型技术、全自
动外包装技术等方面实现了突
破，火锅底料冷却成型生产系统、
牛油火锅底料全自动包装生产线
等已获得国家专利，火锅底料灌
装工序自动化技术及装备获得了
中国调味品协会“新工艺”奖，生
产技术在行业内处于领先水平。

目前，天味食品已拥有经销
商 800 多家，销售网络覆盖全国
31 个省、自治区及直辖市，约有
31万个零售终端、近6万个商超
卖场和4万多家餐饮连锁单店，
并连续12年出口到美国、澳大利
亚、加拿大、日本、比利时等国，名
副其实地发展成为以火锅底料和
川菜调料为主导的大型川味复合
调味料领军企业。

“苛刻坚守好原料”
前不久，天味食品副总经理

何昌军亲自带队，到贵州大方县
考察当地辣椒生产情况，并与大
方县政府签订了为期3年的《产
业扶贫框架合作协议书》，在当
地完成1000吨干辣椒和1000吨
鲜辣椒的收购。

何昌军告诉记者，“大方县
的辣椒品质不错，我们将大方县
作为公司的辣椒采购基地，保证
每年以保底价收购当地农户的
辣椒，并根据实际收购量，按照

鲜辣椒每吨 100 元、干辣椒每吨
200 元的标准提供扶贫公益金，
精准扶贫困难户，以支持大方县
脱贫攻坚工作。但我们对于所
收购的辣椒质量也有严格的要
求，要求当地农业专业合作社在
收购鲜椒时，首先要对从农户手
中采购的鲜椒质量进行筛选，个
头大小、成熟程度等都有要求，
并且当天采摘的新鲜辣椒必须
当天完成装车上路，装车时不得
踩踏挤压，运输过程采用‘高栏
车+排气筒’的方式，以确保辣椒
完好无损运送到公司。”

川味复合调味料的主要原材
料是农副产品，其质量关系到千
千万万消费者的食品安全，来不
得半点疏忽大意。为了保证原
料的质量，天味食品专门建立了
牛油、辣椒、花椒、泡菜、豆瓣等8
大专属原辅料基地，从源头把好
食品安全第一关。

比如牛油的生产明确要求供
应商使用“鲜牛脂肪”自行炼制
牛油，不得使用其他杂油以及掺
杂其他动物油脂，不得添加已熟
化的陈油。同时，要求其原材料
必须“可追溯”，即供应商所采购
的每批“鲜牛脂肪”均须有检疫
合格证，且必须是原件。检疫合
格证上注明的供应商所在地是
否相符？是否在有效期内到
货？送货车的车牌号是否与检
疫合格证载明的车牌号一致？
这些事项不仅要求供应商严加
查验，做好登记工作，而且天味
食品也派出自己的工作人员进
行监督、管控。

何昌军还告诉记者，公司要
求3家牛油供应商在炼制牛油的
车间、原料卸货点、成品牛油装
车点等安装摄像头，其生产过程
可以实时远程监控。

又比如，对于辣椒、花椒等

大宗农产品，天味食品均是直接
到产地收购，以避免中间环节可
能出现的风险。在农产品生长
过程中，公司还会派遣专业监管
团队到原料基地，对生产环节层
层抽检。据了解，为了采购到品
质上乘的原料，天味食品公司的
采购团队不惜跋山涉水，远赴全
国各地考察，除四川、贵州、云南
以外，还在新疆、河南、山东等地
建立了自己的原辅料收购基地。

泡菜也是天味食品的一个大
宗原料。据天味食品公司质管
部经理胡涛向记者介绍，为了保
证泡菜的天然发酵风味，天味食
品泡菜加工基地采用传统入坛
发酵工艺，生产周期长达 200 多
天，才有了真正的老坛酸菜。

复合调味料上游原材料很复
杂，对所有供应商，天味食品都
严格考察、筛选，值得信赖者方
可入选。比如色拉油，其供应商
仅选用两家知名大公司。

为确保产品质量安全可靠，
天味食品公司还斥巨资购置了
在行业内领先的一批先进检测、
化验设备，具备了溶剂残留、农
药残留、重金属、塑化剂、防腐
剂、苏丹红、黄曲霉素等全面的
食品安全检测能力。值得称道
的是，天味食品公司的实验室获
得了中国合格评定国家认可委
员会（CNAS）颁发的实验室认可
证书。食品安全的各项指标，均
可在自己的实验室检测完成。

何昌军告诉记者，对于每一
批次的产品，公司都会进行严格
检查，不让有丝毫问题的产品出
厂。“自2013年1月1日至2018年
12月31日，国家、四川省、成都市
有关部门在市场上抽查我们的产
品共计近 400 次，没有一次不合
格的。”何昌军不无自豪地说。

“苛刻坚守好原料，是我们的
核心价值理念。无论是合作伙
伴，还是公司员工，都必须认同这
一理念，绝不含糊。”何昌军说。

上市助天味
更上一层楼
5月 21日，天味食品股东大

会在公司会议室召开。会上，董
事长邓文代表董事会作报告，他
说，2018年公司整体销售收入和
经营业绩再创新高，实现营业收
入 141286.11 万 元 ，同 比 增 长
32.56%；实现利润总额 31071.43
万元，同比增长44.58%。

他表示，随着公司在上交所
成功挂牌，2019年将是公司充满
机遇和挑战的一年。公司要进
一步拓展市场，实现收入与利润
的同步、持续增长，各项指标和
规模要再上一个新的台阶。

数据显示，我国的复合调味
料市场近年来呈现出快速增长
态势，其市场规模从 2013 年的
557亿元，增长至2017年的 1091
亿元，年复合增长率为 15.83%。
然而，与欧美、日本等发达国家
的调味品市场中以复合调味料
为主的情形相比，我国复合调味
料的占比还相当低，仅1/3左右。

这也意味着我国复合调味料
市场还有非常大的发展空间与
潜力。专家分析，随着新一代不
擅下厨的 90 后年轻消费者逐步
进入厨房，复合调料行业的整体
消费还将持续增长，消费需求也
将呈现多样化趋势。而在中式
复合调味料的现有格局中，川菜
调味料占比最大。

邓文对天味食品做大做强充
满信心，他说，公司上市后，要在
行业中拉开与其他企业的差距，
牢牢锁住龙头企业的地位。他
透露，今年在营销上还会有大动
作，渠道要进一步下沉，经销商
还要增加，达到1000家左右。同
时，还将着重打造电商平台，形
成行业内最强的电商团队，实现
线上线下资源整合。

他表示，除了深耕传统市
场、巩固渠道地位外，同时还要
全面发力通用餐调、定制餐调等
新兴业务。

而研发出适销对路、具有生
命力的新产品，是邓文思考得最
多、也最乐此不疲的事。他说，
要在充分调研市场的基础上，每
年推出1—5款新品。为此，天味
食品舍得投入，过去几年，每年
研发费用都超过2000万元。

“必须把最好的食材、最优
的口感呈现在消费者面前，好味
道始终如一。”“每一袋成品都是
一份灌注天味真心的礼物。”他
总是这样说。

“ 好 风 凭 借 力 ，送 我 上 青
云。”A股上市，无疑是对天味食
品过去十几年不懈努力的肯定，
也是对这家川味复合调味料行
业龙头企业的大力支持。可以
想见，未来天味食品必将迎来快
速发展的大好时机，越来越多的
消费者将会爱上天味食品带来
的正宗四川美味。

天味食品：让世界爱上四川美味

四川天味食品集团股份有限公司办公楼 好人家老坛酸菜泡制基地

四川天味食品集团股份有限公司成功登陆上交所


