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为“中国文化”造船出海
助“中国品牌”走向世界
——访上海妙文会展服务有限公司董事长王爱民

苗文

在国家大力提倡发展文化创
意产业的大背景下，上海妙文会
展服务有限公司如何获得再发展
的动力，怎样帮助中国文化、中国
品牌走出去？近日，上海妙文会
展服务有限公司董事长王爱民接
受了《中国企业报》的专访。

《中国企业报》：您认为文化

在“一带一路”中的作用是什么？

王爱民：文化自信是更基础、
更广泛、更深厚的自信。文化作
为一个民族的血脉，华夏五千年
历史的绵延不绝，是我们自信的
源泉。正因为我们深厚的历史积
淀，在“一带一路”的新形势下，我
们有信心有能力去讲好中国故
事。文化在这个过程中起到的是
引领性的作用，是“一带一路”的
精神支柱、战略支撑。丝路“一端
连着历史，一端指向未来，一端连
着中国，一端通往世界”，我们只
有深刻理解了自身的文化内涵、
文化特质，理解了不同文化之间
的相同与差异，始终把文化放在
第一位去考量，秉承和谐与包容
的精神，才能更好地去体现我们
的文化特色、文化自觉和文化自
信，为“一带一路”的发展、为世界
文明贡献东方智慧。

《中国企业报》：作为优秀文化

创意企业的掌门人，您是如何理解

文化与文化创意之间的关系？

王爱民：文化和文化创意，既
相互包容，又相互影响。

文化作为精神内核，指导着
我们的价值观，甚至行为准则，是
文化创意的基础和灵感母体。文
化创意的关键点在于一个“创”
字，是在文化的基础之上，创造前
人没有的东西，这是一个从0到1
的过程，是对文化可视化、可感化

的解读过程，让原本看不见摸不
着的文化，呈现得有血有肉，让文
化传播得更宽泛更久远。

文化创意产业经过多年的发
展和国家的大力支持，已逐步成
为重要的经济支撑点，成为了促
进产业转型的重要途径和方式。
不同行业尤其是文化产业的创意
和创新，是一种思想和理念的创
新，是文化服务的创新。通过创
新型的文化产品、文化服务，甚至
文化与科技的不断融合、升级，会
潜移默化地影响人们的生活方
式、思想观念和价值判断，这个时
候文化创意会反过来推动文化上
的创新，形成一种良性循环。

《中国企业报》：文创行业应

如何定位自己在“一带一路”中的

作用？

王爱民：用一句话来概括，就
是文化交流与互鉴的桥梁。

我们与其他文化创意企业的
区别在于，我们提供的不是某一
个具体的实物产品，我们提供的
是一站式创意性的文化服务和系

统性解决方案，这种服务是立足
于我们国家深厚的历史文化底蕴
基础之上的创新。一方面，我们
助力众多的中国企业“走出去”，
举办各种常设或临时展览。展览
的过程，其实是在讲述中国企业、
中国品牌的发展传承故事，向世
界各地的民众介绍这些中国企业
所代表的中国文化的精神内涵。
另一方面，我们助力世界其他国
家和地区的文化机构、五百强企
业“走进来”。在国内各大城市举
办展览或特色文化活动甚至建设
常设展示馆，让中国的老百姓在
自家门口就能够欣赏到其他国家
和地区的优秀文化，让中国的相
关企业更加便捷地熟知其他国家
和地区的特色商品，从而促进国
内外文化机构的交流、国内外企
业的有效合作。比如今年的首届
进口博览会，我们为林内集团搭
建的企业展示馆，既让企业品牌
在国内得到了有效的传播，也让
参展商体验了一场“哲学+美学+
科技+体验”的文化创意盛宴。

《中国企业报》：国家现在大

力提倡文化创意产业的发展，您

认为文创行业在发展过程中面临

着哪些挑战？妙文如何应对这些

挑战？

王爱民：当前国际国内的文
化创意产业处于快速上升期，挑
战是多方面的。

首先，目前中国文化创意产
业发展速度迅猛，产业聚集效应
日益显著，但仍缺乏整合服务的
意识。针对这一现状，妙文提出
了全球化一站式服务的理念。利
用我们的专业优势，打造文化创
意全产业链，打通文化、创意、科
技、工程、服务等产业的上下游壁
垒。

其次，在当今全球化的高速
进程中，中国正加快文化与品牌
走出去的步伐，各类资源的整合
需求越发突出。基于推动全球化
这一企业使命，妙文制定了“两个
整合，两个助力”为核心的服务策
略：整合海外资源，构建全球化文
化与展览服务平台，遍及世界七
十余个国家与地区，助力中国的
文化和品牌高效地“走出去”，以
更完美的形象呈现在世界面前，
弘扬大国文化，彰显民族自信；整
合国内资源，助力海外的文化与
产品“走进来”，海纳百川，兼容并
蓄，使国人更多地接触不同的文
化形态和生活方式。

最后，随着 5G 时代即将到
来，信息技术飞速更新与提升，文
化创意领域在内涵和传播方式
上，正在酝酿一场时代变革。文
化创意已不再局限于文化传播与
设计制作行业，5G通信、人工智
能、虚拟交互、区块链等技术，为
经济发展提供动力，也给文创行
业提出了全新的挑战。摈弃“小
巷思维”，提升战略格局，妙文的

文化创意策略由“以物为主”转向
“以人为先”，从过去的多媒体信
息技术、声光控制、视觉传感、动
态模拟，到现已成熟应用的VR虚
拟现实、AR增强现实、沉浸式动
感体验，再到正着力研发升级的
MR介导现实、人工智能、触觉传
感技术，一场跨界的盛宴正等待
着我们。

《中国企业报》：妙文发展十

余年来，为世界各地打造了 1200

多项文化创意项目，受到了各行

各业的好评，妙文主要做了什么？

王爱民：我们的优势主要体
现在四个方面。

第一是人才。人才是创新、
创意的基础，是我们妙文发展最
宝贵的财富、最核心的资产、最有
效的竞争力。依托于我们高效、
经验丰富的管理团队和庞大的专
业化人才队伍，保障了项目的高
效运转。

第二是多元化、一站式服务
的能力。文化创意产业所涉及的
领域是多元化、复杂化的，我们充
分运用跨界总包理念，整合全产
业链资源，为客户提供一站式解
决方案。

第三是文创科技的研发及转
化能力。我们有一支专业的技术
研发团队，目前已经获得了150多
项国家专利技术和软件著作权，
在文化创意展示和呈现上，可以
针对性地做到定制化生产、定制
化服务，呈现个性化的作品。

第四是联动全球的供应链资
源。公司自成立以来，一直践行
国际化路线，通过十多年的积累，
在全球构筑了完善的各个采购环
节的供应系统。针对国际国内客
户的个性化需求，都可以在短时
间内完成供应，从而保障了项目
的运行效率。 （下转第十五版）

上海妙文会展服务有限公司董事长王爱民

妙文出品：碧桂园顺德新能源汽车小镇展厅妙文出品：临工集团济南重机创新中心展厅


