
李兴浩

志高公司有着明确的定位和
坚守的信念，就是要把制造业抓
好。从国家角度上走上国际前
沿，用志高的品牌在“一带一路”
里面尽量做出自己的品牌，因为

“走出去”不仅代表志高，更代表
中国制造。

第一，欣赏企业的长处、发挥
企业的长处、用好个人的长处，把
优势用起来，把产品做好。第二，
带着责任去做，把产品的质量做
好，因为走向世界做出的产品不仅
仅代表志高，更是代表着中国制造
业。第三，用包容心去相处，用欣
赏的眼光去学习有价值之处。第
四，伟大的国家给了企业良好的发
展环境，需要企业用心去做。第
五，要感恩世界和帮助人民。我们
卖产品，也卖文化，希望我们的国

家和世界更加和谐，更加美好。第
六，人要有更高的目标，不断地为
他人、为人类、为社会、为我们国家
作出更大的贡献，不断的奋斗。这
就叫幸福的目标追求，我会用心带
领团队把企业做好，在制造业发
力。

第十一届全国人大代表、志高集团董事局主
席兼总裁李兴浩：

在“一带一路”
做出志高品牌
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目前，正是中国芯片企业崛
起的一个非常好的时机。有的时
候革命是逼出来的。什么是工匠
精神？工匠精神也是逼出来的，
不这样就没有出路。

中国瓷器世界闻名，但是在
巴基斯坦、印度等国家却没有中
国生产的瓷器。原因在于，景德
镇的瓷土是好，但是做出茶杯六
个却不一般高，因此没有消费者
购买。也就是，干活的人心不在

焉，心里浮躁，没有踏踏实实的琢
磨，就是缺少工匠精神。

为什么开放倒逼改革？外
国人刺激我们，不改就挨打，用
这个来把我们的自尊、自强、自
信刺激出来，这才是出路。我们
很受刺激，中国人缺少踏实、刻
苦的精神，或者说不够踏实、不
够刻苦。改革开放今年是40年，
加快改进，中国人绝对可以做得
更好。

艾丰经济发展研究院院长、著名经济学家、著名新闻人艾丰：

中国制造业发展关键在体系

艾丰

从事电影业已57年，做过小
武行、中武行，目标是做好武术
指导。一步一步走到今天，从来
没有想到今天可以拿到奥斯卡，
也没有想到世界各地的人可以
认识我，我从来没有想过，只是
知道自己要做好每一件事情。
当没有人让我做很多事情时我
会自动去做。

现在，中国电影市场达到五
六百亿元，不到两年时间将会成
为世界最大的市场，全世界人都

将分享这一大蛋糕，所以，中国观
众还要继续支持中国电影。中国
观众让中国电影人越来越有底
气。

只要我们做得好，全世界都
会尊重我们，我们代表了太多东
西。我很骄傲我是中国人，我拍
的是中国电影。跟志高一样，现
在，200多国家同时放我的电影，
180多个国家用志高的产品，我希
望能够合作做到全世界能够有志
高的产品，能够看我的电影。

中国电影家协会副主席、首位荣获“奥斯卡终身成就奖”的华人明星成龙：

做好自己赢得全世界尊重

成龙

当下中国制造进入了一个新
的时代，从高速增长阶段转向高质
量发展阶段。在高速增长阶段过
程中，中国制造业作出了巨大贡
献。中国经济能够做强，做到世界
第二大经济体的规模，中国制造也
作出了巨大的贡献。所以，中国制
造确确实实在改革开放40年中间
作出了巨大的贡献，对高速增长作
出了巨大的贡献。

在统计的200多个分类项目
中，世界上唯一能够做到每一个项
目里有不凡表现的国家唯有中
国。也就是说，中国几乎在所有门
类的分类行业中已经表现不错，但
主要是增长不错、规模不错、市场
不错。现在客观来说，质量还有差
距。质量是多维度的，包含各个方
面，所以要实现高质量的发展。

消费业要升级，全世界的生产

体系也要升级，社会在高度复杂
化，对于质量的要求就是高度系统
化，在某一个环节上出了问题，或
者存在薄弱环节，那么就可能影响
到整个质量。所以，制造业界面临
着如何以系统的思维，全方位、多
角度、多维度地进行努力，从而使
得制造业再次创造伟大的业绩。

金碚

今天中国正在进行两大战
略：一是“中国制造2025”，另一
个是“一带一路”倡议。事实上，
这两大方面有一个共同点，就是
对外开放合作。无论是“一带一
路”还是“中国制造2025”，都会
让世界更加伟大，所以又是双伟
大。中国因为自身的伟大而带
动世界的伟大，所以我非常欣赏
志高的一句名言：我们的产品、
我们的服务提供给全世界是为
了整个人类生活的更加美好。
中国的伟大是意味着让世界更
加伟大，因为我们提出的倡议和
我们提出的“中国制造2025”的

战略都是对外开放的战略。
同时，我们在“走出去”的过

程中是双向的，不仅是我们自身
一路出去，而且我们也欢迎世界
各地商企到我们国内来。

中国人讲“地利人和”，只有
把这些做好，企业才能兴旺发
达，这几点能够做到那么市场就
会得以开拓。

“一带一路”是一个大市场，
企业应该把“一带一路”作为契
机，是作为一个建立企业产品品
质的契机，一个建立中国制造品
牌的契机，也是一个建立了产品
品牌品质信誉的契机。

国家制造强国建设战略咨询委员会委员、中国人民大学商学院教授徐佳宾：

借力“走出去”建立中国品牌

徐佳宾

“让中国制造再次伟大”2018第二届中国制造创新发展论坛由《中国企业报》集团社长吴昀国（左一）主持嘉宾对话

中国社会科学院学部委员、中国社会科学院
工业经济研究所原所长金碚：

中国经济做强
离不开中国制造

中华民族具有融合万方的传统，更有自强创新的优秀禀

赋，中华文明依靠自主创新精神创造了自己的千古辉煌，

书写了无数个东方的创举传奇。当历史照进现实，现实却有

两面。一面非常开放，它毫不吝啬地让我们看到其所带来的

灿烂；另一面则是稳健和谨慎，保持创新又正视差距。

目前，在500多种主要工业品中，中国已经有220多种产

量居世界第一；在全球知名的100个品牌中，中国只有华为、

联想两大品牌上榜。220多种产品产量位居世界第一，体现

了“中国制造”的数量优势；“100强”入围品牌数量仅有两位，

不仅与这种数量优势不对等，也凸显中国虽然是制造大国但

远非制造强国，品种结构、产品品质、品牌培育等方面与发达

国家的差距不容回避。而“品质革命”就要以客户不断提升的

消费需求，倒逼中国制造全面升级。

“让中国制造再次伟大”，如何实现这一伟大梦想呢？


