
现在中国的经济从高速现在中国的经济从高速
时代进入到高质时代时代进入到高质时代，，高速发高速发
展到高质发展展到高质发展。。怎么认识高怎么认识高
质质？？高在哪里高在哪里？？可以看做是可以看做是
除个别企业需考查质量外除个别企业需考查质量外，，更更
重要的是从体系方面进行考重要的是从体系方面进行考
查查。。也就是说也就是说，，看企业的体系看企业的体系
是不是高质量是不是高质量。。这是国家的这是国家的
任务任务、、产业的任务产业的任务，，也是企业也是企业
的任务的任务，，用企业的角度看质用企业的角度看质
量量。。作为高发展阶段必须要作为高发展阶段必须要
注重体系质量注重体系质量。。

如何解决体系问题如何解决体系问题？？则则
需要用融合发展来解决需要用融合发展来解决。。那那
么融合发展为什么重要么融合发展为什么重要？？因因
为靠单个体系解决不了体系为靠单个体系解决不了体系
问题问题。。

同时同时，，还需要注重品牌还需要注重品牌。。
尤其是网络时代品牌更重要尤其是网络时代品牌更重要，，
原因在于原因在于：：一是一是，，过去过去，，品牌曾品牌曾
是企业的代表符号是企业的代表符号；；但在网络但在网络
时代时代，，品牌则是企业的本身品牌则是企业的本身。。
二是二是，，网络时代为更多的品牌网络时代为更多的品牌
发展提供了机会发展提供了机会，，为大中小品为大中小品
牌提供了相对平等的竞争条牌提供了相对平等的竞争条
件件，，而且人们对品牌的理念在而且人们对品牌的理念在
变变。。三是三是，，平台品牌有异军突平台品牌有异军突
起的态势起的态势。。什么叫平台品牌什么叫平台品牌？？
这其中的品牌代表的不是一个这其中的品牌代表的不是一个
产品产品，，也不是一个企业也不是一个企业，，而代表而代表
的是一个平台的是一个平台，，是大家都可以是大家都可以
利用的综合平台利用的综合平台。。值得注意的值得注意的
是是，，这样的平台比以前企业的这样的平台比以前企业的
品牌品牌、、产品的品牌威力要大得产品的品牌威力要大得
多多，，因为它符合了网络经济的因为它符合了网络经济的
三个规律三个规律：：虚实结合虚实结合、、规模和多规模和多
样结合样结合、、单个生命体和复合生单个生命体和复合生
命体的结合命体的结合。。

所以所以，，作为企业作为企业，，可以从可以从
两方面来做平台品牌两方面来做平台品牌，，从虚到从虚到
实实，，由实到虚由实到虚，，两方面做品两方面做品
牌牌。。如果一家大企业带头做如果一家大企业带头做
一个高端制造平台品牌一个高端制造平台品牌，，就像就像
志高做中国高端制造志高做中国高端制造，，再联合再联合
相关企业共同来努力相关企业共同来努力，，那么或那么或
许就会出现更大的企业许就会出现更大的企业。。

(本文根据艾丰在2018第
二届中国制造创新发展论坛暨
志高4·19超级品牌日启动大
会上的发言整理，未经本人核
实，有删节。)

4月19日，“让中国制造再次
伟大”2018第二届中国制造创新
发展论坛暨志高4·19超级品牌日
启动大会在北京人民大会堂举
行。著名经济学家、中国经济学
界泰斗高尚全，全国政协经济委
员会副主任石军，“中国品牌之
父”艾丰，中国社会科学院学部委
员金碚，国家制造强国建设战略
咨询委员会委员徐佳宾，《中国企
业报》集团社长吴昀国，以及志高
集团董事局主席兼总裁李兴浩，
中国唯一奥斯卡终身成就奖获得
者成龙等多位大咖组成最强阵
容，一同聚首论道，纵论新时代下
的制造业转型升级与品牌高端化
之路。

无论是会议举办的规格，还
是出席嘉宾的规格，此届论坛的
召开都在中国制造业引起了强烈
反响，传递出了新时代“让中国
制造再次伟大”的坚定信念。会
上，志高强势发布了“志高 4·19
超级品牌日”，最强的高端思想
交锋，最强品牌 IP，最强空调旗
舰产品……彰显了中国制造企业
的强大实力和信心。

“4·19超级品牌日”
强势首发

从首届发出“让中国制造再
次伟大”的时代最强音后，时至今

日，中国制造创新发展论坛已逐
步成为国内实体经济领域最有影
响力的盛会之一，正引发越来越
多的国内制造企业共鸣以及主流
媒体聚焦。这一代表着中国制造
业转型发展成果的最高舞台，也
成为其“志高4·19超级品牌日”全
国启动的第一主场。“志高4·19超
级品牌日”在人民大会堂的强势
首发，不仅意味着志高空调正式
打响2018年旺季新战全面启动的
第一枪，更借此向外界充分展示
出志高的强大自信，以及转型升
级、技术革新的最新成果。

2018年，无论是通过前置化
布局提前开盘，实现“千人会议，
万人抢货”的春季最强攻势，还是

“志高4·19超级品牌日”与中国制
造创新发展论坛的最强碰撞和高
度绑定，均显示了志高强大的品
牌吸虹能力和造势能力，春季开
盘以来的“志高现象”将在接下来
的旺季攻坚中继续惊艳业界。

近年来，对于空调行业而言，
以志高为代表的中国制造正在迎
着市场春风激荡飘扬。数据显
示，2017年志高总营收107.365亿
元，较2016年同期增长15.4%，这
份抢眼的数据正是志高在中国制
造“新时代”交上的一份完美答
卷。在“中国制造2025”、“一带一
路”建设等强力推动下，以志高为
代表的中国空调领军品牌正践行
中国制造由大到强的初心，挺起
中国制造脊梁，用实际行动参与

世界经济竞争。

致力“让中国制造再
次伟大”逐鹿全球

从1994年至今，志高空调已
走进第25个年头，也是目前空调
四大家族中唯一还坚持专业化的
企业。面对当前从中国制造向高
端制造、从产品出海向品牌出海
转向的新形势，志高近年来不断
加强对自身品牌建设、品牌营销、
品牌创新等方面的投入，从邀请
国际巨星成龙强势代言、空调产
品线的全面智能化布局，再到高
频次高端规格的全球会议推广、
产品及服务多次夺得空调擂台赛
冠军，均助力志高在品牌高端引
领道路上高歌猛进，不断实现市
场抢位、智能占位、品牌霸位。而
会上“志高4·19超级品牌日”的
启动，也将成为志高最强品牌IP
之一，成功卷起2018空调旺季飓
风。

随着全球化战略的深入，志
高也将其品牌高端化之路进一步
拓宽到国际化舞台上：从三度登
陆纽约时代广场，一展中国制造
雄风；到二度续约国际巨星成龙，
全面打响中国制造“真功夫”；再
到赞助美国NASCAR汽车赛、西
班牙“国王杯”帆船比赛，与可口
可乐、美国联邦快递等世界一线
品牌上演同台“竞技”，志高的“高
端化”、“智能化”与“全球化”相辅

相成，在全球范围内持续升级高
端品牌形象，快速实现了从中国
制造的能力建设向能力输出、品
牌输出，继而在角逐世界级企业
目标的航道上不断跃进。

面对“一带一路”建设的深入
推进，作为在“一带一路”沿线最
早进行市场布局的家电企业之
一，志高更在当地重点推广其自
主品牌。目前“一带一路”沿线国
家中，每10台空调就有一台是志
高制造。李兴浩表示，“一带一
路”地区是志高自主品牌进军全
球市场的桥头堡，未来志高将争
取在“一带一路”沿线国家乃至全
球有志高空调销售的区域，都开
设一家志高智能云+体验馆，塑造
中国制造的新时代形象。

“站在企业经营者的角度，每
一家企业都应该在新时代下有所
担当。”李兴浩表示：“做实体企业，
不仅是为了企业本身的盈利、发
展，更要为了国家经济发展参与全
球市场竞争，持续提升国家综合实
力，要塑造中国制造的新时代形
象。”面对中国制造在未来十年正
大有可为的“黄金时代”，志高不断
推动空调业在新时代向高质量制
造发展，实现从中国制造向中国创
造、中国品牌的跃升，“志高4·19
品牌日”的确立更成为绝佳跳板，
助力志高向着高端化、智能化、全
球化的高地不断迈进，更将为空调
行业的高质量发展、中国制造的做
大做强注入新的动力。
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第二届中国制造创新发展论坛启幕
志高打造最强品牌IP

艾丰经济发展研究院院长、
著名经济学家、著名新闻人艾丰：

中国经济
进入高质发展

本报记者 周梦

艾丰


