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溯源股份牵手
诺贝尔奖得主

近日，溯源生命科技股份
有限公司与全球著名科学家、
1998 年诺贝尔生理学或医学
奖得主斐里德·穆拉德教授于
溯源股份北京总部签约成立溯
源生命诺贝尔奖工作站。

斐 里 德·穆 拉 德（Ferid
Murad）,1998 年诺贝尔生理学
或医学奖得主，美国德克萨斯
州立大学休斯敦医学院综合生
物及药理学系主任，美国分子
医学会主席以及美国国家科学
院院士，世界自然医学基金会
名誉主席，科索沃科学和艺术
学院荣誉会员，中国科学院外
籍院士。穆拉德主要从事细胞
信号研究，集中在NO/cGMP信
号途径，鉴别新的分子途径和
靶点，以促进新治疗手段的发
现和发展。

通过此次合作，穆拉德能
够帮助溯源整合国际顶尖生
化、医药研究资源，并和其他中
美两国研发人员一起，深度参
与到溯源在心血管、关节、神经
系统以及癌症治疗等方向上的
细胞药物研发工作，造福更多
被以上疾病困扰的患者，推动
细胞成药技术水准具备世界最
高水平，打造民族生物科技品
牌，进而成为国际生物医药风
向引领者，为人类健康长寿保
驾护航。 (海权）

近日，小熊电器主题为“有
萌有爱有未来”品牌战略活动及
12周年庆典在广东举办，来自地
方政府、各大媒体、企业管理层、
经销商、供应商等五百余名嘉宾
欢聚一堂，共襄盛举。

高歌猛进，小熊电器
携“萌家电”起航

12年前，小熊电器创始人李
一峰带着一批专业研发人员，在

素有“小家电王国”之称的顺德，
开启小家电研发生产的探索之
旅。12年后，小熊电器回到梦开
始的地方，启动“萌家电”全新的
品牌战略。

谈及此次的品牌战略部署，
李一峰表示：“小熊电器一直以
消费者为本，此次‘萌家电’品牌
战略部署的提出，正是基于我们
对消费者深入的洞察，消费者注
重产品质量与性能，但也期待产
品能兼具附加值。因此我们希
望通过‘萌家电’在精神层面与
消费者建立联系，为消费者带去

有萌有爱的生活。”

萌动未来，小熊电器
开启新一轮品牌布局

好的品牌，一定是能为消费
者带去温度的品牌。谈及如何赋
予产品以“萌”的文化内涵时，李一
峰表示：“品牌必须依托产品，实现
与消费者对话，以产品为载体，传
达品牌理念。所以我们严格把控
产品质量，情感的输出则依靠品
牌对消费者的洞察，从用户角度
出发，才能真正打动他们。在未

来，我们不仅会加大产品研发的
投入、与国际产品设计研发团队
合作，还拓宽品牌与消费者沟通
的渠道，全方位地了解用户需求，
用产品‘萌’动消费者！”

经过12年的积淀，小熊电器
已成长为拥有30余个产品品类、
七大研发组、320余项专利的品牌
型企业。此次小熊电器乘胜出
击，创新性地提出“萌家电”品牌
战略定位，以产品为媒介与载体，
让用户透过小熊电器的产品感受
生活的小幸福，唤起消费者对生
活的好奇心，对美好生活的追求。

网络游戏行业从2005年开
始进入快速增长期，到2013年，
市场增速达到鼎盛时期。随后，
行业增速开始放缓，究其主因，
无非是人口红利的消失以及产
品众多且同质化严重。

三七手游总裁徐志高向《中
国企业报》记者分析道：“中国游
戏行业2018年增速可能会进一
步放缓。如今，用户获取成本变
得越来越高。在增长更加艰难
的情况下，如何将获取的用户服
务好是关键问题。”逆水行舟，不
进则退。徐志高认为游戏企业
应紧跟市场变化，每个公司都需
要找到自己的核心竞争力。

行业面临新的洗牌
3月7日，在三七互娱主办的

第五届中国国际互动娱乐大会
(CIGC)上，工信部发布了《2018
中国泛娱乐产业白皮书》，认为
游戏产业今年将面临更激烈的
挑战。

从企业层面来看，腾讯和网
易占据了游戏市场的大半江山，
其他实力较强的企业如三七互
娱、完美世界、游族网络等也在
头部市场的争夺中各出绝招。
在有限的市场份额下，任何一家
公司市场份额的增长对其他企
业都是一种挤压。

在端游和页游领域活跃的
产品主要是头部公司产品，新入
局的游戏厂商及其产品越来越
少。而手游领域更是如此，一款
《王者荣耀》就吸走了大量的用
户，成为全民级产品。排名靠前
的网络游戏产品基本来自头部
企业，中小游戏企业生存成本变
高，生存压力更大。

在和一些游戏企业人士交
流之后，记者发现，目前很多中
小游戏企业对未来的发展比较
迷茫，有的直接选择“出海”发
展，以避开国内游戏产业的红海
竞争，试图开拓新的市场。

徐志高认为，2018年整个游
戏产业发展形势会更严峻，市场
并不乐观。其对2018年游戏市

场的看法是，行业未来两年到三
年会形成聚合，比如发行方面，
可能只留下5—10家非常强的头
部企业，更多的同行将会被市场
淘汰，包括在一些细分领域做得
比较优秀的公司。

而完美世界游戏业务COO
鲁晓寅认为，目前年轻玩家正在
崛起，要推出更多满足年轻人多
元化、个性化需求的游戏精品，
引领游戏年轻化潮流，营造多元
包容的中国青年文化圈，才能适
应游戏市场的变化。

多元化的战略变局
狭路相逢勇者胜。在游戏

企业看来，这种“勇”还体现在资
源、产品用心等方面。那么，在
短兵相接的时刻，游戏公司们又
该如何进行创新和布局？

近日，完美世界宣布了旗下
游戏业务品牌“年轻化”战略，王
俊凯作为诛仙游戏全品牌代言
人现身活动现场。这一战略背
后是近年来游戏用户日益年轻
化的趋势。国内移动游戏用户
中，26—35岁用户比例为40.3%，
是移动游戏第一大用户群，而25
岁及以下用户的比例达38.1%。

鲁晓寅表示，游戏用户越来
越年轻化，需求也变得越来越个
性化。基于市场变化，完美世界
游戏将进一步针对年轻用户多

元化的偏好及新兴的文化热点，
将游戏品类拓展到女性向、电
竞、格斗、沙盒、SLG、卡牌类等细
分领域，以期覆盖更多细分市
场。

据悉，2018年，完美世界将
发布十余款自主研发的新游戏，
如《新诛仙世界》、《完美世界主
机版》、《梦间集天鹅座》、《烈火
如歌》等。这些游戏不仅覆盖了
VR、角色扮演、SLG、沙盒、西方
魔幻、东方神话、武侠等多个游
戏细分领域题材，还横跨了PC、
主机和移动三大游戏市场。

显然，完美世界游戏是想通
过更多游戏平台、细分题材来满
足不同类型玩家的需求。有实
力的、规模较大的游戏企业显然
思路是一致的，各个细分题材的
全覆盖、多元化的尝试下，总能
诞生一个爆款产品。

三七互娱也宣布将在游戏
的产品类型上做多元化布局，重
点关注结合新兴技术的娱乐方
式和细分领域，如二次元、女性
领域、儿童领域等，卡牌也将是
三七互娱关注的一个方向。而
最后呈现出来的产品矩阵，三七
互娱还将采用长线运营思路。

值得注意的一个趋势是，在
《恋与制作人》大火之后，中国的
游戏公司开始将目光聚焦到女
性向游戏品类，深耕这一极具潜
力的市场。

泛娱乐生态的推进
阿里、腾讯、网易、完美世界

等企业都没有落下泛娱乐生态
的布局。2016年就已实现泛娱
乐布局的完美世界最近表示，将
以三大IP《完美世界》、《诛仙》、
《梦间集》为基础，进行泛娱乐式
的全产业链开发。

而三七互娱也宣布将推进泛
娱乐布局。三七互娱集团高级副
总裁杨军认为，用户对于泛娱乐
的付费习惯正在转变，越来越多
用户为精品泛娱乐内容付费。三
七互娱投资泛娱乐是在为将来更
长远的发展作布局，以期最终实
现“一超多强”的生态闭环。

游戏业务与周边的影视、动
漫、文学等业务协同，一个好的
内容在文娱领域互相打通，实现
价值最大化，这个玩法确实看起
来很酷。

但是，有业内投资人对记者
表示，文娱、影视、动漫、游戏之
间还是存在着行业壁垒，各自的
制作过程、内容展示方式、经营
管理模式等都存在差异，一个好
的文学IP作品要转化为成功的
影视IP或游戏IP，并不是简单的
移植，必须根据每个领域制作的
特点来操作，对细分领域的制作
要求非常高，成功的转化需要优
秀的团队以及专业经验的积累。

小熊启动“萌家电”全新品牌战略

行业增速放缓
2018游戏企业如何进击？

本报记者 王雅静

林敏：坚守产品质量关
做好服务

中天海通能源科技有限公
司成立于2012年，是华北能源
领域重要骨干企业，是以油气
业务、石油工程建设、金融服
务、新能源开发、网络服务等为
主营业务的综合性能源公司。

林敏作为中天海通能源科
技有限公司一名80后的董事，
他的创业经历相当的低调。
1998年只身从福建来到北京，
从事成品油批发工作。2004年
介入京津冀一带开始收购加油
站进行零售业务，覆盖整个华北
地区的供货需求，2008年成为
河北沧州、海南两大油库股东之
一。2015 年投资参与金融行
业，2016年加入瑞通国际商业
保理（深圳）有限公司，成为重要
股东之一，并且在同年年底在河
北大厂与河北邯郸共同参与了
房地产开发业务。截至2017年
旗下共计拥有18家加油站，覆
盖北京、唐山、廊坊、涿州、承德
等地。林敏作为加油站行业的
长期从业者，认为中国的民营加
油站只有坚守产品质量关，做好
服务，拥抱新兴互联网等客户服
务手段，才能在日益紧张的加油
站市场中拥有一席之地。

夏树
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公示

根据国家新闻出版广电
总局要求，现对《中国企业
报》员工刘剑波、汪晓东、苏
莉鹏、楚贵峰进行申领记者
证公示。
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