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立足品质消费的新风口，中
国空调产业正在瞄准消费痛点，
围绕智能化、高能效、健康舒适以
及外观个性化等发展趋势，加大
创新力度，构建差异化竞争力。
作为中国空调业四大家族之一，
志高空调通过产品创新突破，于
今年1月率先启动春季开盘，引爆
市场的抢购热潮，塑造中国制造
的新时代品牌形象，迎来全球化
引爆新元年。

随着品质消费双升级效应的
开启，高端消费浪潮席卷而来。
以志高为代表的中国制造正在迎
着市场春风。数据显示，2017年
志高控股总营收107.365亿元，较
2016年同期增长15.4%。其中，公
司实现毛利17.163亿元，同比增
幅为18.6%。毫无疑问，这份抢眼
的数据正是志高在品质消费时代
交上的一份答卷。

志高现象
引爆空调业
近年来，空调市场逆势飞扬，

给各大企业注入一剂强心针。伴
随着品质消费升级，品牌寡头竞
争的趋势也日益明显。市场竞争
不仅仅是企业自身的单打独斗，
更是产品、企业、渠道以及用户的
生态圈之争。

“一起战斗！”这是志高空调
给予新时代挑战的公开答案。过
硬的产品品质，领先的技术创新，
再加上与渠道和用户一起并肩战
斗，实现共赢、共创、共享和共同
发展的决心。在处于行业的盘整
期，依托产品的科技背书，志高空
调火热开盘，打响了空调市场旺
季生态战的第一枪。

早在2018年 1月，志高就召
开国内营销本部开盘会议，以迅
捷的出手、猛烈的攻势引发业界
频频注目。随后又在2018年2月
农历新春再次抢跑，志高集团董
事局主席兼总裁李兴浩亲自吹响
空调业旺季冲锋号。

自今年空调市场开盘以来，
不断出现“志高现象”，刷新“志高

速度”，“千人会议，万人抢货”的
景象一次次上演。济南 3980 万
元、湖南3200万元、安徽超2000
万元；济南现场回款3000万元、河
南2260万元；志高佛山现场回款
更是高达7169.8万元，再创历史
新高。一个个火爆的开盘数字，
正是对志高产品品质的肯定与信
赖，也是对志高服务质量的再一
次认可。

过去两年间，基于“高端化、
智能化、全球化”三大战略不断深
化，志高空调转型升级取得引人
注目的效果。包括专注产品及网
络开发、均衡发展在线线下业务
及加强销售推广，志高空调产品
的国内销量及收益较2016年同期
均取得理想增加。

家电观察人士张彦斌分析，
志高已率先在行业完成向中高端
的转型升级。从推出全球首款智
能云空调，到建立行业首个“智能
云+生态”系统，到如今主推的智
能王第4代新品，一直以高端引领
性产品为支撑，深耕“小、细、精”
市场模式，占据旺季空调市场的
制高点。

在全球
为中国制造代言
近年来在国家政策和产业转

型的背景下，中国制造业正在上
演着一场品质革命。2018 年以
来，受到原材料价格上涨以及房
地产政策收紧等影响，空调市场
的整体竞争正在愈演愈烈。面对
日益激烈的时代环境，智能和创
新能力提升，将成为空调业突围
的不二之选。

“制造企业要以技术创新为
依托，用先进标准倒逼中国制造
升级，让中国制造成为世界优质
产品的标志，塑造中国制造的新
时代形象，让中国制造再次伟
大。”被誉为中国家电“快刀手”的
李兴浩说到了，也在脚踏实地做
到了这一点。

2018年伊始，志高就通过“抢
位、占位、霸位”三个关键词，进击
市场，快速拔得头筹。从产品到
渠道的全面覆盖，包括积极铺货

高端产品、汇聚渠道资源，创新开
盘模式等多管齐下，志高正在打
造一个“品质无界”的新市场蛋
糕。

近年来，志高空调围绕智能、
品质展开的一系列深度布局和举
措，引发空调产业集体性思考：从
智能空调市场和消费需求端的普
及到不断挺进构建“核心部件+整
机”的垂直一体化全产业链体系，
志高正在从追逐社会热点到自带
产业光环。

2018年市场大战已经开启，
志高提前完成市场抢位、智能占
位、品牌霸位，打响生态战争的第
一枪，吹响旺季战争的集结号。
接下来，志高将集中资源和精力，
促进智能空调产品增长；同时，凭
借创新能力，持续巩固其作为开
发智能空调领先企业的市场地
位。值得一提的是，2018年第二
届中国制造创新发展论坛暨志高

“4·19”超级品牌日启动大会上，
志高将再次吹响“让中国制造再
次伟大”的号角！

对此，李兴浩公开指出，“制
造业是一国之基，企业必须拥有
足够的责任感和使命感，才能承
载企业长青、大国崛起的梦想。
做实体企业，不仅是为了企业本
身的盈利、发展，更要为了国家经
济发展参与全球市场竞争，持续
提升国家综合实力，要塑造中国
制造的新时代形象。”

在2016年首次取代苏宁成为中国家
电流通行业最大的零售商，并在2017年继
续稳居中国家电零售霸主宝座后，站在
2018年新起点上的京东家电，加速以开放
的姿态，通过赋能、服务、渠道和营销四大
战略，在引领家电零售渠道发展和变革方
向的同时，也在进一步拉开与同行的差距。

京东商城家电事业部总裁刘俊公开
表示，2018年京东家电将传承“只做第一”
的战斗精神，将创新、开放和赋能做到极
致，在家电流通环节建立行业、厂商、渠道
和消费者多方共赢的生态，推动家电行业
进入全新的“无界零售”时代。

其实对于京东家电来说，“只做第
一”，不只是追求家电零售份额占比的行
业第一，更重要的是一种追求极致的态度
和目标。主要是面向上游的家电品牌商、
下游的家电经销商，以及众多的消费者
时，推动产品、营销、服务等各个环节的第
一和极致。

正如京东集团高级副总裁、京东商城
电子文娱事业群总裁闫小兵所说，“不能
说当前市场上众多的传统家电卖场门店
会死掉，但肯定会被洗牌。因为，长期以
来这些家电大卖场的很多功能是缺失的，
大多局限于一个价格为导向的促销卖
场。”

近年来，以京东家电为代表的电商网
购平台，快速抢夺家电零售主力军的位
置。来自工信部赛迪研究院最新发布的
《2017家电网购分析报告》显示，电商网购
已占据家电零售20%的份额，而京东家电
以60.8%的市场份额稳居全渠道第一。就
在传统家电卖场持续萎靡和收缩背景下，
京东却在逆势推进线下京东家电专卖店
的建设，还将在今年试水京东家电城市超
级体验店。

今年以来，在完成对全国4—6级市场
的全面覆盖后，京东家电以开放和赋能的
新战略实现“线上线下一体化、城市农村全
融合”的经营新格局。其中最核心的就是
将京东所积累的大量零售运营和服务的能
力，以及会员运营体系、营销触达网络、
SKU管理系统、物流服务能力，以及完整
价值链的零售数据、金融工具等，全面开放
给供应商合作伙伴，并为品牌商提供全场
景覆盖、全交易链路、架构开放的解决方
案，让家电行业共享京东的资源和能力。

2018年京东家电将以用户为中心，将
家电品牌多个线上线下店铺进行全面打
通和融合，实现产品、用户、服务、数据和
销售的最大化。同时继续推进京东家电
专卖店在 4—6 线市场建设，覆盖全国
100%县城，让更多偏远乡镇消费者也能购
买到和一线大城市无差别的高品质家电
产品。

进入2018年以来，面对全球彩电行业
的整体低迷，作为连续14年位居中国电视
市场第一的海信电视再次抢跑，凭借全球
消费电子唯一的2018俄罗斯世界杯官方
赞助商身份，在全球及中国彩电市场打响
品牌、产品、技术三场新战役，再次为行业
发展转型引领。

眼下随着2018年俄罗斯世界杯的临
近，作为大屏显示制造商的彩电产业也迎
来一轮狂欢和躁动。作为全球消费电子领
域唯一的世界杯官方赞助商，海信电视也
在全球彩电产业掀起一场“体育营销”新战
役：国际足联专门设立“世界杯海信日”，并
将海信ULED电视U7系列为世界杯指定
电视。

这些“世界杯”独享资源让海信电视成
为今年彩电业的最大赢家。多位业内人士
指出，世界杯作为一个全球舞台，历来是欧
美日韩彩电巨头争抢的高地，而去年海信
取代索尼成为消费电子领域唯一的世界杯
官方赞助商，加速海信在世界彩电产业的
自有品牌崛起，并带领中国企业在原创技
术和产品的能力提升。

近年来，转战高端市场抢夺消费升级
新红利，成为中外彩电巨头的共识。对于
海信电视来说，抢夺高端市场前提，则是要
具备原创性科技新品的发明能力，定义高

端电视消费的边界和门槛。面对当前风靡
全球彩电业的AI人工智能技术，海信电视
再次释放出“厚积薄发”的实力，在完成对
电视的语音控制后，再次升级推出图搜技
术，让用户在观看世界杯等节目时轻松实
现即刻搜球星、搜明星，甚至电视购物。

相对于语音控制，只是解决人机交互
的入口问题，海信电视率先凭借自主研发
的人工智能创新技术实现电视的图搜功
能，满足了年轻用户的差异化、个性化需
求，更多地赋予电视在家庭的应用场景，这
也将确立海信在人工智能的差异化优势，
从而抢夺高端市场竞争的主导权。

早在多年前就引领中国彩电高端化、
大屏化转型方向的海信电视，今年以来在
大屏和高端市场的引领再次加速。背后的
最大支撑正是激光显示、ULED显示等创
新技术成果推向市场，让海信电视可以在
原创性技术和产品上，与索尼、三星等巨头
展开正面“硬碰硬”较量。

今年年初，海信电视全球首发超画质
技术的U9系列新品，通过高达1056个独
立背光分区和4096级精细调光，突破传统
液晶电视难以表现的层次、细节和景深感，
这将成为海信为世界彩电贡献的一道“黑
科技大餐”。同时，由海信主导并推动的自
主显示技术激光电视，在完成产品线的持
续迭代和丰富后，正在加速于全球大屏市
场的引爆和崛起。

让中国制造再次伟大
志高空调全球化迎来新元年
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加速开放充分赋能：
京东家电行业霸主地位难撼动
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从第一到唯一：
海信电视引爆三场战役领路行业
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志高引领高端空调


