
消费电子 2017年12月26日星期二编辑：康源校对：筱华美编：王祯磊

14

海信科龙再次领跑冰箱
业。日前，在国家首批试点广
东家电产品“三同”暨质量提升
推进会上，海信科龙被认定为
首批中国家电产品内外销“同
线同标同质”（以下简称“三
同”）生产企业，同时公司15款
海信、容声两大品牌的冰箱则
被认定为首批家电产品内外销

“三同”产品。
会上，质监部门相关负责

人指出，海信科龙公司的上述
冰箱产品在能效、噪音、保鲜、
环保等方面的质量均达到欧美
澳发达国家的水平，部分指标
甚至超越欧美标准，处于全球
领先。

再次领跑
2016年8月，国务院常务会

议明确要求启动意在实现内外
销产品“同线同标同质”三同工
程，从而在世界舞台上增加“中
国制造”有效供给满足消费升级
需求。《中国制造2025》、《关于
促进消费带动转型升级的行动
方案》将“三同”工程列入其中。

所谓“同线同标同质”是指
出口企业在同一条生产线上，
按照同样的标准生产出口和内
销产品，从而使供应国内市场
和供应国外市场的产品达到相
同的质量水平。此次海信科龙
有 15 个型号的产品被认定为

“三同”冰箱，这些产品全线对
标欧洲、北美、日本、澳洲四大
市场的西门子、博世、三星等10
多个世界品牌，在能效、保鲜、
噪音、环保等方面均达到欧洲、
澳洲等先进市场产品水平。

作为中国出口家电质量促
进委员会副主任单位，海信科
龙还牵头组织家电产品的“三
同”评价规则的制定。据悉，家
电“三同”评论规则从设计之
初，就按照当前国际上出口市
场最好的区域技术标准来设
定，入选产品的各项技术指标
除达到欧洲、北美、日本等高端
产品技术指标。同时，部分标

准还增加食品储存质量的综合
评价、冷却能力、负载温度回升
等指标，而这些在欧美发达国
家的标准中没有要求，但海信
科龙却纳入其中，相当于中国
标准还要高于欧美标准。

近年来，以健康、绿色、智
能交互为核心，海信和容声将
技术创新和产品创新融合。行
业内首次应用矢量变频控制技
术和多频一体离心风机，整机

能耗减少5%，噪音降低2.5dB，
并且能达到实时智感，提供舒
适体验。

家电观察家张彦斌指出，
“能通过‘三同’认证的家电产
品，无论是在产品性能，还是在
安全标准等方面，都是目前世
界上最高端的产品。此次海信
科龙从企业和产品两个层面都
获得‘三同’认证，表明其在产
品技术创新能力、生产制造工
艺等领域，已经站在世界的最
前沿。”

厚积薄发
在时代浪潮的持续冲击

下，近年来家电产业的全球一
体化竞争大幕频频开启，海信
科龙再次走到整个行业发展变
革的最前沿。

此次行业唯一、首家通过
国家“三同”认证，正是海信科

龙全球化创新能力引爆的一个
重要节点。在最核心的技术创
新上，海信科龙目前已经形成
一支全球化的研发队伍，率先
打造一支中国与美国、日本、英
国等世界创新中心的协同科
研，在实时与世界主流家电技
术保持同步，还先后与霍尼韦
尔等国际知名家电企业进行技
术与产品合作，产品技术达到
国际先进水平。目前，海信科
龙还是冰箱业迄今为止最高技
术奖项国家科技进步二等奖获
得者。

在工业 4.0、工业互联网，
以及《中国制造2025》战略的引
爆下，海信科龙也开启一轮智
能制造转型升级的大幕。率先
在智能化生产制造工艺设备上
强化投入，从今年开始制订生
产技术改造计划，累计3年内投
入1.2亿元，对现有设备不断升
级，从而生产出精细化的产
品。同时，借助国家智能制造
的政策东风，从人才、体系和资
源整合等方面，积极推动从产
品研发到生产制造、市场营销
的全面智能化落地。

作为中国家电全球化的领
军企业，近年来通过借助欧洲
杯、世界杯等国际化体育赛事，
加速品牌和产品的全球化扩
张，海信冰冷出口每年都保持
两位数以上的高速增长。其
中，海信冰冷自主品牌的增长
尤为显著，今年预计将超过
30%，占比达到54%。同时，海
信冰箱在南非销售额市场占比
第一，在澳洲市场，销售量市场
占比第一。

海信科龙总裁贾少谦表
示，“经营的全球化、技术的创
新化，以及产品的高端化，这已
经成为整个家电产业未来发展
的方向，更是海信科龙领跑市
场的重要动力支柱。作为行业
首家也是唯一通过‘三同’认证
的冰箱企业，我们将会以此为
起点，加速实现全球化经营格
局下的产品科技创新步伐，以
更多的高品质产品满足不同用
户的需求。”

三重领航
过去几年，中国游客远赴日

本“疯抢”马桶盖的消息，刺痛了
众多国人的神经，也引发了政府
相关部门的关注。如今，在家门
口就能购买与欧美同标，甚至比
欧美标准更高的高品质家电产
品，这正是国家战略驱动下领军
企业的强势崛起。

透过此次海信科龙获得国
家“三同”认证，从产品和企业两
个环节全面通过相关认证,并参
与家电“三同”标准起草制定，给
中国家电产业带来三重价值和
变革：首先，对消费者来说在家
门口就可以获得与欧美同标同
品同技术的家电产品，实现中国
家电品质的全球一体化，带动中
国家庭消费的全球同步化和领
先化；其次，对于中国家电产业
来说，正处在一个转型升级的迷
茫期，海信科龙率先基于自身的
创新实力和战略眼光，找到一条
将品质与需求和全球融合创新
的发展新路，加速产业转型步
伐；再次，对于整个社会来说，当
前正处在一个消费升级的井喷
期，中国家庭对于高品质、高端
化、科技化的家电精品需求大
涨，海信科龙率先完成国家“三
同”战略落地，带动整个行业加
速拥抱世界，完成产品和技术标
准的全球一体化。

正因如此，海信科龙才能不
断在激烈的家电市场竞争中创
造出好的成绩。2017年第三季
度报告显示，公司实现营业收入
263.94亿元，同比增长29.19%；
实现归母公司净利17.30亿元，
同比增长 100.34%。规模稳步
增长，净利润增长超过一倍，这
成为对海信科龙转型高端成功
的最好肯定。

以此为起点，海信科龙将
产业布局的触角伸向全球市
场、深化科技创新，通过行业标
准制定权和产业竞争话语权的
全面掌握，在高调亮出“中国制
造”新名片的同时，打响高端价
值链转型新战役。

虽然今年出货量与去年基本相
当，都在500万台左右，但对于360
手机总裁李开新来说，却给公司在
2017年表现打出85分的肯定。因
为就在这一年，360手机成功实现
扭亏为盈，朝着好的方向在快速稳
步、快速发展。这也标志着360手
机在经过近几年的拓展和布局后，
已经完成“自造血”体系的建立。

最具代表性的则是，以N系列
为代表的 N5、N6、N6Pro、N6 Lite
等新品，在今年以来的手机市场上
收获“叫好又叫座”量增利涨的好
成绩。就在今年的“双 12”当天，
360手机两款N6、N6 Lite新品在京
东首发，随即75秒销量过万，9分
02秒破“6·18”全天销售额、27分
49秒销量和销售额双超“双11”全
天的纪录。

或许面对华为、OPPO、小米等
同行，360手机无论是从出货量，还
是市场表现都存在不小的差距。但
在业内人士看来，在2017年智能手
机市场已经步入“你死我活”的拼杀
通道中，魅族、TCL等不少手机企
业均陷入泥潭挣扎之中，360手机
还能以500万台左右的出货量，保
持着量增利涨，说明其正在构建内
生性增长体系，比短期内追求规模
扩张更有价值和意义。因为随着智
能手机进入洗牌后期，只有活下来
的企业才有改变的可能。

对此，李开新则有着清晰的认
识和判断，“对于360手机来说，当
前最重要的任务是，要通过一系列
差异化的精品来带动品牌的发展和
成长。真正让当前的一大批用户认
识到，360手机的功能、款式，以及
整体性能都不错，逐步对360品牌
拥有一个比较好的印象与认知。当
产品的年出货量达到千万台级时，
就可以通过品牌拉动产品继续做大
做强。”

可以看到，在竞争早已陷入红
海激战的智能手机市场上，360手
机正在谋求走出一条差异化的道
路。不是通过传统的“亏损、低价
格”等手段抢占市场份额，而是希望
通过产品为纽带，不断面向用户的
个性化、差异化需求输出创新技术
和功能，从而真正建立企业品牌的
文化和信仰。这既是360手机的发
展路径，也会成为接下来不少手机
同行转型变革的方向。

今年以来，除了在全面屏等潮
流性趋势上，360手机紧紧把握时
代脉搏推出主打产品N6，以其高性
价比成为全面屏市场上的一匹“黑
马”。同时360手机还在自身的安
全优势基础上推出了“快和持久”两
大差异化功能，通过更快的响应速
度和更持续的续航能力，直击当前
智能手机用户使用过程中的痛点。
正是这种差异化功能的精品策略，
让360手机在今年以来的激烈竞争
中还能抢占一席之地

面对提前开启的2018年市场
竞争，李开新坦言，“对于360手机
来说，关键还是要打造一系列差异
化的好产品。当然在业绩上我们希
望可以取得50%的营收增长，同时
未来几年出货目标则要超千万台，
营收过百亿元。”

360手机总裁李开新：
下一目标是超千万台

本报记者 文剑

通过冰箱业唯一“三同”双认证
海信科龙引领中国家电品质全球化 本报记者 许意强

海信科龙公司相关负责人职东宁（右一）
在“三同”会议现场接受媒体采访

海信科龙通过冰箱业唯一“三同”双认证


