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不过短短五年多的市场化推广不过短短五年多的市场化推广，，激光激光
电视的未来就已经提前到来电视的未来就已经提前到来。。今年以来今年以来，，
无论是激光电视在一线市场的销量增速无论是激光电视在一线市场的销量增速，，
还是参与激光电视阵营的企业数量还是参与激光电视阵营的企业数量、、产品产品
型号型号，，甚至是来自消费者的认知与热情甚至是来自消费者的认知与热情，，都都
呈现出一轮呈现出一轮““雨后春笋雨后春笋””般的井喷式发展般的井喷式发展。。

除了除了““带头大哥带头大哥””海信一如既往地加海信一如既往地加
码码、、加筹加筹，，丰富激光电视的产品规格丰富激光电视的产品规格，，提升提升
激光显示画面激光显示画面，，推动消费教育推动消费教育，，包括长虹包括长虹、、
海尔海尔、、小米等企业也强势加入共同助力小米等企业也强势加入共同助力。。
甚至在激光电视产业甚至在激光电视产业““潜伏潜伏””多年的索尼多年的索尼，，
也蠢蠢欲动也蠢蠢欲动，，要借力中国市场的这股激光要借力中国市场的这股激光
电视热潮电视热潮，，推广自家激光产品推广自家激光产品。。

毫不夸张地说毫不夸张地说，，海信在海信在20072007年布局激年布局激
光显示技术研究光显示技术研究、、并于并于20142014年在中国率先年在中国率先
开启激光电视的市场化推广引爆市场开启激光电视的市场化推广引爆市场、、又又
于于20172017年进军美国海外市场时年进军美国海外市场时，，都不曾想都不曾想
到来自市场和消费者的这股热情到来自市场和消费者的这股热情，，会在短会在短
短几年时间撬动这项被认为是下一代电视短几年时间撬动这项被认为是下一代电视
技术创新成果的市场引爆技术创新成果的市场引爆。。

激光电视以中国为起点激光电视以中国为起点，，并逐步在全并逐步在全
球范围内掀起一场普及热浪球范围内掀起一场普及热浪，，成为中国企成为中国企
业在世界彩电产业主导的一项全新的显示业在世界彩电产业主导的一项全新的显示
产品产品，，可以说获得了可以说获得了““天时地利人和天时地利人和””的商的商
业化优势业化优势。。外部优势是消费升级带来的电外部优势是消费升级带来的电
视大屏化需求激增视大屏化需求激增，，内部优势是海信为首内部优势是海信为首
的企业阵营不断扩张带来的协同效果的企业阵营不断扩张带来的协同效果，，产产
业优势则是液晶业优势则是液晶、、OLEDOLED都不具备激光电视都不具备激光电视
的大屏商业化引爆要素的大屏商业化引爆要素。。

可以想象的是可以想象的是，，随着激光电视市场化随着激光电视市场化
的加速推广引爆的加速推广引爆，，带来的不只是越来越多带来的不只是越来越多
家庭的客厅拥有一张电视屏家庭的客厅拥有一张电视屏，，而是一整面而是一整面
电视墙电视墙，，由此也推动了娱乐体验从过去的由此也推动了娱乐体验从过去的
电视机观看升级到如今的专业影音级体电视机观看升级到如今的专业影音级体
验验。。这正与当前中国社会经济发展的主旋这正与当前中国社会经济发展的主旋
律不谋而合律不谋而合：：当经济收入稳步提升当经济收入稳步提升、、生活水生活水
平快速发展平快速发展，，人们对于美好生活的需求人们对于美好生活的需求，，让让
整个家庭对家电的需求已经从功能上的使整个家庭对家电的需求已经从功能上的使
用升级到生活中的享受用升级到生活中的享受。。

接下来接下来，，令整个激光电视阵营企业激令整个激光电视阵营企业激
动的是动的是，，除了家庭对于电视大屏化的需求除了家庭对于电视大屏化的需求
已经如潮水般涌动已经如潮水般涌动，，更为重要的则是当电更为重要的则是当电
视跳出视跳出““有形屏有形屏””的尺寸制约的尺寸制约，，迎来迎来““无形无形
屏屏””的电视墙引爆的电视墙引爆，，带来的不只是带来的不只是““有形有形””变变

““无形无形””，，更为重要的则是电视机的商业化更为重要的则是电视机的商业化
场景彻底被激活场景彻底被激活，，这不只是家庭客厅的娱这不只是家庭客厅的娱
乐体验乐体验，，还包括企事业单位会议室的音视还包括企事业单位会议室的音视
频交互频交互、、专业影音娱乐室的播放设备专业影音娱乐室的播放设备，，甚至甚至
还可以成为大中小学的教育设备等等还可以成为大中小学的教育设备等等。。

未来未来，，随着整个激光电视产业的多场景随着整个激光电视产业的多场景
化商业引爆化商业引爆，，带来的不只是相关企业产品优带来的不只是相关企业产品优
化化、、市场竞争力提升市场竞争力提升，，而是在传统液晶电视而是在传统液晶电视
市场走入衰退下跌情况下市场走入衰退下跌情况下，，获得获得““量增利涨量增利涨””
的新支撑的新支撑。。同时同时，，这还将推动整个中国彩电这还将推动整个中国彩电
产业从过去的千亿级家庭消费市场通道产业从过去的千亿级家庭消费市场通道，，一一
跃步入万亿级的显示产业新通道跃步入万亿级的显示产业新通道，，最终击破最终击破
传统家电产业规模化增长的天花板传统家电产业规模化增长的天花板，，赋予企赋予企
业发展的新动力业发展的新动力。。

由此由此，，激光电视对于海信和中国彩电激光电视对于海信和中国彩电
产业来说产业来说，，是一款新技术是一款新技术、、新产品新产品，，拥有在拥有在
高端高端、、大屏市场上的竞争优势大屏市场上的竞争优势；；更将成为下更将成为下
一代电视的主角一代电视的主角，，让中国彩电在世界占据让中国彩电在世界占据
一席之地一席之地；；还透过激光电视的产品迭代和还透过激光电视的产品迭代和
市场引爆市场引爆，，真正让全球彩电产业意识到真正让全球彩电产业意识到，，一一
个属于中国企业执掌未来的时代大幕已经个属于中国企业执掌未来的时代大幕已经
开启开启。。

许意强

推出80英寸—150英寸全系列激光
电视产品，并率先实现激光电视全面4K
化；打破家庭客厅的单一场景，赋予激光
电视从客厅电视、家庭影院到会议系统、
教育、商用展示等多场景的引爆；牵头起
草激光显示技术国际标准、国家标准，牵
头起草激光电视第一个行业规范，海信
是激光电视的发源地，也是全球激光电视
市场的引领者。

2017年底，随着彩电领军企业海信率
先从产品迭代、场景应用到制定标准三个
层面，打出了一系列推动激光电视快速普
及的组合拳，意味着激光电视市场将被迅
速引爆。海信凭借激光电视的快速崛起，
完成从一款激光电视产品诞生到一个高
达百亿级激光显示产业的形成，从一家企
业的全面领跑到一个全新产业的做大做
强。

就在海信围绕激光电视一系列市场
化引爆动作的背后，吸引着包括长虹、海
尔、索尼、小米、极米等超过30多家企业
的积极跟随，在短期内就形成了近百款产
品争抢市场的商业化新格局。这表明在
取代液晶电视、与量子点和OLED争取下
一代电视主导地位的浪潮中，由海信主导
的激光电视阵营已经确立起领跑优势。

从开路到领路
2017年中国彩电产业，焦虑和迷茫成

为最真实的写照。受到上游液晶面板等
原材料价格持续上涨，以及下游液晶电视
产品同质化下杀价式竞争的影响，亏损再
次来袭，大量厂商陷入焦虑；同时在消费
升级、生活条件改善的背景下，以量子点、
OLED为代表的新一代显示技术集体遭
遇瓶颈，外界对于下一代电视显示技术发
展方向深度迷茫。

因为无论是持续进化中的液晶显示，
还是自发光的OLED显示，只要还存在有
形的“屏”，都不能称之为颠覆性变革。正
如海信集团总裁刘洪新所说，电视这块有
形的“屏”已经限制了彩电产业的进步，必
须要进行颠覆性创新，打破“屏”的桎梏。

从2012年推出第一代激光电视原型
机，开启激光显示在家庭的应用场景，
2014推出全球首款100英寸超短焦激光
电视，2016年推出全球首款100英寸 4K
超短焦激光电视，直到2017年发布全球
首台双色激光电视，并率先在激光电视
上普及 4K 技术，产品线扩张至 80、88、
100、120、150英寸多个尺寸段，海信电视
持续加速开启激光电视在中国市场的引
爆。

来自市场一线的用户则给出自己的
答案：在70英寸以上大屏市场上，液晶电
视产品因为体验欠佳，以及功耗大、视距
远、体积大，基本没有大的作为，主力还在
55英寸、65英寸市场上；而OLED电视几
乎没有市场空间，在现有的市场销售产品
中，70英寸以上占比只有0.18%。然而，
未来3年70英寸以上大屏市场的需求猛
增，规模将达到408.6万台。自来第三方
数据显示：今年前11个月，量子点、OLED
和激光三大显示技术电视在中国市场的

销量增速呈现出两极分化，其中量子点和
OLED增长只有两位数，而激光电视增长
为三位数，将近200%。

数据显示：今年前11个月，海信凭借
88英寸、100英寸、120英寸3个规格的激
光电视在 80 英寸及以上市场上占据
38.41%的份额，在85英寸及以上市场上
的份额高达57.78%。在大屏市场，正是
得益于激光电视的强势推动，海信一家的
市场份额，要比三星、索尼、夏普三家的总
和还多。

目前，除了海信凭借激光电视在大屏
电视市场上实现“一枝独秀”，还吸引包括
长虹、海尔、索尼、爱普生、优派，以及小
米、极米、坚果等30多家企业的加入，加
速推动这一由中国企业定义并掌握的下
一代电视的市场化引爆。这也让海信在
激光电视产业实现从开创者到领跑者的
角色转变，开始从技术创新、产品迭代的
领跑，向规范市场竞争、引领行业发展升
级。

“孤举者难起，众行者易趋”。刘洪新
表示，作为激光电视领域的先行者，海信
将以开放的姿态欢迎更多厂商融入这场
电视产业巨变的大潮中来，并愿意为新进
入者提供从技术到产业资源整合的全方
位服务。

从创新技术到行业标准
2017年中国彩电市场陷入量跌利下

滑泥潭，液晶电视市场更是大幅度下跌，
唯有激光电视异军突起成为“一匹黑马”，
领涨行业。但是，随着激光电视在大屏市
场上的快速引爆，市场上出现鱼龙混杂的
情况，一些厂家将激光投影与激光电视混
为一谈，产品不一、价格混乱，搅局厂家的
市场竞争，更让消费者感到困惑。

面对现状，在激光电视产业已深度布
局10年的海信，选择在2017年与中国电
子技术标准化研究院一起，牵头起草激光
电视行业第一个国家电子行业标准《激光
电视机技术规范》，从技术标准和行业规
范角度明确激光电视是“应用激光投影显
示技术，配备专用投影幕，可接收广播电
视节目或互联网电视节目的设备”，其中
亮度指标要达到300尼特以上，从而保证
用户观看时获得逼真的画质效果。

作为国家重点扶持的新兴产业，早在
2007年海信布局激光电视领域时，就获得
国家863计划支持。截至今年11月底，海
信在激光电视上已经掌握核心技术，掌握
激光光学引擎等核心部件的100%自制技
术，累计申请并拥有412项专利，并完成
从2K到4K、从单色到双色的持续技术领
跑。

目前，海信激光电视已覆盖80英寸
至150英寸大规格段，并积极打造可以完
美组建家庭影音室的120英寸、150英寸
S6系列4K激光影院，完成从激光电视到
激光影院系统的全线覆盖，真正颠覆传统
电视屏的制约，开启了属于家庭、专业影
音室、会议室等多场商业场景的电视墙时
代。同时其显示性能、音响效果和智能体
验已经与液晶电视相当，并随着双色4K
激光电视的上市，还将会给用户带来媲美
OLED电视的视觉体验。

从引领激光显示技术创新和产品迭
代，到推动激光电视行业技术规范和标准
建立，完成从国家专利技术到国家技术标
准的落地，海信已经充分认识到，激光电
视作为下一代电视的主导者地位已经不
可撼动。更为重要的是，其已经在与其它
显示技术的竞争中，赢得了市场和用户的
信任。

在海信激光显示公司总经理高玉岭
看来，“技术创新最终要回到满足用户需
求的原点上，激光电视之所以受到用户认
可，关键是其拥有成功的市场化应用前
景。从显示技术发展趋势来看，电视显示
技术从第一代以PDP、OLED等为代表的
发光成像一体技术，到近十年来的发光成
像分离液晶电视技术，如今则进入以激光
电视为代表的发光、显示、成像三次分离
技术。从运营成本角度来看，OLED和液
晶电视产业升级换代主要依托前端的面
板换代，投资过大过重。激光显示就不存
在这一问题，相反还具备大屏化的一系列
引爆优势。”

目前在4K光学引擎、4K镜头、激光
光源、整机等方面，海信已具备充分的技
术优势和产业资源整合能力，也具备在全
球市场率先推广普及激光电视的能力。
目前，海信100英寸 4K激光电视也已经
在美国市场上市销售，随后还将在欧洲、
大洋洲等市场陆续上市。

本报记者 许意强

海信连烧三把热火
加速激光电视市场化普及

记者观察

激光电视将开启
更大的商业空间

海信激光电视领跑全球市场


