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长久以来，汽车市场就有“得
B级者得天下”之说。在云谲波诡
的国内B级车市场，既有豪华品牌
下探与A+级车上扬的夹攻，又要
面对SUV销量走高的冲击，还有
内部车型多元化竞争的加剧。

不过，上市10年来，迈腾却始
终占据了国内B级车市场的标杆
地位，累计销量已经突破了130万
辆。数据显示，今年1—10月份，
迈腾累计销售173163辆，领先第
二名帕萨特约4万辆，可以说是B
级车市场名副其实的“销冠”。

当然，“销冠”的养成，离不开
其对市场的敏锐洞察。迈腾在新
平台的打造下，综合产品力再次飙
升。同时随着年轻消费者群体的

崛起，迈腾也在向着年轻时尚的方
向转变，品牌方面也在不断锐化升
级。

年轻进化
众所周知，在过去的十年里，

迈腾曾树立成熟稳重的公商务及
家庭用车的标杆，而随着时代的变
化，迈腾及其2018款将主要目标
锁定在了80后、90后的新一代精
英群体上。

这一类以企业家和创业者为
代表的精英人群，在对经济做出贡
献的同时，也在不断提升自己的消
费理念，并带动了中国社会新一轮
的消费升级浪潮。

落实到购车需求上，他们的消
费理念更加成熟理性，越来越关注

品牌，追求高颜值、高科技性、高性
价比，契合生活品质和精神理念的
汽车产品。

去年上市的全新一代迈腾也
推出了2018款，迎来视觉、配置双
方面的升级，2018款迈腾在进一
步丰富消费者选项之余，打出了

“增色增配不增价”的策略，进一步
强调着全新一代迈腾年轻化、时尚
化的理念。

“增色”就是指2018款迈腾车
身多了一抹动感风尚的罗曼尼红
色，无论是手机还是时尚单品，红
色都是当下的潮流元素之一，这一
改变比较符合当下年轻人的审美，
同时内饰也增添了尽显格调的棕
色，尽显豪华。

此外，年轻化也不仅体现在
设计时尚、运动上，2018款迈腾还
配备一系列凌越同级的智能科技，
首次加持多项C级车专属的高端
配置。

比如，增加了空气净化过程可
视化、无钥匙进入与后备箱脚步感
应开启、智能感应雨刷等配置。在
用车科技方面，旗舰型还新增交通
拥堵辅助、全景可视泊车、后风窗
手动侧遮阳帘等功能。

同时，超长轴距和更加宽适的
使用空间，同样对中国市场表示出
了足够的诚意，契合国人喜好。毫
无疑问，迈腾将B级车的行业标准
推向了更高水平，树立了中高级新
标杆。

品牌升级
产品力进化后，迈腾在品牌营

销方面的提升也不容忽视。迈腾
以“领·创”为品牌精神，基于中国
市场和用户的需求，不断与时俱
进。继去年作为三亚·财经国际论
坛的指定用车后，今年迈腾的品牌
营销又更上了一层楼。

今年5月，一汽-大众战略牵
手首汽集团，成为首汽集团高端公
商务用车领域的首选品牌。迈腾
也借此开拓了高端公商务用车市
场，为更多公商务精英提供高端、
品质、安全、可靠的移动出行服务。

之后，迈腾还牵手时尚集团，
举办《商业演化论》颁奖盛典，对话
时代领创精英，通过展示他们的奋
斗哲学、人生感悟和健康生活方
式，为当代领创人群打造了一个鲜
明的标签，令公众再次感知到了迈

腾的领创哲学。
此外，今年9月，世界目光再

次转向中国，金砖国家领导人厦门
会晤，共同商议打造下一个“黄金
十年”。在此重要节点上，迈腾更
成为“金砖五国峰会”会议指定用
车，并以标杆级的产品和品牌实
力，为与会的各国政要、嘉宾提供
了高品质的移动出行服务，保障了
会议的圆满举行。

事实上，自2007年引入国内
之后，从德国大众B级车第6代到
第7代一直到现在的第8代，迈腾
已经在国内获得130万精英车主
的青睐，这不但验证了其强大的产
品实力，也奠定了2018款迈腾再
次引领B级车潮流的坚实基础。

而2018款迈腾的到来，将继
续从产品、品牌方面，以最快速度
响应市场需求、以过硬的产品实力
助力其销量的进一步增长，夯实B
级车领导者的坚固地位。

迈腾的销冠成长手册
沈天香

当“跑马”、“黑练”、“打卡”成
为我们朋友圈的常态，宝马已另
辟蹊径，创新性地采用“人车接力
赛”的模式，将越野跑和X之旅无
缝对接，令跑者脚步丈量中国壮
美河山的同时，打造出一场有“温
度”的体验式营销活动。

11月26日，冰城哈尔滨的室
外温度已骤降至零下24度，万达
娱乐雪城内却人声鼎沸。作为
2017年宝马X之旅的收官站，五
条线路的胜出队伍齐聚冰城。显
然，这绝非一场容易完成的目
标。从沙漠到雨林，从海岸到草
原，历时半年，最大温差51度，行
程接近 2000 公里。这就不难理
解，为什么现场主持人语气激昂
地“致敬这些勇士”，并宣布获胜
选手将在2018年前往美国，参与
美国Hood to Coast 人车接力赛，
现场气氛瞬时爆棚。

精神和情感层面的共鸣，恰恰
是宝马希望与客户建立的关系。
作为11年前BMW X之旅的发起
者之一，华晨宝马汽车有限公司营
销高级副总裁高乐表示，“BMW X
家族代表了探索未知的精神，X之
旅代表了BMW 车主挑战自我、拓
展极限的人生态度。这是BMW
品牌的独特方法论——无论是在

做产品还是建设品牌，我们都要
创造富有真实情感的用户体验，
创造精神的共鸣。”

另辟蹊径
11年前，宝马开创BMW X之

旅的初衷在于，将BMW X产品的
性能与创新式的体验活动相融
合，以更易被客户接受的方式，了
解宝马品牌和车型的优势。11年
间，X之旅已经成为中国汽车界客
户体验活动的标杆。数据显示，
BMW X之旅累计报名人数已超
过39万人，穿行150多个城市，行

程近5万公里，征途遍布中国大江
南北，跨越亚欧澳非四大洲。

成功营销的背后，BMW X车
型的总销量已经占到BMW品牌
全球销量的1/3。在中国，BMW X
家族也表现出了强劲的增长态
势。今年前10个月，BMW X家族
同比增长33.4%。

今年 6 月，宝马召开“2017
BMW越山向海人车接力中国赛”
新闻发布会。期间，Hood to Coast
赛事组委会授予宝马中国“越山
向海人车接力中国赛”创始合作
伙伴及冠名赞助商称号。随后，
宝马中国正式宣布开启 2017 年

BMW X之旅。这标志着BMW X
之旅开启了第11年的挑战，进入
全新的发展阶段。

接下来的半年，宝马X家族
与跑者一同踏上了征程。7 月，

“2017 BMW 越山向海人车接力
中国赛”在崇礼开启，共同挑战
175.8公里艰难赛道。9—11月，
2017 BMW X之旅在全国展开分
站赛的角逐，挑战者在BMW X家
族的陪伴下，穿越西部腾格里沙
漠进入无人之境，在东部海岸威
海见证中国最早的日出，在浙江
莫干山和江南天池山地越野、扎
筏泅渡，在广西跨越重峦叠嶂，最
后在冰封雪原完成集结。1871公
里的旅程、横跨夏秋冬三季、迥异
的地貌和南北51度的温差，挑战
者和BMW X车型一起克服挑战，
探索未知。

体验式营销2.0阶段
全新的赛程模式，也正式开

启了宝马在华的“体验式营销2.0”
阶段。宝马（中国）汽车贸易有限
公司市场副总裁梅晓群强调，宝
马致力于为每一名参与者提供更
真实、更创新、更难以忘怀的“三
更”体验。

除X之旅之外，BMW在其他
多个层面同样致力于为客户创造

独特的体验。今年8月首次引进
的BMW M嘉年华，为庞大而忠诚
的M粉丝群体创造了三天难以忘
怀的激情狂欢。9月，BMW摩托
车文化节也将骑士文化在中国进
一 步 发 扬 光 大 。 11 月 初 ，以
BMW i3领跑上海马拉松，将绿色
出行的观念推广到更多的人群。

不断开启全新体验营销的同
时，宝马深谙创新车型的持续投
放才是营销的首要前提。BMW
X2 即将于 2018 年在全球推出。
此前，BMW首款全尺寸SAV——
BMW X7概念车也已经在今年法
兰克福车展首次亮相。这预示着
BMW X家族将覆盖从紧凑到全
尺寸的各细分市场，宝马将成为
SAV领域产品线最齐整、品类最
丰富的豪华汽车厂商之一。

届时，将会有更多客户了解
到，BMW X 家族产品拥有创新
的产品概念和科技——以人为
本的设计、领先的xDrive四轮驱
动系统、车载互联科技、同级顶
尖的多功能性、燃油效率和操控
感受。

一个品牌的成功，一款车型
的销量好坏，往往有诸多因素组
成。但归根结底，将产品做到极
致，品牌营销能“顺其自然”地引
发共鸣，是成功的先决条件。显
然，宝马已经屡试屡验。

X之旅：宝马带领SUV市场“向前跑”
李邈

BMW X家族


