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近期，云南馨瑞克咖啡股份
有限公司海外上市新闻发布会
在北京京西宾馆举行。中共中
央直属机关工作委员会原副书
记贾祥、农业部原副部长刘坚、
国务院国资委大型企业监事会
原 主 席 解 思 忠 出 席 发 布 会 ，
CCTV证券资讯频道《超越》栏目
组、中国网中国品牌频道、环球
网、乐视网、第一视频等三十多
家媒体应邀出席。

发布会现场，中央直属机关
工作委员会原副书记贾祥在讲
话中表示：“很高兴能在本次发
布会上了解到馨瑞克咖啡品牌，
了解到品牌的创新精神，市场永
远青睐勇于创新变革的真强
者。我相信，优秀企业必然会迎
来更多的市场机遇，也必定会肩
负起更大的社会责任。未来，不
仅仅是馨瑞克咖啡品牌，整个自
主种植的农业品牌都会以更加
积极与创新的面貌融入全国经
济建设。”

农业部原副部长刘坚在讲话
中表示：“在品牌经济社会，只有
建设自己独特的品牌才能成为
市场强者。龙头企业必须要运

用品牌的力量，快速实现跨越，
形成品牌化效应，这加速了产业
品牌化的竞争，种植业也不例
外。只有搭乘上‘品牌’的高速列
车，才能使很多农产品从‘默默无
闻’变成世界上的‘香饽饽’。大
力弘扬‘工匠’精神，勇攀质量高
峰，让追求卓越、崇尚质量成为
企业时代精神和打造品牌的价
值导向。”

云南馨瑞克咖啡成立于2013
年，是中国民族咖啡品牌的推进
者。目前，馨瑞克主营的咖啡豆
已经远销欧洲、日本等咖啡优势
生产国，并积极开展“公司+基
地+ 农户”的新型发展模式，通过
咖啡基地的建设，带动云南当地
农民脱贫致富。三年来，基地依
托云南特有的咖啡种植环境，生
产出符合国际高标准的咖啡豆。

今年，云南馨瑞克成功在德
国法兰克福证券交易所上市，实
现了馨瑞克努力打造国际品质咖
啡的第一步。在本次发布会中，
馨瑞克董事长郁宏强在发言中表
示：“品牌是一种信念，是一种坚
持，也是一种文化。馨瑞克咖啡
能够在德国法兰克福交易所上
市，是对馨瑞克创办至今辛勤积
累、沥心发展的肯定，也是对馨瑞

克未来谋求更大作为的一个鼓
舞。馨瑞克咖啡将再接再厉，不
断完善自我，共同为立足本土，面
向世界的目标大步前行。”

会上，郁宏强与创邦(香港)
有限公司董事长黄家伦现场签
署合作文件，标志着馨瑞克进一
步开展海外市场探索，展开积极
的海外经销与合作。

发布会现场，国务院国资委
大型企业监事会原主席解思忠，
云南馨瑞克咖啡股份有限公司
董事长郁宏强，创邦(香港)有限

公司董事长黄家伦、总经理李卫
强和央视知名主持人陈伟鸿一
起展开对话环节，现场解读中国
咖啡产业发展现状，探讨企业如
何建立品牌意识、促进品牌增
值、激发品牌创新，在国内与国
际市场中实现品牌价值。

馨瑞克的成功上市，证实中
国民族品牌正逐步崛起。馨瑞
克将代表中国咖啡品牌首先占
领世界咖啡市场一席之地，开创
振兴中国咖啡民族品牌的新纪
元。

在人工智能时代，如何借助
人工智能等科技力量，突破行业
面临的问题和困难？回顾人类的
进化史发现，在原始时代，狩猎以
及用石头研磨出锋利的武器是人

类生存重要技能；在农耕时代，耕
种、因时因地从事农业生产是人
类进一步发展的生产必备技能；
在工业革命后，制造机器和使用
机器进行制造是人类更先进的代
表；而电脑普及后，获取信息、处
理信息是人类历史革新的巨大突
破。如今，人工智能俨然成为时
代发展的重要和必然趋势。

还记得前段时间围棋世界冠
军柯洁大战人工智能 AlphaGo
吗？结果以四分之一子的劣势首
战输给了AlphaGo，虽然柯洁只输
了1/4子，但在职业选手看来，两者
之间却存在着远超出四分之一子
的差距。去年，韩国围棋名将李世
石不敌AlphaGo，已经让很多观众
惊掉大牙。柯洁在接受媒体采访
时说，“现在它的棋已经越来越像
我理解中的‘围棋上帝’。它对棋
的理解、判断已经远胜于我们了。”
网友惊呼，这是输得心服口服的节
奏啊。AlphaGo的创造者哈萨比
斯从人类大脑的神经网络中汲取
灵感，期望打造出多种用途且可以
自主学习的人工智能机器。也就
是说，也许未来AlphaGo不仅可以
战胜围棋顶尖棋手，还可以下其他
所有棋，甚至可以去做投资等其他
事情，也可能比人类做得更好。

“机器人战胜世界冠军”，可
能大家看到这样的标题会惊呼，
但其实“机器人”早已悄然渗透至
人类社会中的各个领域，成为超
越人类的生产工具，并带来全新
的交互方式。未来，基于视觉识
别的人工智能技术更将使社交、
游戏、电商、广告、影视等行业产
生颠覆式的变革。

零售业已经受到人工智能、
大数据等因素的影响变得越来越

“智慧”。不管消费者是否意识
到这点，零售业的人工智能已经
越来越多地应用到日常生活中，
并且将在未来几年内影响到每个
购物者。人工智能与零售业结合
已是大势所趋且端倪初露，许多
已经掌握了足够数据的经营者就
已经在推进人工智能对零售业的
变革，比如在图像识别系统、产品
推荐、深度学习等方面。

深圳市祈飞科技有限公司
（简称“祈飞科技”）的人工智能机
器人，就选择了智慧零售的发展
方向，公司今年推出了人形设计
的果汁机器人，放在橙汁机里面，
是国内首款应用人工智能技术的
果汁机。它利用3D传感器及双
目立体视觉摄像头深度采集水果
的形状、位置、品类，为抓取、削皮

提供数据预备。另外，这款果汁
机器人结构设计紧凑，占地面积
仅为0.48平方米，榨汁速度国内
最快，仅用23秒即可一键完成支
付、榨汁、取杯等流程。不但减少
了整个橙汁机的制造成本，也减
少了运营商的人力成本。将机器
人用在橙汁机仅仅是计划的第一
步，未来祈飞科技还会把这个机
器人应用到智慧零售的各个环
节，比如冲咖啡、奶茶、卖水等，替
代或部分替代便利店店员。祈飞
科技相关负责人表示，“做服务机
器人一定要找到一个非常具体的
应用领域，尽量做到垂直和细分，
这必须是一个不断细化、不断专
注的过程。另外，一定要找到市
场爆发点，产品要能满足市场真
实需求、能产生市场效益。”

实际上，从营销点布局到至
关重要的提升顾客满意度的个性
化服务，零售业将在未来的每一
步发展中都受益于人工智能。未
来的零售就是智慧零售。而智慧
零售，就是运用互联网、物联网、
人工智能等技术，充分感知消费
习惯，预测消费趋势，引导生产制
造，为消费者提供多样化、个性化
的产品和服务，这些未来或许都
离不开人工智能。

在人工智能时代
如何掀起智慧零售浪潮？

任明明

云南馨瑞克咖啡：
用创新精神振兴咖啡民族品牌

熊传军

云南馨瑞克咖啡股份有限公司董事长 郁宏强

云南馨瑞克咖啡股

份有限公司落户于云南

普洱市，基地位于云南省

西双版纳自治州。公司

自成立以来，以市场为导

向，坚持“以人为本，技术

领先，品质至上”的企业

经营理念，恪守“诚信为

本，积极上进，服务热情，

共创未来”为目标的发展

战略，通过不断努力和创

新，以高品质的产品和信

誉赢得了广大消费者的

信任。云南馨瑞克咖啡

是一家着力发展云南特

色咖啡的产业公司，是集

种植、生产加工、销售为

一体的综合企业。

【名片】

深圳市祈飞科技有

限公司是人工智能机器

人系统方案商，专注于智

慧零售、智慧医疗、人工

智能平台和智能制造领

域人工智能机器人应用

方案的研究和开发，致力

于为行业用户提供有竞

争力的人工智能机器人

解决方案。祈飞研发中

心成立于2005年，专注提

供人工智能机器人系统

的整体解决方案，致力于

在人工智能、多维感知、

智能系统技术领域的研

究，全力打造智慧零售产

品、物联网智能云安全运

维平台和智能机器人综

合系统应用平台，拥有各

项专利及软件著作权近

三百项。祈飞科技立足

于自主研发和创新，拥有

产品技术的自主知识产

权，同时积极拓展外部合

作，是Intel中国区最重要

的嵌入式合作伙伴、微软

（Microsoft）实验室合作伙

伴，与顺丰、京东、中国邮

政等拥有长期战略合作

关系。

【名片】

祈飞科技推出人形
设计的果汁机器人


