
3 月 10 日，中国高科技产业

化研究会发布了由湖南省楚雄

环保科技有限公司自主研发的

“兰金涡流微湿电除尘除雾器”

科技成果。由1位院士与8位国

内知名专家组成的专家评价委

员会一致通过了对该项目的评

价，认为“兰金涡流微湿电除尘

除雾器”的技术在国内深化除

尘领域实现了技术创新，达到

了国际先进水平。

雾霾，已成为大多数地区亟

待解决的一大难题。虽然国家

已出台了超低排放要求，但因

未使用新型技术前的湿式电除

尘投资巨大，运行成本过高，难

以大面积推广。而“兰金涡流

微湿电除尘除雾器”则达到了

“低投资、低运行费用和高效除

尘”的效果。“兰金涡流微湿电

除尘除雾器”专利发明人、楚雄

环保总经理彭映山介绍：国家

检测机构检测数据表明，“兰金

涡流微湿电除尘除雾器”主要

用于工业烟气排放处理，投资

与运行费用分别相当于市场上

正 在 使 用 的 湿 式 电 除 尘 器 的

25%与10%。该设备现已有多台

投入运行，其优越性能和深度

除尘除雾效果得到使用方一致

好评。

新技术

治霾新利器：
除尘除雾技术获重大突破
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（上接第一版）除了打电话、看书、购物，
手机正在替代人类的记忆和思考，比如，
更多人在依赖手机的号码簿功能，已经
不再记得朋友甚至是家人的号码；再比
如，人们已经习惯于用手机导航，而不再
是自己记忆和辨识方向。

你也许以为这是科技的力量，但其
实这更是金钱的力量。覆盖全球的电信
基础设施需要钱；年产超过十几亿部手
机的生产线需要钱；每个人购买手机也
需要钱。假设只是被少数人拥有，智能
手机充其量不过是个玩具或者奢侈品；
只有达到足够规模，智能手机才成为一
种生态，让人人都离不开。要是没有大
量的钱做支撑，这一切会来得缓慢得多。

免费模式和补贴经济，现在已经不
再是新鲜事儿。但正是靠着这种“烧钱”
的玩法，资本一次又一次地改变着人们
的行为、心智和生活方式。在没有合并
之前，滴滴、快的和Uber的补贴大战异常
凶猛，既要补贴司机，又要补贴打车人，
在“烧钱”最厉害的2014年3—4月份的
高峰时期，滴滴一天就花1亿元。Uber
的融资材料里面写得很清楚，Uber在中
国平均一单补贴 40 元。其 CEO 表示，

Uber在 2015年仅补贴司机的钱就高达
40亿美元。通过这种“烧钱”大战，滴滴
等打车软件改变了人们的出行方式，在
短时间内培育出一个新市场。

“烧钱”、并购、挖角都是新经济领域
的常规手段，谁钱多、谁狠劲足，谁就能
笑到最后，谁就是老大。由于巨额资本
的加入，新经济领域里的竞争极为惨
烈。其中，盛极一时的团购网站，在一年
内就消失了5000多家，最后只剩下美团
等少数几家。打车软件公司也不止百
家，拼到最后，变成了滴滴一家独大。所
有的竞争，最后都变成了资本实力的较
量。在新经济领域，亏得起比能赚钱更
重要，只有亏得起，才能撑得住。从成立
到 2015 年，京东连续亏损 12 年，其中
2015 年全年亏损高达 94 亿，直到 2016
年才实现盈利。如果没有那么多的资本
看好京东，京东就没办法活到可以赚钱
的这天。

赢家通吃、寡头垄断等现象愈演愈
烈，资本霸权的趋势已经出现。凭借强
大的资本实力，BAT（百度、阿里、腾讯）分
别在各自的地盘上独霸一方，并且向其
他新经济领域强势扩张。几乎凡是有新

技术、新业态、新商业模式出现的地方，
就有BAT的身影。爱奇艺、腾讯、优酷牢
牢占据视频领域的前三席，在它们身后，
分别站着百度、腾讯、阿里三大互联网巨
头。在互联网三巨头中，马云所掌控的
阿里系是投资最凶猛的，据不完全统计，
其版图里面已囊括约200家国内外优质
公司，构成了一个横跨电商、金融支付、
智能硬件、教育医疗等数十个行业的阿
里帝国。BAT们的投资逻辑简单而粗暴：
你找到一块新地盘，我可以花钱买你；你
比我技术好，我可以花钱买；你比我团队
强，我可以花钱买。只要是钱够多，就似
乎没有搞不定的事。

巨头们财大气粗的投资，对于新经
济是好事也是坏事。好的方面是，一些
新技术、新业态不再会因为缺乏资金而
营养不良；坏的方面是，所有的技术和商
业创新被巨头们“圈养”或“包养”后，会
失去动力和活力，反而扼杀了创新的力
量。更严峻的挑战是，当巨头们垄断了
新经济的源头后，会独占新经济的红利，
成为被内部人所控制的造富机器，并由
此造成新的贫富分化。

大机器生产的出现，加剧了贫富差

距的分化。在人工智能时代，这种分化
会变得更加鲜明和剧烈。当人工智能技
术和物联网等技术高度融合后，人类的
绝大部分工作都会被机器人所替代。这
时候世界上就会出现新阶层划分：买得
起机器人的企业和买不起机器人的企
业；买得起机器人的人和买不起机器人
的人。买得起机器人的企业和人，会利
用机器人为自己创造财富；而买不起机
器人又没有特殊技能的人，将不再被需
要，并因此失去工作和获取收入的机
会。世界首富比尔·盖茨提出要对机器
人收税，正是基于同样的思考。科技发
明的红利要造福于全人类，而不是被少
数人独享。因此，要利用反不正当法、反
垄断法等一系列手段，阻止巨头们在新
经济领域形成绝对控制，引导财富分配
走向均衡。

新经济是中国经济未来最富活力的
增长点，也是经济发展到一定阶段的必
然产物。新经济的发展离不开资本，同
时也要对资本进行必要的限制；哪个国
家的新经济发展得快、把控得好，哪个国
家的经济文明就可能率先进化到新的阶
段。

警惕资本霸权扼杀新经济

经济增速减缓、产业结构升

级、国际市场变化……尽管如

此，与多数行业相比，润滑油企

业对于 2016 年显然有着更加深

刻的认识：在国际油价持续走

低、市场需求总量下降的大背景

下，“润滑油产业严冬即将到来”

的声音不绝于耳。然而，长城润

滑油却在 2016 年实现了市场份

额、利润率的双重提升，其中占

到中高端市场1/3份额的业绩更

是令人艳羡。

这与长城润滑油“技术＋市

场+服务”模式的深化密不可

分。在技术领域，长城润滑油向

国际一流企业看齐。从高精尖

科技齐备的中国航天到对品质

要求极为苛刻的远洋巨轮等高

端装备制造领域，都能够看到长

城润滑油的身影。在市场领域，

长城润滑油对重点市场的开发

不遗余力：对高铁、风电、轨道交

通等重点行业展开了专项攻关，

进一步打破了国外品牌对高端

市场的垄断。 同时，为客户量身

定制的“服务生态系统”则让长

城润滑油的市场地位更加稳固，

让“技术＋服务”成为长城润滑

油的“双擎动力”。

正是“技术＋市场＋服务”

的策略，保证了长城润滑油在新

的市场环境下继续保持高速增

长，也让其有机会在全球市场和

世界顶级润滑油企业一较高下。

发展机遇可遇不可求。在

方兴未艾的“互联网＋”领域，长

城润滑油同样是行业中最早的

一批“先行者”：无论是在电商平

台、移动端微商城的积极布局，

还是大数据、O2O模式的灵活运

用，长城润滑油都走在了行业的

前列。2016年，长城润滑油进一

步深化了“互联网+”的应用概

念，构建互联网新时代下的服务

大数据平台，覆盖生产、物流、技

术、运营等各个环节，实现了与

市场的高效交互，构建了更为专

业、高效、透明的服务体系。

“互联网+智能化”已经成为

长城润滑油大战略的一个重要

组成部分。在前沿的大战略思

想指导下，长城润滑油正准备迎

接一个属于“中国智造”的全新

时代。

“如果说中国润滑油 1.0 时

代的核心命题是中国润滑油企

业如何在本土抗击跨国巨头，打

赢中国保卫战的话，那么在中国

润滑油 2.0 时代，带领中国润滑

油产品走向世界就是中国润滑

油企业最重要的使命。对于润

滑油企业来说，国家的‘一带一

路’倡议恰逢其时，如何借助政

策的东风完成产业赋予我们的

使命，是长城润滑油面临的重大

课题。”长城润滑油执行董事、总

经理宋云昌在谈到企业未来规

划时表示。

作为最早将目光投向海外

的中国润滑油企业之一，长城润

滑油同时也是中国润滑油行业

第一家真正实现“走出去”的企

业：2011 年，当长城润滑油在新

加坡投资建立了中国润滑油在

海外的第一家生产工厂时，还有

不少人担心新加坡高昂的制造

成本是否会让长城润滑油的“海

外梦想”变成“海市蜃楼”。但是

今天，新加坡高端润滑油脂工

厂，不仅成为了东南亚地区最大

的高端润滑油生产基地，更成为

长城润滑油海外开市场、海外建

工厂、建立全球性营销服务网络

“三步走”国际化战略的重要支

点。

在清晰的国际战略支持下，

长城润滑油相继在中东、南美、

澳洲、非洲等国家和地区设立

了代表处，在 20 个国家 60 多个

港口建立了供油网点，产品和

服务覆盖全球 50 多个国家和地

区，年增长率超过 50%。随着

“一带一路”倡议下相关项目的

正式实施，越来越多的中国企

业正在走出国门，在世界范围

内展示“中国智造”所取得的成

就与辉煌。而润滑油作为基础

建设、重型机械等产业必不可

少的合作伙伴，在国际化的大

潮中不可或缺。

多引擎驱动
长城润滑油国际化战略“三步走”

启明
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