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温州作为外贸出口大市，70%以上企业的产品都出
口，所以对贸易壁垒一点都不陌生。温州企业家敢为人
先，很多国外的“贸易壁垒战”都是温州企业家打响的。

事实上，贸易壁垒不仅美国在用，欧盟、日本等发
达国家都善于使用这一措施。在应对贸易壁垒上，政
府要积极作为，主动收集各国对华政策，熟悉各国的
法律法规，以便国内企业遇到贸易壁垒时能针对性地
作出快速反应。同时，要制定反制措施，对出口到中
国的产品采取贸易壁垒的惩罚性措施。这点很重
要。作为企业来说，遭遇贸易壁垒时，一方面要不断
地提高产品的档次和市场竞争力；另一方面，由于个
体的力量非常薄弱，所以要发挥好企业协会、商会等
民间组织的作用，抱团发展。

目前，我国的民间组织的社会地位太低，没有形
成较大的凝聚力量。像温州有的行业6000多家企业，
而商会的会员单位也就一二百家，合力形成不起来。
而在德国，类似于中小企业联合会这样的民间组织，
其工作人员就达千人，还有包括律师在内的各种技术
专业人才。同时，行业协（商）会要制定相应的行规以
及自律文件，对整个行业的行为进行约束，避免竞相
压价，造成恶性竞争，很多国际贸易争端都是由于低
价倾销引发的。

在此，也建议国家尽快建立专门研究贸易壁垒的
机构和贸易壁垒数据库。针对各国的产品质量体系、
技术标准体系、对华政策体系等进行专门的研究，确
保我国企业在海外遭遇贸易壁垒时作出迅速的反应
和应对策略。

应尽快建立
贸易壁垒数据库

民进中央经济委员会副主任、温州中
小企业促进会会长周德文：

大国贸易策论大国贸易策论··贸易壁垒贸易壁垒

【专家】 【企业】

中国已成为贸易保护主义的主要对象国，在全球贸易保护主义愈演愈烈的局面中，外贸企业如

何突出重围，规避不利影响？政府部门又该作何决策？

企业需要抱团开拓国际市场
温州日丰打火机有限公司董事长黄发静：

拓展多国市场避开贸易壁垒
宁波市镇海科比特音响有限公司总经理朱良清：

发展跨境电商突破贸易保护
厦门市万翔网络商务有限公司总经理周培坤：

面对贸易壁垒，中国政府、协会和企业都要找好
自己的定位，群策群力，共同应对贸易壁垒。首先，我
国政府占据主动位置，作用不可取代，需要通过在国
际法庭上正面回应问题，让国外主要经济体国家看到
我国在钢铁、煤炭等行业方面去产能所做的努力和取
得的成就，这对国际社会本身就是一种贡献，争取消
除误解，化解矛盾。

其次，如果只凭借公开层面的交涉相对被动，商
务部等部门不能“被动挨打”，所以必要的时候，我国
政府需要采取“反制手段”，列出反报复清单，寻找对
方的薄弱环节。

第三，虽然我国企业处在相对被动的局面，与国
际经济体存在力量不对等，但是我国企业可以依附于
商会和行业协会，寻求他们的帮助。此外，这种局面
倒逼我国相应的企业减少产能，特别是减少产量，比
如我国钢铁出口量已经超过一亿吨，数字非常惊人，
产能过剩严重。未来我国企业应该在存量上调整结
构，减少低端产品的出口。

金属打火机行业是一个较小的行
业门类，但它却是中国企业屡遭海外贸
易壁垒的一个缩影。从1994年美国CR
法案开始，先后经历了 2001年的欧盟
CR法案、2010年的日本CR法案以及美
国的337调查等。

贸易壁垒，说白了就是发达国家为
了保护本土企业设立的贸易障碍。贸
易壁垒以前有，现在有，明天依然会存
在。中国有句古话：兵来将挡，水来土
掩。所以在遇到不管是关税壁垒，还是

非关税壁垒时，首先是不用怕，怕也没
有用，只有积极地应对才是正确的选
择。特别是对于整个行业来说，企业间
一定要抱团应对，千万不要放弃诉讼，
争取自己的权利，以免丢失市场。像打
火机行业遇到的各种贸易壁垒，特别是
CR法案，如果企业当时不积极去应对交
涉，市场就丢弃了。试想，皮之不存毛
将焉附，市场没有了，企业怎么存活？

除了企业要积极应对之外，政府的
相关职能部门要时时关注发达国家的

新标准等信息，争取参与新标准的制
定，随时关注发达国家的贸易保护主义
动态，及时把相关信息告知中国企业，
让国内的企业能提前采取各种应对措
施。当然更重要的是，作为中国的出口
企业只有不断地提升自己的产品质量，
不断地提高创新能力，不断地增强企业
品牌意识，这才是最好的应对之策。打
铁还需自身硬，只有企业自己的实力增
强了，无论是什么样的壁垒都能找到应
对的办法。

作为OEM 型外贸企业，在国家鼓励
企业出口的政策下，近年来公司外贸业
务节节攀升。

目前，在国际大环境还不明朗的情
况下，公司要扎扎实实地练好基本功，
在保证质量的情况下，提高产能、压缩
成本、维护客户，这样才能有效地保护
企业正常发展。同时，企业还要在产品
研发、技术开展方面做好具体工作，如
知识产权、商标保护方面，提高自身认

识与法律意识。目前，市场上同类产品
比较多，也比较杂，企业与企业之间的
竞争也很激烈，甚至可能导致恶性竞
争，这就需要商会、协会发挥作用，引导
企业合理竞争。

另外，在国家“一带一路”倡议下，
积极开拓相关国家的市场，紧跟国家
政策的脚步，比如，2016 年公司开拓
了南非、阿根廷、秘鲁等国家的市场，
在国际经济低迷的情况下，客户比

2015年增加了10%。在外贸业务不断
增长的同时，还要提升自主品牌，开拓
国内市场，拉动国内需求。2017年公
司计划做自主品牌的国内市场，拉动
内需，争取实现国内销售比占总销量
的60%。

“一带一路”倡议是外贸型企业的
福音，给外贸企业带来了很多实惠，我
们也希望能与更多的国家交往、合作，
有效地避开贸易壁垒。

在全球电子商务快速发展的大环境
下，跨境电商的快速发展将对中国整体
国民经济以及进出口贸易产生深远意义
和价值。发展跨境电子商务有助于突破
贸易保护主义并掌握国际贸易话语权。
跨境电商以“互联网+技术”为支撑，以
满足单个消费需求为切入点，将分散的
消费需求变成一种市场集成，使我们可
以不受各种贸易保护主义的影响。

在全球经济不景气和我国经济发展
进入新常态的大背景下，我国对外贸易

必然也必须加快转型升级。外贸企业把
握这一趋势性变化，正视困难和压力，主
动作出调整，就能抢占转型发展的先
机。相较于传统外贸模式，跨境电子商
务能有效压缩中间环节、化解产能过剩，
重塑国际产业链、促进外贸发展方式转
变，增强国际竞争力；同时，电子商务网
站集合海量商品信息库、个性化广告推
送、智能化商品检索、口碑聚集消费需
求、支付方式简便等多重优势，为中小企
业提供发展之道。此外，跨境电子商务

面对的是全球200多个国家和地区的商
家和消费者，市场潜力非常之巨大。

跨境电商发展有助于补上我国流
通能力的短板。现代流通能力是一个
国家的软实力和核心竞争力，是国家综
合国力的组成部分。我国流通能力弱，
物流成本高，借助跨境电商平台，可以
有效提升商流、物流、信息流、资金流的
效率，建立现代流通体系。政府应该尽
力支持跨境电商向电子国际贸易方向
发展。

贸易壁垒
倒逼企业调整结构

中国国际经济交流中心经济
研究部部长徐洪才：

日益严苛的绿色壁垒对纺织服装
产业的影响日益凸显，据统计，2016年
以来，我国出口纺织服装被国外实施通
报召回的事件超过百起，在技术壁垒不
断筑高的形势下，行业性风险防范不容
松懈。

对于广大出口企业，要在竞争激烈
的国际市场求得生存和发展，就要真正
融入全球一体化中去，从观念、体制机

制上进行转变。一是要关注纺织服务
产业的技术趋势，加大“绿色工艺”的研
发投入，实现企业可持续发展；二是要
保证产品质量，避免产生后续质量纠
纷。

对于中国制造企业来说，要想在全
球竞争中脱颖而出，就要在全球价值链
中占据引领地位。未来，全球的竞争将
变化为价值链的竞争。

目前，中国很多企业还远远没有达
到在全球价值链中引领型创新的地
位。所以，中国企业在参与全球竞争
中，观念、政策与体制机制都要转变：原
来是适应实物投资的体制环境，要逐步
转到适应知识资本投资的体制环境。
从这个意义上讲，中国企业要在更大平
台上考虑问题，要把自己真正融入到全
球价值链竞争当中去。

企业应真正融入全球一体化
广州步勒鞋业有限公司董事长张开元：


