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和许多成名或未成名的画家一样，

陈宏也在素有“画家村”之称的通州宋

庄，为自己置办了一块“栖身之所”。不

同的是，多数人看好临街铺子，而陈宏

却将工作室选在巷内。“不为别的，只为

了在一个相对安静的环境中，静心看

书、潜心创作、禅心生活。”陈宏告诉《中

国企业报》记者，以宋庄为驻点，既能随

时收纳艺术气息，又能便捷融入艺术市

场，还能为自己的业余生活营造一方平

和的空间。

《中国企业报》：你的作品，多数以

马为选材主题，为什么呢？

陈宏：有 5000 年历史的中华传统文

化，从诞生的那天起，“马文化”就一直

伴随着中华民族的进步和发展，以至于

说人的精气神时说“龙马精神”，评价人

的功绩时称“汗马功劳”，从某种程度上

说，马在整个人类文明的形成和发展过

程中所起的作用在某种程度超过了人

自身。马所拥有的与其它动物不同的

自身价值——力量、速度及对人们在生

活生产中的作用。马，强劲而豪迈，雄

壮而有力，轻捷而敏锐，平和而合群，勇

敢而驯服，匀称而优美，因而深得人类

的欢心，视为亲密的战友、生死与共的

朋友、吉祥的瑞兽。正是因为大家敬

马、爱马、颂马、赞马，我才画马，我想以

此表现中华民族精神。

《中国企业报》：你的成长经历对你

的创作有什么影响？

陈宏：绘画是我与生俱来的禀赋，几

十年来，我从事过艺术设计，开过公司，

当过企业领导，到今天我从事专职创作，

中间虽经起起伏伏，但我的画家梦从未

遗失，手中的画笔也几乎没停过，涉猎的

题材包括山水奇观、虫鱼鸟兽、人物肖像

等等，但主要是马。我创作的马，虽然不

计其数，但没有一幅是相同的，比如有的

是取材自然的马首马尾，有的是龙头马

足，有的是草原骏马，有的是骁勇战马，

有的是驯服可亲的家畜，有的则是桀骜

不驯的烈马。我的那些作品，创作前，我

都静心思考，要在作品中赋予某种思想，

或传达当时社会的某种气象，或表达作

者的某种情感寄托。

《中国企业报》：以马为创作题材的

最有名的，我们所知的莫过于徐悲鸿

了。跟顶级艺术家做同样的主题创作，

你有什么感觉？

陈宏：作为一个以马为主要创作题

材的画家，我当然要研究大师徐悲鸿的

奔马图了。可以说，马是徐悲鸿绘画的

标志性题材，他笔下的马千姿百态，充

满着激情和活力。从创作手法上说，徐

悲鸿的奔马图采用了西方绘画中体与

面、明与暗分块造型的方法，同时吸收

传统没骨法，结合线描技法，纵情挥洒，

独具一格。这些对我都是极大的启发，

我的作品，绝大多数用的是中国画法，

但是在表现意向上，我也力争因时因事

有感而作，激情寓于笔墨之间，最终呈

现的作品，虽不敢与大师作品相提并

论，但大师作品中那匹马腾空而起，昂

首奋蹄，鬃毛飞扬，精神抖擞，意气风

发，让人热血沸腾的精神，值得我永远

学习和揣摩。

《中国企业报》：在你的工作室里我

看到，有许多名人，甚至中央领导、军队

领导，因你的作品跟你结成了朋友，但你

似乎从没有公开说过，为什么呢？现在

的艺术工作者，都非常喜欢包装自己，还

没成名就自称“艺术家”，有一点名气就

冠以“著名”，许多人喜欢傍名人攒名气，

借势造势，对这些你是怎么看的？

陈宏：同为艺术工作者，有的是怡

人天性的，有的是寄情山水的，有的是

借此交友的，有的是养家糊口的，不管

是哪一种，人们普遍都希望获得别人的

认可，尤其是那些将艺术作为一种谋生

工具时，当然有人就会刻意地“傍大款”

“傍名人”“镀金面”“拉风头”，对这些，

我认为只要不造假、不做作、不滥用，我

不持批评态度，因为社会上的其他产品

也有包装，如此说，艺术家和艺术品为

什么就不能呢？但是，若有人想通过包

装以次充好、想走捷径，那就是对艺术

的不尊重。正因为如此，我接触了许多

领导和名人，但我不愿意拿他们为自己

贴金，我认为，再高的领导、再大的名

人，在艺术鉴赏上他也许只是一个普通

人，所以，借领导为自己“站台”，我担心

对其他人形成鉴赏错觉。

《中国企业报》：不管是签约画家还

是个人工作室，艺术品的市场化都是个

绕不开的话题，对当前的艺术品市场你

有什么看法？

陈宏：艺术品市场相对来说比较高

端、比较小众，但同样受消费大环境影

响。以一个实例说明，北京市面上，有

一个非常知名的书法家作品，标价是

300 万元，但在最近的一个拍卖会上的

成交价是30万元。这说明，在艺术品的

市场上，价格和价值偏离并不奇怪。我

本人总体感觉是，一方面，中国艺术品

市场低迷，成交量、成交价下滑明显，很

多画廊拍卖公司纷纷离场；另一方面，

有的被拍艺术品一次次天价成交，一次

次刺激公众的神经。出现这样矛盾的

现状，是因为中国艺术品市场的不均衡

发展，精品和入门级艺术品的需求量和

价格都在增长，但是中等、中高档艺术

品的价格和成交量大幅下降，导致整体

艺术品市场疲软。

《中国企业报》：对画家群体而言，

更多的是不是集中在“中等”这个段位

上？如果是，怎么应对市场？

陈宏：不管是哪个段位，想博弈市场

就应该走进市场、直面市场，市场才是检

验艺术家身价的公平之地。所以我认

为，随着社会经济的发展，人们从解决温

饱到追求丰富精神生活，对艺术品的需

求必定会增大，近些年新藏家大量入场，

普通消费者也有装饰、欣赏的购买动机，

那么肯定会从入门级的艺术品着手，这

一现象支撑着中下档和低端的艺术品市

场。而随着艺术品保值增值的功能逐渐

被公众认可，另一部分资深藏家和财力

充裕的机构，自然会着手高端市场，越是

精品越具有更大的增值空间。

陈宏1962年8月出生，职业画

家。现为陕西渭南市政

协委员、中国美术家协会会员、中国

民族艺术馆研究员、文化部艺术发展

中心中国书画院理事、国家一级美术

师、国礼画家、中国画院原副院长、中

央党校老年大学艺术教授、国防大学

客座教授、南京陆军指挥学院客座教

授等。

个人著有《国画经要》、《书画杂

谈》等专著。诗词文章有《炎黄赤子

情、龙马写中华》、《散文杂记》、《武夷

山漫游》、《青海之行》、《茶后絮语》

等。

数十年的创作生涯中，先后获得

以下荣誉：

中国申奥成功，构思创作了一幅

巨幅长卷《万马奔腾迎奥运》。此长

卷长二百一十米，由两千零八匹神态

各异的骏马组成，气势恢宏，大气磅

礴。在画马的历史上，可称之为惊世

之作(作品被北京奥组委收藏)。

2004年10月12日获中国书画双

年展二等奖。

2006年10月入编陕西文化名人

大辞典。

2006 年 8 月 18 日作品《三秦雄

风》获第十三届运动会体育美术作品

展一等奖。

2007年6月6日《吉祥图》获美术

家协会三等奖。

2007年11月11日作品《雄风》被

西北政法大学图书馆收藏。

2008年8月4日获“2008庆奥运”

国际美术大展金奖。

2008 年 8 月 7 日晚 9 时为“斯洛

伐克总统先生”现场绘画。

2008 年 12 月，作品《众志成城

和谐奋进》被人民大会堂收藏。

2009 年 10 月 8 日，作品《众志成

城 和谐奋进》（系列2）被中国人民解

放军蚌埠坦克学院院史馆收藏。

2011 年 12 月 12 日，作品被中国

艺术文化普及促进会专业人才管理

发展中心收藏。

2013 年 9 月 16 日，作品入选“纪

念杰出的无产阶级革命家习仲勋诞

辰100周年书画艺术精品展”。

2013 年 11 月 29 日，经中国梦组

委会决定，推荐作为实现中华民族伟

大复兴梦而奋斗的艺术家代表，授予

“中国梦丹青使者”荣誉称号。

2014 年元月，作品《以梦为马的

中国》被中国政协文史馆收藏。

2015 年 2 月 6 日，在日本东京都

美术馆举办为期一周的个人画展，并

荣获“国际文化賞”。

2015 年 6 月 30 日，作品《龙马精

神》被中国文化部遗产保护研究院收

藏。

2016年6月25日，在北京中国民

族艺术馆举行为期一周的个人画展。

2016 年 6 月 30 日，作品《马到春

风如意》、《焦墨山水》被中国民族艺

术馆收藏。
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陈宏：艺术家的价值由市场说了算
本报记者 江金骐

陈宏工作室
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