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2016年，为了刺激百姓消费，促进并带

动百姓致富，消化产能过剩实施“新计划经

济”，解救并盘活企业促进其转型升级，殴

氏集团旗下江苏联宝订单创意信息科技发

展有限公司开创了OPX商业模式，全面释

放五个订单的价值。

消费订单：使资本保值增值

消费者把现在或未来的消费转化为

资本，形成订单，在欧氏集团的平台上进

行循环消费，实现了消费者三位一体（消

费者、经营者、投资者），实现并拥有了责、

权、利（分担各自的角色承担的职责、共同

执行其经济运营的相关权益、分配其管理

和服务带来的产品利润），实现“三网”合

一（即“天网”、“地网”、“人网”）。共享商

品和服务的利润与价值空间，激活“需求

侧”，让消费者能消费、敢消费、愿意消费，

由此启动消费，欧氏集团全方位锁定百姓

的未来消费，也就锁定和激活了巨额消费

资本的存量。

中国是全世界瞩目的消费大国，也被

称为“消费金矿”。消费订单这种直接共享

经济模式的出现，直接消灭了剥削，实现了

百姓即消费者和企业共同富裕，起到了富

民、富企、强国等作用，这就是需求侧的一

次革命性创新，具有划时代的重要历史意

义。促消费、敢消费、能消费，进一步释放

消费和消费资本在经济和社会财富中的导

向、价值等作用，以消费订单的形式，充分

彰显和体现消费资本的价值和作用，形成

基于需求侧的内部交易置换计量单位系统

即订单与积分。让其订单获利、积分流通、

商品即万物互联，最终百姓即消费者资本

保值、增值。这是欧氏集团订单释放的第

一个基本价值，我们可称之为促进并带动

百姓致富，使其资本保值、增值的联宝“消

费订单”。

商品订单：为需求侧提供保障

“商品订单”是指处于供给侧提供的商

品和服务的企业，把自己的产品或服务放

在欧氏集团的消费平台上转化为订单，实

现产品的可流通性，与“消费订单”进行自

动或主动匹配和置换。并把产品流通实现

的利润和价值与“消费订单”持有者进行共

享，再促进“消费订单”的循环消费，成功促

进、刺激了消费这个环节，实现了利润与价

值的共享。

联宝营销模式，是走群众路线，让消费

者亦是获益者，让所有消费者共同获益，百

姓就会愿意成为消费者、获益者。这都是

订单经济这种直接共享商业模式所能实现

的，实现了供给侧与需求侧的等量对应，直

接破解了产能过剩、资源浪费，实现一定程

度的去库存、去产能、去“僵尸企业”之目

的。对促进国内商品其服务的品牌化、价

值化起到了积极有效的促进作用，实现产

品的消费、服务、流通、载体等本质功能作

用，并把商品或服务转化为可自由交易、置

换的“资本”即商品订单，以需求侧为导向，

以订单为内部流通系统的计量单位，为需

求侧提供了有效保障。

资产订单：整合重组供给侧

资产包含有形资产（资源、物业、设备

等）和无形资产（知识资本、人力资本、社交

资本、价值资本等）。我国不缺乏优质资

产、丰富的资源、优秀的人才、悠久的品牌，

更不缺的是消费者。

由于重复生产建设、产能过剩、资产贬

值、恶性竞争、自相残杀、渔翁得利等现实

状况，造成了国内资源的大量浪费，提前消

耗了子孙后代的资源。水、空气、土壤、环

境和资源处于被掠夺和掏空的态势。

在电子商务平台的竞价商业模式下，

企业资产为迎合消费者低价消费心理，导

致部分企业所生产的大量产品为低价产品

或是假冒伪劣、次货产品，来迎合消费者。

于是，国内品牌价值消费市场逐步被摧毁，

实体经济遭受重创、关门倒闭、工人失业。

在这样的背景下，部分中国百姓出国采购

具备品牌价值的国外产品满足消费，这造

成了消费资本的严重流失，导致民族品牌

企业屡受挫折，逐步造成了没有中华民族

品牌的血泪史。

在改革开放三十多年中，企业资产的

负债性、贬值性、时效性是现实存在的，社

会经济的高速发展造成了产能过剩，于是

国家提出了《中国制造2025》、《供给侧改革

经济学》。

我国是消费大国，消费者是我国最大

的资源和资本。随着改革开放和加入世贸

组织，国外以各种各样的商业模式争夺我

国消费资源。

欧氏集团希望通过资产订单的运作，

有针对性的匹配需求侧，整合重组供给侧，

对具备资源特征属性的企业进行战略重

组、重配和整合，破解重复生产建设、产能

过剩、生产要素错配等一系列问题。

企业根据欧氏集团联宝订单模式的特

点，把企业的资产（含有形、无形）转化为订

单，以订单取代股份，用“资本订单”的利润

来投入企业生产，用“新计划经济”形式实

现以销定产，其产品很大份额由欧氏集团

的消费订单持有者消化，依据消费订单的

贡献率及社会传统销售的利润率，把企业

实现的利润和社会价值与欧氏集团的股东

们共享。欧氏集团通过一段时间的资产运

作，让那些生产优质产品、拥有优质资源的

企业得到良好的发展，由此逐步提升“联

宝”品牌价值，再通过促进这些获益的企业

逐步走向上市道路，将企业资产数十倍放

大，真正实现中华民族的企业资产保值、增

值。

资本订单：资本的盘活与循环

欧氏集团把符合条件和具备一定实力

的消费资本、商品资本转化为统一的资本，

叫资本订单。欧氏集团旗下系列公司自成

立 4 年多来，一直在积累资本订单，目前，

以1000 个消费订单为标准的资本订单，公

司已经有不少消费者和企业家代表符合，

欧氏集团将聚集这部分消费者、企业家代

表和联宝公司自身一道，在全国范围内选

择有优质产品、优质资源的企业为示范，在

联宝公司内部订单交易所进行资本运作和

交易，实现资本的盘活、资本的循环及资本

的增值。

联宝以 1000 个消费订单为原始资本，

逐步进行资本整合，实现解救、盘活那些有

优质产品和优质资源的一系列相关企业，

为打造以“联宝”为品牌的“联宝循环经济

体”打下良好的基础，为实现国家“十三五”

规划实施的“供给侧结构性改革”探索新思

路。

欧氏集团能提供示范性的“联宝订单

经济”的新经济模式，实现全世界消费者大

联盟，实现“众筹、众包、众扶、众创”。欧氏

集团旗下联宝公司将打造内部订单交易平

台，打造一个“地球村”的社交族群平台，为

实现和谐世界、和谐地球贡献一份力量。

公益订单：共享社会财富

作为负责任的欧氏集团，过去多次以

几十万甚至上百万元捐助给社会群体。多

年的慈善经历让董事长欧年宝深刻体会

到，做慈善最需要脚踏实地，一次性的大量

捐助也许能解决一时的困难，但很多情况

下远远不如长期、有序、均量地付出。“一顿

奢华美餐”不能解决一辈子的“吃饭”问题，

长期坚持不懈的扶助才能更加有效。

为了使献爱心、做好事成为常态化，董

事长欧年宝决定以宝缘工会为监管部门，

依托联宝公司成立“宝缘爱心基金”，号召

全国各个分公司以及所有“联宝人”献一份

爱心，以 1.5 万元/个的联宝订单形式来捐

资，目前基金已成功拥有 500 多个爱心订

单，到 2016 年底，实现“宝缘爱心基金”有

1000 个以上爱心订单，用这些订单在联宝

平台的获利来做社会公益。

虽然全国有很多爱心基金会，但是需

要帮助的弱势群体及困难群众依然很多。

江苏欧氏集团一直以“为人民服务”为宗

旨，用互联网+的思维，实行“众筹、众包、众

创、众扶”理念带动百姓致富。做公益一直

是欧氏集团回馈社会、帮扶特困群体、促进

社会和谐的一项重要工作。“宝缘爱心基

金”成立后，将向全国其他爱心基金一样，

密切关注自然灾害和贫困地区的人们（包

括少儿）以及当地政府部门、民政部门的慈

善事业，将和地方民政部门一道，选择需要

救助的对象，实现精准扶贫，尽自己的最大

力量持续做好慈善工作。

江苏欧氏集团有志向把“宝缘爱心基

金”打造成国内叫得响、世界有影响的品牌

基金，为实现中华民族之“中国梦”、构建中

国全面小康社会以及促进全人类的和谐发

展做出应有的贡献。

欧氏集团以订单形式的创新商业经济

模式，成功实现了消费的资本化，让“消费

者、经营者、获益者”身份三位一体，让广大

消费者贡献资本的同时，共享了社会财富，

参与到了社会财富分配中，破解了贫富不

均和两极分化问题，对促进人类社会的物

质文明和精神文明建设，起到了一定的推

动作用。

联宝营销模式贯通了需求侧和供给侧

的二元化经济通道，逐步探索破解当下国

内、国际上普遍遇到的发展和可持续的瓶

颈问题，努力实现一些社会资源的重新有

效配给。消费者作为最大消费资源的贡献

者，贡献并分享资源价值，宝缘平台将合理

重新调配资源，做到资源优化和重组，以资

本订单为核心进行资源的定向支配，用资

本思维模式来支配资源，目标是做到共有

资源、共享资源、共赢天下。欧年宝所创的

OPX 商业模式，开启了一个全新的时代

——订单资本经济时代或称为“新计划经

济时代”，努力为社会、为国家、为全世界的

发展贡献一份力量。

欧氏集团OPX商业模式解密

随着互联网技术及应用的发展，“互联

网＋”上升到了国家战略的层面。催生了

《中国制造2025》、“双创”、“四众”、供给侧

改革等一系列政策措施的颁布。回顾经济

发展的历程和规律，是危机和变革不断地催

生商业模式，同时也推动着社会物质文明和

精神文明的进步。经济活动的时代特征逐

步得到了充分的释放，正在改写经济活动的

规律和经济活动的模式。

经济活动发展的规律正由渠道为王，向

平台为王、终端为王进行转型升级和过渡。

以消费为原点的经济特征已经成为了不争

的事实，消费在经济中的作用越来越突出。

信息流、物流从技术到政策上已日趋成熟和

完善，而从现金流也就是消费流就能看出商

业模式的伟大力量。作为企业的终极竞争

就是商业模式的竞争，说到底就是终端消费

者的竞争阶段了，谁拥有终端消费者，谁就

是赢家。

锁定终端消费者，就要减少和取消中间

环节的层层剥削环节，把社会财富和企业的

利润回馈给消费者，共享价值和利润空间，

只有这样消费者才会可持续消费，实现永

远、忠诚追随企业。

联宝采取什么方法呢？答案就是订

单。在过去的传统经济时代，谁掌控了终端

消费者的消费订单，就掌控了货币的话语

权，就掌控了消费资本，谁就掌控了企业，就

掌控了企业背后的资源，就引领了社会经

济。“生产、制造、消费在全中国及全世界，消

费订单在联宝”，这就是欧氏集团董事长欧

年宝所创的中国人自己的商业模式——

OPX消费资本创新商业模式。

随着社会经济的高速发展，造成了制造

业系统性的危机爆发，重复建设生产、恶性

竞争、自相残杀、竞争乏力、资源浪费、价值

沦丧，严重导致了份额、资源、价值等生产要

素错配。由此，导致了例如银行坏账危机、

互联网金融危机、股市监管危机、楼市危机

等的集中爆发……

打破这个局面，重新定义经济活动，由

需求侧促动供给侧改革，是社会经济发展的

必然规律。欧年宝所创的OPX创新商业模

式，实践和践行了消费资本论的精髓，发现

消费资本的财富价值，继而创造财富。以联

宝营销模式和商品为纽带，联合消费者和企

业直接对接，打造了消费者基于需求侧和供

给侧之间一个共享社会财富和企业利润为

主体的消费创富平台，实现了消费资本的价

值，打开了遏制消费的突破口。以消费订单

为原点资本，形成以欧氏集团平台为中心的

“消费订单、商品订单、资本订单、资产订单、

公益订单”的一个循环的生态新经济订单产

业链，开启订单经济即为“新计划经济”的新

时代。这是具有划时代重要意义的里程碑，

将充分发挥释放消费资本的作用，破解产能

过剩带来的经济危机，盘活资产救活企业，

充分释放以人民币为货币单元的资本作用，

反哺社会、奉献社会，共同促进人类社会的

物质文明和精神文明。

江苏欧氏电子商务集团

坐落于江苏南部，长江三角洲

北翼中心，长江与京杭大运河

唯一交汇枢纽，江山之浩气，

运河之秀气，自南朝以来就有

“天下第一江山”之美誉的镇

江。该集团是由镇江市工商

行政管理局核准注册成立。

江苏殴氏电子商务集团

是一家集电子商务、软件开

发、互联网物流、实体企业等

于一体的现代化综合实业集

团，目前下属全资控股企业 6

家，全国有 300 多家办事处。

公司拥有强大的人才管理团

队，致力于服务更多消费者，

感染更多的商家行动起来，回

报让利消费者。公司打造了

独一无二的以垂直为特征的

opx 电商模式、以消费为资本

的共富创新商业模式。是超

越目前所有模式的中国创造

的商业模式，集合了众多模式

的特点和长处，使货币资本、

知识资本、消费资本相互促

进、相互依存，实现共享经济

的创新商业平台。

集团的宗旨是：充分发挥

专业化和协作化的优势，进行

规模化的经营。根据市场经

济规律，运用先进的科学技术

和管理模式，对企业进行优化

组合，同时不断地、有效地集

中人力、物力、财力去开拓市

场，不断地提高集团在国际国

内市场的竞争力，从而使每一

个集团成员都获得满意的经

济效益。

集团公司下辖子公司具

体情况如下：母公司为江苏明

鑫电子商务有限公司，子公司

为镇江闽发商贸有限公司、湖

州益养生物科技发展有限公

司、射阳县双勤织造有限公

司、镇江明天汽车有限公司、

苏州佳佳达信息科技有限公

司、江苏联宝订单创意信息科

技发展有限公司，企业及项目

遍及北京、天津、上海、重庆、

沈阳、长春、哈尔滨、包头、济

南、青岛、郑州、武汉、长沙、南

昌、杭州、成都、德阳、广州、深

圳、合肥、贵阳、南宁及香港等

地区，在国外设有子公司和办

事处。集团从事经营活动，严

格遵守法律、行政法规，遵守

社会公德、商业道德，诚实守

信，接受政府和社会公众的监

督，承担社会责任。集团实行

权责分明、管理科学、激励和

约 束 相 结 合 的 内 部 管 理 体

制。本着诚实守信的原则和

客户就是上帝的服务宗旨。

OPX商业模式：五个订单的价值

发现消费资本的财富价值

名片

荣誉

欧氏集团董事长欧年宝接受媒体采访

坐落于江苏南部的江苏欧氏电子商务集团(以下简称“欧氏集团”)，集天时、地

利、人和为一体，开创了共享经济的创新商业平台。欧氏集团旗下江苏联宝订

单创意信息科技发展有限公司，秉承消费资本精髓，致力于颠覆传统消费观念，打造

全新的消费模式平台，是消费创富模式的开创者，是将消费创富实践最成功的公司

之一。公司平台拥有丰富的各类型供货商，消费者首先在这里能够以优惠的价格消

费商品，其次可以通过和公司多元化合作来分享公司的经营利润，从而摆脱了仅成

为最终买单者的命运。公司拥有强大的人才管理团队和雄厚实力，致力于服务更多

消费者，影响更多的商家行动起来，回报让利消费者。

OPX商业模式，是欧氏集团联宝公司自主创新的营销模式，在发展过程中受到

国家相关部门监督和专家的亲自指导，并且自身不断创新、改变、完善，从而打造了

能与消费者共享共赢的创新商业模式——联宝营销模式。而联宝订单作为营销模

式的载体，所释放的价值日益显现。

丁庆钟


