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11 月 28 日，在开瑞开封生产基

地，主流媒体及各界嘉宾共同见证了

开瑞K60的全国上市。新车搭载1.5L

发动机，配备5MT和AT两款变速箱

共计6款车型，另外提供6种车身颜色

以及全黑和黑棕两种内饰颜色，售价

区间为5.88万—7.78万元。

正如奇瑞控股副董事长兼总经理

周必仁所言：“开瑞汽车将肩负使命，

应势而为，专注发展7座车市场，将品

牌发展推向新阶段并以崭新形象和全

新产品实现奇瑞控股在汽车行业的战

略布局。”此次发布会，开瑞汽车同步

发布了全新品牌定位——打造家商兼

用的高品质7座车。随着品牌自身乘

用化转型的不断深化，7座车市场的认

可度不断提高，7座车技术与生产储备

的不断加强，开瑞汽车也进入了破茧

成蝶的品牌发展新阶段。

开瑞汽车将依托奇瑞国际化研发

和整车制造体系，共享奇瑞国际化技

术与研发团队、奇瑞供应商体系、奇瑞

四大实验室，遵循奇瑞iAUTO智造平

台与质量标准，始于7座、专注7座、精

于7座，以“专注7座 幸福生活”的理

念为消费者打造实用、可靠、超值的7

座车。此次上市的开瑞K60是在奇瑞

造车体系基础上，针对开瑞K60做了

近30项升级改造，从根本上保证产品

的高品质。是在全新理念下推出的一

款崭新的7座SUV。

此 次 推 出 的 快 乐 家 庭 7 座

SUV——开瑞 K60，具备更大空间水

平、更多舒适配置、更好实用设置、更

高安全标准、更完善品质保障。无论

是热爱生活的多口之家，还是踌躇满

志的创业青年、事业蒸蒸日上的私营

业主，相信开瑞K60这款车都是不二

的选择，加之 5.88 万—7.78 万元的超

级经济价格，可以预见在不久的未

来，开瑞K60将会成为7座SUV市场

上的一匹黑马，获得越来越多消费者

的青睐。

据悉，随着开瑞汽车品牌发展新

阶段的开启，开瑞经销商店面也将迎

来一次由外到内的全面换颜升级。

此次店面升级结合了乘用车终端形

象标准以及最新参数化设计美学理

念，力图打造阳光、活力、进取的开瑞

形象新感观以及独特的开瑞印记。

此次升级完成后，开瑞经销商店面的

设施功能会更加完备齐全，车辆展示

更趋于合理，空间布局也会更加宽敞

明亮。

开瑞K60快乐家庭7座SUV正式上市
本报记者 张晓梅 / 张骅

海淀消协倡导大学生理性消费

随着网络借贷的快速发展，一些P2P网络借贷平台不

断向高校拓展业务，部分不良网络借贷平台采取虚假宣传

的方式和降低贷款门槛、隐瞒实际资费标准等手段，诱导学

生过度消费，甚至出现高利贷陷阱、“裸条催收”、“跳楼自

杀”等极端事件，侵犯学生的合法权益，造成不良社会影

响。北京市海淀区消费者协会充分调动志愿服务合作高

校，通过在海淀区志愿高校开展大学生金融消费知识有奖

竞赛活动，不仅帮助大学生树立理性消费观念，提高风险防

范意识和自我保护能力，还提升大学生金融素养和诚实守

信意识，同时让大学生充分发挥消费维权志愿者的作用，积

极协助工商、消协等部门开展对金融消费的监督，促进金融

消费服务的提升与改进。

威能为净化雾霾提供完整解决方案

近年来出现的空气净化产品大体分为新风系统和空气

净化器两类，消费者该如何选择适合自己的设备呢？新风

系统向室内输送新风，排出污浊的空气，满足室内新风换

气。空气净化器是用过滤、吸附等技术解决粉尘、有害气

体、细菌等问题。以威能使用原装进口M18高效HEPA滤

材的purVAIR空气净化器为例，有效去除PM2.5、PM0.3及

更小颗粒物。德国威能recoVAIR全热交换新风机相较于

市场上的新风产品，过滤效果更为出众。新风系统吸入含

氧量正常的室外空气，排出污浊的室内空气，无需开窗通

风。未装修的家庭使用威能新风系统能从根源上解决室内

空气污染问题。但是穹顶之下，为了保障室内空气健康，采

用威能高效空气净化器也不失为一个高性价比之选。

新TIIDA争做年轻人购车首选

在空间上，新TIIDA可谓“大有作为”。2700mm的同

级车型最大轴距，4393/1766/1524mm的长宽高，681mm的

超宽适腿部空间。在这个智能化横行的时代，年轻人对智

能科技的依赖度也越来越高。作为两厢车市的佼佼者，新

TIIDA无疑也进行了一番技术革新，以满足消费者对智能

车生活的需求，搭载了源自英菲尼迪的智能安全科技配置

——NISSAN i-SAFETY智能防碰撞安全系统。该系统集

FEB预碰撞智能刹车辅助系统、LDW车道偏离预警系统、

BSW变道盲区预警系统、CTA倒车车侧预警系统于一身。

值得一提的是，新TIIDA是目前紧凑两厢车市内唯一完整

配备4大智能安全系统的车型。

福建奔驰发布全新V级多功能车

近日，福建奔驰携旗下全新V级豪华多功能车、高端商

务车新威霆、大型商务车凌特，以全明星阵容盛装亮相广州

车展。全新V级车采用比拟梅赛德斯-奔驰轿车的尊贵、豪

华设计理念，前脸庄重而动感十足，整车线条优雅而尊贵。

全新V级车以3200mm与3430mm两种轴距版本，奢华的第

二排真皮电动单人座椅拥有加热、通风、按摩功能，并提供

头枕、腿托、脚托等丰富配置。新车配备了COMAND驾驶

室管理及数据系统、自动泊车辅助和360°全景影像系统、

全景式滑动天窗带电动遮阳帘、豪华中央扶手箱内置冰箱

以及可支持iPad的后排娱乐系统预装等卓越科技。

新TIIDA主打智能安全领先同级

一直以来，新TIIDA 凭借越级的NISSAN i-SAFETY

智能防碰撞安全系统而备受消费者青睐。在防碰撞方面，

NISSAN i-SAFETY系统配备了FEB预碰撞智能刹车辅助

功能，能通过车内中央后视镜摄像探头检测前方危险，并发

出安全预警。此外，NISSAN i-SAFETY还带来了BSW变

道盲区预警系统。BSW 系统可实时监测后方盲区来车。

当车速超过50km/h时，若后方有车辆驶近，BSW系统则通

过TFT显示屏、A柱警示灯、警示音进行预警提示，对于行

车安全有极大的保障。为解决新老司机存在的泊车难问

题，新TIIDA搭载了CTA倒车车侧预警系统和倒车影像监

视系统，智能安全配置领先同级车型。

鄂尔多斯国际航空口岸对外开放发布会举行

11月29日，鄂尔多斯国际航空口岸对外开放新闻发布

会在北京举行。鄂尔多斯市委常委、副市长赵明广出席会

议。会上，鄂尔多斯空港物流园区党工委书记、鄂尔多斯机

场管理集团董事长刘建东宣读了机场更名为“鄂尔多斯伊

金霍洛国际机场”的批复文件。随后，鄂尔多斯机场管理集

团与泰国亚洲航空、韩国济州航空两家航空公司就国际航

线签订了一系列合作协议。鄂尔多斯航空口岸对外开放，

标志着鄂尔多斯机场自此迈入了国际机场行列，鄂尔多斯

将依托国际口岸优势，为地区经济社会持续健康发展注入

新的动力和活力。

鄂尔多斯发布煤炭品牌战略

11月29日，由鄂尔多斯市政府主办的主题为“天赐良

煤 绿动华夏”鄂尔多斯煤品牌战略发布会在京举行，由鄂

尔多斯集团申请注册并经国家工商总局商标局核准的“鄂

尔多斯煤”品牌正式亮相，这标志着煤炭这个“天赐”给鄂尔

多斯的最优质的资源走上了品牌化道路。以品牌核心价值

为中心，塑造和树立品牌形象，不断提升品牌优势，让鄂尔

多斯煤造福社会久盛不衰。据悉，鄂尔多斯煤炭资源分布

广阔，含煤区面积约 6.1 万平方公里,占全市国土面积的

70%以上，预测总储量超万亿吨，其中探明储量2017亿吨，

约占全国的1/6、内蒙古自治区的2/3。

资讯

（上接第一版）

现实中长期存在的一些不诚信

现象，比如，某些地方在招商引资中

“关门打狗”和“雁过拔毛”的问题；再

比如，一些企业在营销中夸大宣传、

制假售假的问题，集中在一起，让中

国社会出现了严重的信任危机。这

种信任危机还对中国经济产生严重

的负面影响，2014 年的一项统计显

示，中国企业因为诚信缺失造成的经

济损失，每年超过了6000亿元。

近年来，电信诈骗和P2P金融诈

骗尤为猖獗。而P2P诈骗造成的损失

更加严重，仅轰动全国的e租宝集资

诈骗一案，就涉及110余万人，资金

590余亿元，截至案发未兑付金额近

378亿余元。

和 e 租宝等金融诈骗案动辄上

百亿的金额相比，罗尔所获得的打

赏捐款不过区区100多万元，并且主

观上其没有诈骗动机，为什么人们

却反应那么强烈，甚至有些不依不

饶呢？原因就在于，e 租宝等诈骗

案，利用的是人们的贪欲；而借“慈

善”营销利用的则是人们的善意；诈

骗是对贪念的处罚，而借“慈善”营

销则是对善良的惩罚。普通受骗者

接受教训，克制贪念，对于整个社会

都有利；而人们的善意被利用后，如

果就此变得冷漠，则会让整个社会

都遭受损失。

有分析称，在整个过程中，小铜

人和罗尔都没有违法。这正是问题

最可怕的地方。如果利用人们的善

意去营销会受到惩罚，策划者就可能

会有所收敛，资助者也会多一份安

心。否则，从理性的角度，人们更多

会采取漠然视之的态度。

根据现有的法律，无论是刑事案

件和民事案件，都可以主张精神损失

赔偿。那么，对于类似借“慈善”营销

事件给民众所造成的情感伤害，是不

是也可以依据同样的法理，要求其赔

偿精神损失呢？

从11月21日到12月2日，三江购

物股价收获8个涨停板，短短10多个

交易日累计涨幅超过 106%。其原因

是阿里巴巴宣布战略投资 20 亿元成

为这家社区商超企业的第二大股东。

此前已有不少地方性实体店龙

头企业在深陷寒冬的当下成为资本

青睐的香饽饽，线下商超似乎迎来了

一轮发展的新拐点。业内分析，线上

线下与物流相结合的新零售模式可能

即将到来。

电商巨头
加速布局线下零售业务

蓝科技创始人周颖告诉《中国企

业报》记者，“三江购物并不是资本青

睐的第一家实体店，也肯定不是最后

一家。实际上从去年开始，阿里、京

东等电商巨头便在资本的推动下，加

速对线下商超、家电卖场等实体店的

战略投资。接下来，一些地方性商

超、百货、家电等商业龙头，会成为资

本竞相追逐的对象。”

早在2014年，阿里以53.7亿港元

战略入股银泰商业，2015 年，阿里

CEO 张勇成为银泰商业董事会主席

并宣布银泰商业成为阿里打通整合

线上线下商业的重要平台。去年，阿

里再度斥资以近283亿元战略投资中

国最大的家电连锁巨头苏宁云商，成

为其第二大股东。

值得注意的是，去年阿里 283 亿

元入股苏宁，后者股价只录得2 个涨

停板，而今年阿里20亿入股三江购物

却让后者的股价录得8个涨停板。对

此，产经观察家曾高飞指出，“除了股

市一些不可控的因素之外，无疑今年

以来资本市场对于实体店的商业价

值开始重新估值。这也导致三江购

物股价的持续上涨。”

不只是阿里看到了实体店潜在

的商业价值，同样作为垂直电商巨头

的京东，则于去年以43亿元战略投资

区域性商超永辉超市并成为其第二

大股东。今年京东又与沃尔玛达成

战略合作，向沃尔玛增发5%股份（估

值95亿元）全资收购其手中的1号店，

同时还将沃尔玛在中国的线上官方

旗舰店开到京东。

不过短短两年，近 500 亿元资本

从两大电商巨头手中流向线下的实

体店，这也进一步向外界表明，随着

“零售+互联网”模式的融合步入纵

深，实体店的商业价值面临着新一轮

的重新调整。

就在今年11月11日当天，国务院

办公厅印发《关于推动实体零售创新

转型的意见》，对实体零售企业提出

由销售商品向引导生产和创新生活

方式转变，由粗放式发展向注重质量

效益转变，由分散独立竞争主体向融

合协同新生态转变，公开给实体店

“发红包”。

零售商业面临新变局

进入2016年下半年，一股新的浪

潮快速席卷整个零售商业。记者注

意到，相对于过去两年来的实体店倒

闭潮，一轮电商的关门潮也全面到

来，并在业界出现了“未来纯电商必

死”的论调。一些专注于电商行业的

研究机构，于11月底发布了一份2016

年“关门电商”的名单，其中包括云在

指尖、美味七七、蜜淘、神奇百货、壹

桌网等曾经红极一时的电商均关门。

面对今年以来，商业零售体系的

线上线下加速融合，新一轮变天再次

袭击零售商业。到底是纯电商必死，

还是纯实体店必死？对此，京东集团

副总裁傅兵告诉记者，“我不认为纯

电商必死，最终还要看哪种效率和成

本达到最优化。如果用户有需要京

东不排除也会开实体店。最终零售

商业形态到底会是什么样，现在谁也

说不好，归根结底取决于企业应对商

业环境变化的能力到底有多强。”

当前，无论是阿里、京东，还是三

江购物、永辉超市，双方的合作绝对不

只是停留于资本层面，更多的还是希

望通过资本纽带推动线上线下融合后

的新模式、新路径探索。灵基咨询研

究总监胡洪森告诉记者，“无论是阿里

对三江，还是京东对永辉的投资，双方

其实都在探索新的业态，一方面解决

生鲜、百货等商品的电商化，另一方面

就是构建场景化的购物体验，比如说

电商正在推的到家服务，用户在线上

下单，则线下的门店负责配送。”

公告显示，此次阿里战略投资三

江购物后双方将主要围绕“淘宝到

家”和“创新门店”探索线上线下融合

的新模式。此前已经合作一年的阿

里和苏宁目前则完成两大业务融合，

一是阿里天猫超市，全国主要城市的

配送由苏宁物流承担；二是苏宁易购

红孩子等业务进入阿里平台，享受一

级入口引流。同样，京东与永辉合作

之后，也为其京东到家的配送提供商

品和体系支撑。

现在来看，京东等电商巨头从线

上走下去，永辉、苏宁等众多实体店

触网后从下走上去，最终目的不是融

合，是通过融合探索并打造一个个新

的商业零售场景，以“最低成本、最高

效率”服务能力来满足用户群体个性

化、差异化的需求。

新业态的关键
在于物流破冰

在全球电商市场上，即使经过20

年的快速增长，美国电商占比依然不

超过零售总额的10%。而在中国，今

年前七个月电商销售额比重已达到

11.6%，特别是80后和90后群体的网

购占比已达到50%。电商网购在中国

快速扩张的背后，正是快速完善的物

流配送体系。

就在2016年阿里云栖大会上，阿

里董事局主席马云首次公开提出，纯

电商时代很快会结束，未来的十年至

二十年，没有电商只有新零售。线上

线下和物流必须结合在一起才能诞

生新零售。由此，物流被推到新零售

战略的核心地位上。

上个月底，京东正式推出“京东

物流”的全新品牌标识，并宣布将其

物流以品牌化运营的方式向社会开

放，为第三方商家提供定制化的物流

服务。这意味着京东商城试图通过

自营物流的开放，面向用户探索更多

商业模式和体系。

同样在阿里阵营中，当前除了智

能物流平台菜鸟网络外，还牵手苏宁

和点我达发力物流配送。菜鸟网络目

前已和100+快递企业、3600+专线运

输公司建立合作关系，最后一公里自

提点4.6万个。同时，苏宁物流拥有的

8大物流中心、12个自动化分拣中心、

48个区域物流中心和660个城市转运

中心也为阿里的线下引爆注入更强动

力。

“从 2013 年开始，电商神话逐步

回归零售的本质，线上线下多平台

融合时代到了。特别是随着互联网

价格透明化，大家关注的不只是线

上或是线下，而是后端供应链效率

优化，物流体系至关重要。未来随

着大数据积累，消费者画像更加全

面 C2B 时代就会到来”。傅兵认为，

不管新零售业态到底是什么，但必

须要围绕用户的个性定制和快速响

应能力展开。

资本不再专宠电商？
“新零售”模式来了！

本报记者 许意强
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