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金秋十月，正值大田蔬菜上市旺

季，蔬菜的销售和价格愁坏了不少菜

农。但在山西天镇县，《中国企业报》

记者却看到了另一番景象。“别的地方

圆白菜 7 分钱还不好卖，我们公司种

的按保护价1毛7全部上门收，比市场

价每斤整整高了1毛钱。订单农业消

除了我们卖菜难的烦恼啦！”在地里忙

得满头大汗的老赵对记着笑言。

专家指出，近年来，以“先找市场、

再抓生产、产销挂钩，以销定产”为特

征的我国订单农业得到了蓬勃发展，

这种契约化合同化的模式很好地适应

了市场需要，有效地解决了农产品生

产与销售的脱节问题。不过，记者在

调查中也了解到，“订单农业”在推进

过程中，也存在着合同违约等乱象，掣

肘了这种模式的健康发展。

“公司+合作社+农户”
模式促多赢

订单农业有“公司+合作社+农

户”等各种不同的产业化经营模式。

在产前签订购销合同，以保护价收购

农业产品，实实在在地让农民提前吃

下“定心丸”，也为农业增产农民增收

奠定了基础。

国家现代农业示范区农业改革与

建设试点——四川省南充市的统计局

相关人士表示，该市全面推广订单生

产，使示范区农产品订单率达到近

60%。2015 年，示范区农业总产值达

264 亿元，农民人均可支配收入达到

1.51万元。

今年年初，山西天镇县鼓励涉农

龙头企业与贫困户对接，推广“公司+

农户+基地”的合作种植模式，大力发

展订单农业。仅博诚蔬菜有限责任公

司一家企业，就与贫困户签订了蔬菜

种植合同3000亩，水果玉米种植合同

5000亩。到目前，仅圆白菜种植今年

就为贫困户增收 300 多万元，成为带

动全县农民增收致富的有力支撑。

市场需要什么就种什么。订单农

业让农户与企业、消费者建立起了更

加紧密的联系，让资本、技术、信息更

加有的放矢，也让农民收益稳定、干劲

十足。

“这种重点发展定点农业的生产

方式，比如消费端可以‘包养’梨树、枣

树等，可以直接解决资金问题，避免农

产品过剩无人购买的情况发生，农民

还能提前拿到钱。”农村淘宝河北运营

经理李艳霞对记者说。

“订单农业对提高农产品交易速

度，促进农产品生产的规模化、标准化

和品牌化的进一步提升，起着非常重

要的作用。通过‘互联网+’订单农业

能够提高整个农业经济的发展速度和

效率，有效缓解了农产品产销不对称

的问题。”北京派得伟业科技发展有限

公司智慧农业事业部副总经理王秀徽

在接受《中国企业报》记者采访时表

示，“相关企业在传统订单、‘互联

网+’订单农业、定制农业多种方式相

互补充的模式下，针对不同的客户提

供不同的解决方案，全面提高了经济

效益、社会效益和生态效益。”

违约风险成订单农业
发展的主要瓶颈

尽管订单农业是解决农产品产销

困境的有效办法，但其中违约、坑农的

事件也时有发生，使合同兑现率不足

50%，成为制约订单农业发展的重要

因素。

专家指出，诚信问题是订单农业

发展面临的主要瓶颈，法制观念不强

是订单农业存在问题的深层原因。除

冰雹、暴雨等天灾以及行情波动等市

场因素造成违约出现的原因之外，“店

大欺客”“客大欺店”的两头违约也成

为一种“常态”。一方面，当订单中农

产品价格远远高于当时市场价时，企

业为避免亏损，制造种种借口，拒不履

约，给农民带来了严重损失；另一方

面，当市场价格高于订单中农产品价

格时，农民为了眼前利益，不再履行合

同，而是私自销售，使订单成为一纸空

文。

订单本身的局限性以及对“订单

农业”的认识偏差也是违约的原因之

一。据了解，大多数“农业订单”只是

农产品购销意向书，通常没有关于违

约责任的约定，与正规的经济合同相

去甚远，单凭订单本身的约束力和信

用度，难以保证最终的兑现。

专家呼吁强化诚信机制

河北省农林科学院副院长王海波

指出，订单农业是“诚信农业”，真正要

让农业、农产品生产和市场实现较好

的对接，就要发展各种农业组织，比如

生产基地、合作社和农企等，从建立长

期的合作关系的角度出发，使农民、企

业、消费者之间形成稳定的生产、供

应、消费系统和产业链。

王海波呼吁，政府应监督农业订

单的履行和实施，要把农业订单合同

细化，明确各方权利和责任，确保订单

农业规范化发展；要大力倡导诚信意

识，强化诚信机制，教育和引导农民与

企业增强信用意识，自觉履约；要加大

财政支农力度，落实相关补贴，健全农

业投融资服务体系；发挥保险职能，提

升护农能力，使风险防范新措施更有

力。

四川南充市的做法值得借鉴。该

市发改委的一位工作人员向《中国企

业报》记者表示，示范区设立了 1000

万元企业订单履约风险基金，与中粮

集团、汇源果汁、家乐福和沃尔玛等企

业建立稳定购销关系，大幅提高了示

范区农产品的订单生产比率。

专家指出，任何一种模式的发展，

都要充分地考虑现实的市场需求，灵

活应用和定制，切不可以模式套模

式。“订单农业”在实施过程中要不断

进行调整和优化，才能走得更远，为农

民增收，促农业发展。

10月1日，每年一届的安徽车展随着国庆假期

正式开启，作为安徽本土车企，江淮汽车凭借在安

徽区域的高人气基础，加上第三代瑞风S3、第二代

瑞风S2两款全新产品联袂登场以及瑞风S3杯第八

届汽车模特大赛总决赛的上演，一举成为了本届

车展上最受关注的明星展台。

在本届安徽车展上，最受瞩目的车型无疑是

江淮旗下的小型SUV双子星——第三代瑞风S3和

第二代瑞风S2。本次是这两款明星车型在上市之

后首登车展舞台，成功吸引了现场众多消费者和

媒体的关注。

在持续领跑小型SUV销量榜的基础上，第三

代瑞风S3全面升级。新增搭载1.6VVT的动力系

统，与原有的 1.5VVT 动力系统形成双动力组合。

智能装备是第三代瑞风S3全面超越同级别对手的

“杀手锏”。PEPS无匙进入、一键启动、8英寸中控

彩色悬浮屏、车联网、智能语音、前后超声波倒车

雷达、360°全景影像等高级别市场的前沿配置，均

出现在配置清单上，智能化水平比同级别对手足

足超前一代，再次体现了快速迭代的引领优势。

为了紧跟车市年轻基因的进化趋势，第二代

瑞风S2围绕“颜值范”和“实力派”两个层面进行迭

代升级。新增自动头灯+转向辅助照明、四门一键

升降防夹、行车记录仪、泊车辅助等智能安全配

置。此外，综合全国汽车拉力赛赛场反馈的大数

据，第二代瑞风S2还针对性优化了起步阶段CVT

标定策略，加速性能大幅提升15%，进一步激发了

驾控激情。

本届安徽车展江淮展台举行的瑞风S3杯第八

届汽车模特大赛总决赛，也是现场的重头戏。来

自全国各地的选手经层层淘汰，最终在本届安徽

车展江淮展台上展开最终对决。

全新车型登场加上高水平车模大赛的连番上

演，让江淮展台成为本届车展绝对的焦点。新车+

精英车模的高颜值也让观众印象深刻。观众赵先

生对《中国企业报》记者说：“第三代瑞风S3和第二

代瑞风S2上市之后我就很关注这两款车型，今天

安徽车展特地来看看，如果适合就打算入手了。

没想到还赶上了车模大赛，非常惊喜，这车模跟两

款新车搭配起来，感觉颜值更高了。”

“十一”假期，奇瑞汽车迎来产销两旺的火爆

局面。由于艾瑞泽5、瑞虎7等“战略2.0”产品供不

应求，奇瑞10月份的排产计划达到5.5万辆，创下

自 2010 年以来的月产量新高。产品品质大幅提

升，带动产品力和品牌力的节节攀高，引领奇瑞进

入“二次腾飞”的新阶段。

奇瑞以消费者体验为核心，不断提升产品“颜

值”和“内涵”，打造出一批内外兼修的精品车型。

9月20日刚刚上市的“未来派超动感”SUV瑞虎7，

上市短短 10 天内，终端市场有效订单已达 14760

台。目前，瑞虎7还以日均近1000台订单的惊人态

势火爆增长，成为奇瑞近年来订单过万速度最快

的车型。另一款今年3月中旬上市的“智能互联中

级轿车”艾瑞泽5，连续5个月产销过万，8月销量达

13072辆，成为中国品牌轿车的标志性领军产品，

在国内轿车市场掀起一股“艾瑞泽旋风”。

“奇瑞订单火爆的关键原因，是因为战略转型

后建立了正向开发的新体系，拥有了更成熟的团

队、更精细的流程、更严苛的标准，让奇瑞新一代

产品得到了更多消费者的认可。”据奇瑞公司总经

理助理金弋波介绍，以瑞虎7为例，在造型设计、震

动与噪音、操控、行驶舒适性、制动和安全等各方

面，拥有全面领先的卓越品质，实现了“性能自主

领先，品质超越合资”。

这几年的战略转型中，奇瑞重新梳理了九大

运营体系和研发体系，建立起与国际接轨的V字形

正向开发流程，为提升质量优化和管理水平、打造

高品质产品提供了体系保证。

奇瑞在品质和品牌上的执着追求，得到了市

场和权威机构的双重认可。除了销量持续攀高，

在日前落幕的全国第38次质量管理小组代表大会

上，奇瑞还摘得大会的最高奖项——成果发表“优

胜奖”。这是继今年7月份摘得全国机械工业质量

“双代会”多项大奖之后，奇瑞又一次获得国家级

质量大奖。在 9 月 24 日的 2016TTA（腾讯汽车盛

典）“自主品牌评选颁奖盛典”评选中，奇瑞凭借近

年来在正向研发方面的突出成绩，而荣获本次盛

典的重磅大奖——“研发成就奖”。

江淮小型SUV双雄
携车模精英登陆安徽车展

吴明 本报记者 张晓梅

“战略2.0”产品供不应求
奇瑞销量节节攀高

本报记者 张晓梅 / 吴明张骅

违约风险掣肘
“订单农业”发展步履维艰

本报记者 薛午安

贵州天河潭景区顺利实现国庆开园迎宾

9月27日，由中铁七局承建的贵州天河潭景区提升建设一期工程顺利通过

了贵阳市相关领导及业主单位的检阅。经过近一年的提升改造，景区于10月1

日以全新面貌开园迎宾。天河潭景区位于贵阳市花溪区，距贵阳市20余公里，

集飞瀑、清泉、深潭、奇石、溶洞与天生石桥于一体，总面积15平方公里。该项目

按5A标准规划设计，分一、二期建设，一期工程投资10亿元，主要包括贵阳故事

街、滨水休闲区、生态水景、园林绿化等。项目建成后，景区日接待量将从8000

人提升到15000人，并提供全天候的旅游新体验。 （周世平）

走进“鲁能体育+”系列媒体活动第三站在宁举行

9月10日，鲁能集团主办的走进“鲁能体育+”京城媒体品鉴鲁能泰山7号系

列活动第三站在南京鲁能泰山7号举行。北京20余位媒体主编出席活动，一同

品鉴了南京鲁能泰山7号项目。此活动分为重庆、天津、南京、济南四站，对“鲁

能体育+”产品线——鲁能泰山7号的开发理念进行解读与体验。鲁能集团以体

育休闲产业链为核心，研发了“让体育走进社区,让运动融入生活”的“体育+”生

态共享产品——鲁能泰山7号。首批落地北京、天津、济南、南京、重庆五大城市,

打造以“体育社区”为背景的健康人居生活。

第七届“孔子儒商奖”颁奖活动举行

9月27日，第33届中国（曲阜）国际孔子文化节开幕之际，2016世界儒商大

会暨第七届“孔子儒商奖”颁奖活动在山东济宁隆重举行，十一位海内外企业家

荣获丙申年“孔子儒商奖”。首次启动的世界儒商大会，成为推动中华商业文明

精髓与世界文明对话的重要平台。本次大会汇聚了来自中国内地、香港、台湾以

及美国、日本、新加坡、马来西亚、泰国等国家和地区的商界名流、国学专家、媒体

记者以及全国工商联、全国台联、济宁市等有关部门负责人共计300余人，旨在

“表彰儒商楷模，交流儒商思想，增进友谊、深化合作”。

院校合作专项医疗科研基金设立

日前，河南省新乡医学院三叉神经科研合作单位在京揭牌，北京彭胜医院

正式成为新乡医学院在三叉神经领域的科研合作伙伴。双方将联手设立彭胜

专项科研基金，共建三叉神经领域研究平台，进行课题立项，围绕三叉神经痛的

基础病理等课题进行深入研究和广泛探索。据了解，这是我国首例由医疗机构

和高等院校联手设立的三叉神经领域科研基金项目。新乡医学院与北京彭胜

医院在《合作协议书》中约定，该科研基金共计50万元人民币，面向新乡医学院

在编教师就三叉神经痛相关领域研究展开科研项目招标。

2016年中国汽车行业用户满意度测评结果发布

自2002年开始，中国质量协会、全国用户委员会已持续15年组织开展中国

汽车行业用户满意度测评（CACSI），并每年定期向社会发布测评结果。2016年

CACSI 仍以轿车为主，同时包括了城市多功能运动车（SUV）、商务旅行车

（MPV）、微型车、新能源汽车等类别，测评对象为2016年销量较大的176个品牌

车型，涉及全国50个汽车生产企业、58个汽车品牌，由中质国优测评技术（北京）

有限公司组织实施。2016年中国汽车行业用户满意度指数（CACSI）为77分，同

比下降2分，创下近八年最低水平，比美国汽车满意度指数（ACSI）低5分。

E健康交换社区引领健康消费大变革

10月10日，由维码E健康交换社区——维码利得（北京）文化传播有限公

司主办的“E健康交换节”新闻发布会在京举行。会上向全社会发出积极倡议，

将每年10月10日定为“E健康交换节”。这是国内学者在社会交换领域里一项

与社会发展活动紧密结合的学术成果发布，同时“E健康交换节”启动仪式开启

以及维码利得交换工程院成立。设立“E健康交换节”，有利于促进变革传统社

会交换意识，形成现代社会交换意识。对于构建健康社会、提升健康生产水平、

发展健康生产力、改善健康生产关系，具有极其重大的意义。 （温森特）
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