
2016年08月30日星期二
编辑：陈玮英 E-mail：qiyebaoxinwenbu@163.com 校对：许舒扬美编：王祯磊 现代物流

国务院日前印发的《降低实体经济企业成本工作方案》提出，我国力争经过

３年左右时间，使社会物流总费用占社会物流总额的比重由目前的4.9%降低0.5

个百分点左右，工商业企业物流费用率由8.3%降低1个百分点左右。

该方案对降低实体经济企业物流成本等做出具体部署。提出要健全现代物

流标准体系，推动物流业与制造业等产业联动发展；坚决查处高速公路车辆救援

服务中的各种乱收费行为，规范车辆超限超载处罚标准，坚决杜绝乱罚款、“以罚

代管”等行为。

该方案还提出，全面清理机场、铁路、港口码头经营性收费项目，除法规规章

规定的项目外，禁止指定经营、强制服务、强行收费行为，清理强制对进出港（场）

企业收取的不合理费用和地方政府设立的不合理涉及铁路收费。

评：

物流成本占据了企业成本的较大比重，又具有一定的下降空间，成为

了名副其实的企业“第三利润源泉”，是我国实体经济企业降成本的重点

领域之一。

企业物流成本将继续下降

点评

新海股份近日公告称，公司拟以全部资产及负债与韵达货运全体股东持有

的韵达货运100%股权的等值部分进行置换。置出资产作价6.74亿元，拟置入资

产作价177.6亿元，两者差额170.86亿元由公司以19.79元/股发行863,365,331股

股份支付。交易完成后，聂腾云、陈立英夫妇及一致行动人直接和间接共持有公

司总股本的69.97%，上海罗颉思将成为公司控股股东，聂腾云和陈立英夫妇将成

为公司实际控制人。

此前，新海股份在深交所召开重大资产组媒体说明会，表示韵达货运拟作价

180亿元借壳新海股份，成为第四家拟借壳上市的快递公司。

若韵达货运此次成功上市，民营快递一哥顺丰速运与“三通一达”中的申通、

圆通、韵达均将实现借壳上市。

评：

同行业市场竞争加剧，快递企业加速上市步伐，借壳上市可以缩短交

易时间，减少交易成本，是实现快速上市的好方法。未来，在市场刺激下，

必将有一批快递公司瞄准时机等待上市，快递行业也将迎来新的格局。

韵达：拟177亿借壳新海股份

口口鲜猫总经理马潇日前在创业项目路演时表示，对于传统的生鲜农业和

食品经营者来说，后服务时代还有很多痛点没有解决。

因此，口口鲜猫提出三个板块的有机结合：电商、实体和智能设备充分融

合。并将体系分为三个部分：第一，线上食品商城；第二，自主研发生产智能冷热

保鲜自提柜；第三，通过设备、实体店以及线上，很低的成本可以覆盖成都。为生

鲜农业食品企业、生鲜外卖电商和创业者提供线上线下交易和保鲜服务。

评：

口口鲜猫应时代的需求而出现，市场的缺口正是创业者的良机。口

口鲜猫可以有效解决大众的生活问题和生鲜电商的“最后一公里”问题，

让消费者吃得更安全、更健康，生活更方便、更舒适。

口口鲜猫：打造生鲜线上平台

沃尔玛日前收购了电商公司Jet.com，希望能够迅速提升其电商成绩。

发展到如今，沃尔玛的电商平台已经有了自己的竞争优势。它的在线分类

做得更大更全，因为本身沃尔玛就有足够强大的线下渠道，这个优势到了线上时

代，对用户来说就是拥有更多的选择了。而在物流这一块，沃尔玛也做了不少布

局，和Uber 跟 Lyft 合作、和随处可见的小商店合作“路边杂货快递”，都让顾客

们能即时快捷拿到购买的生鲜，而且物流费用会相应减少。

沃尔玛：收购电商公司Jet.com

评：

沃尔玛是全球头号零售巨头，随着时代的发展，零售商进入微利时

代，向电商转型成为趋势。随着电商的发展，沃尔玛在中国利润和规模会

得到突破。

（本报记者编辑、点评）

8月18 日，好想你枣业股份有限

公司在上海宣布以9.6亿元并购休闲

食品电商百草味，这在中国零食电商

界尚属并购之首例，也是电商间并购

之风的延续。

在群雄逐鹿的时代，各大电商为

了应对激烈的市场竞争也是拼了。

就在小电商通过网红直播、大咖秀等

方式，来为电商平台提高自身关注

度、增加销售额的同时，一些站在“食

物链”顶端的电商巨头则在资本市场

不断上演并购整合好戏，如阿里巴巴

与腾讯携手、腾讯入股京东、京东超

市将1号店纳入麾下等，他们试图以

强强联合的方式进一步巩固其“江

湖”地位。但有业内专家指出，喧嚣

之下恐怕是一潭静水，上面“漂浮着”

的是电商物流发展的短板。

物流平台的“洪荒之力”

做平台的物流体系不健全，物流

强大的平台流量有限，或许是当前考

验所有电商CEO的头号问题。

商务部电子商务专家咨询委员

会委员陈进教授在接受《中国企业

报》记者采访时表示，目前各大电商

之间竞争激烈，自建产业链耗时长、

成功几率小，与产业链完善的企业合

作能够迅速补齐供应链短板。日前

竞相合作的电商企业是顺应时代发

展趋势，做到了优势互补、延长产业

链。

苏宁与天猫的联手正是看到了

各自的短板和优势，苏宁自建物流占

优势，天猫胜在平台用户多。苏宁在

全国拥有12个自动化分拣中心，在全

国48个核心城市自建物流基地，可以

实现北京、广州、上海、南京、深圳等

七个城市一日三达、近 300 个区县半

日达、327个城市次日达。

在“8·18发烧节”期间，苏宁雨花

物流基地发挥了“洪荒之力”，日发货

量 181 万件，足以容纳 2000 万件商

品。苏宁还不断更新先进的物流技

术，即将引进全球最先进的胜斐迩旋

转系统（SCS），该系统可以使苏宁物

流的拣货速度再提高7倍。

天猫作为主营线上的商家平台，

由商家自己决定商品的采购、仓储、

销售、快递和售后，因线上有众多商

家入驻，这也带来天猫商品的多样

性，利于拓展用户市场。而且天猫平

台较淘宝等商家入驻要求高，所以商

品有质量保证，加上很多都包退换，

为天猫吸引来了一批忠实用户群。

虽然天猫可以采用菜鸟物流系

统，但天猫说了不算，用户用哪个系

统快递商家说了算，因此在快递服务

体验上难与苏宁媲美。

京东携手腾讯，京东是物流体系

的枭雄，腾讯是互联网业巨无霸。京

东的自建物流众所周知，而腾讯拥有

用户量庞大的QQ和微信平台，为京

东提供了大量的潜在用户资源。二

者合作，不仅助力腾讯进军电商界，

也巩固了京东的电商地位。

制度模式待创新

好想你与百草味两家并购同样

是物流上的整合。好想你主营线下，

在全国拥有9大分仓，仓储物流资源

丰富；百草味主营线上，常年占据全

网入仓渠道第一的位置，商品营销能

力强。百草味并入好想你，可以利用

好想你的仓储物流资源，降低物流成

本，扩大盈利；好想你可利用百草味

的互联网优势，拓宽线上经营。

事实证明，通过强强联合，使强

者愈强。

好想你集团董事长石聚彬在接

受相关媒体记者采访时表示，好想你

并购百草味是工厂模式对电商模式

的并购，好想你为百草味提供资本支

持，百草味为好想你打通互联网渠

道，形成合力，也是未来零食行业的

趋势。

天猫与苏宁合作后，SKU数量由

原来的 1000 个增至 1.5 万个，商品品

类拓展到3C、母婴等，微淘粉丝数量

增长至400万。天猫商品于“发烧节”

前进驻苏宁五大商品基地，增强了彼

此营销规模与能力。

好想你与百草味并购完成后，双

方会将各自 16 款核心产品融入到对

方优势渠道。石聚彬认为，好想你正

在积极探索打通线上线下的云商模

式，致力于全渠道的营销；百草味拥

有多年电商渠道铺设的经验和成果，

以及在年轻人中强大的产品营销能

力，二者合体后，双方将通过有效整

合形成线上线下立体化的融合。

京东通过携手腾讯，一方面可以

通过自身在电商界的地位帮助腾讯

发展电商，另一方面京东需要的资

源，腾讯庞大的社交体系可以提供，

二者的结合可有效地整合资源，将二

者用户资源、物流优势结合起来，扩

大规模对抗阿里。同样，京东超市联

手1号店，可直接增强京东超市对抗

天猫超市的能力。

“电商不断合作并购，不仅可以

扩大电商规模，增强自身实力，还可

以积累更多人才。”陈进说，这是应

对市场竞争、制度和模式创新的需

求。

在陈进看来，开放市场的竞争大

环境下，电商之间竞争激烈，通过并

购整合，一是为了降低双方竞争压

力，减少相互竞争磨损；二者希望通

过与其他企业联合增强自身实力，与

竞争对手抗衡。而且，电商之间合作

并购是时代创新发展，尤其是制度和

模式创新发展的需要。此外，电商之

间合作还可以在营销模式上互相借

鉴，增强创新能力。

本版主编：刘凌林

见习记者 贺璐

电商并购背后：物流是“看点”

近日，中国物流与采购联合会发布的《2015年物流

运行情况分析与2016年展望》显示，当前物流行业表现

出的主要特点是，物流需求进入调整转型期，物流费用

与GDP的比率进入加速回落期，物流市场规模进入平

稳增长期，物流服务价格进入低位震荡期，物流企业进

入营利困难期。

不过，中国物流与采购联合会会长何黎明在“2016

年中国物流发展与形势分析会”上对物流业的发展现状

进行分析时表示，在当前经济运行转型升级的关键时

期，物流业虽然面临不少问题，但也应该看到新常态下

物流业面临的诸多红利。

面临问题仍不少

何黎明在“2016年中国物流发展与形势分析会”上

表示，物流业的问题主要表现在：有效需求不足和供给

能力不够矛盾交织；社会物流成本仍然较高和企业营利

能力低问题突出；物流基础设施总量过剩和结构性短缺

并存；物流需求增速放缓，部分企业经营困难；市场环境

和诚信体系建设有待加强；体制机制约束依然明显，制

约物流业发展的具体政策有些迟迟不能出台，已出台的

政策难以真正落地。

而同期，中投顾问产业研究中心发布的《2016—

2020年中国物流行业投资分析及前景预测报告》显示，

中国物流业的发展须着力从降低物流成本、提升物流企

业规模化集约化水平、加强物流基础设施网络建设三方

面入手。

不过，何黎明认为，总体来看“十三五”时期我国物

流业仍然处于大有可为的战略机遇期。物流业在国民

经济中的产业地位将稳步提升，发展空间将更加广

阔。预计“十三五”时期，行业增速将继续保持趋稳放

缓态势，物流业进入以转型升级为主线的发展新阶段，

逐步从追求速度规模增长向质量效益提升转变，加强

供给侧改革，把握发展新红利，努力适应经济社会发展

新常态。

何黎明表示，新常态下物流业面临的诸多红利，包

括技术进步的红利、创新创业的红利、消费升级的红利、

扩大开放的红利、深化改革的红利、大数据资源的红利

等。

中国经济景气监测中心副主任潘建成在接受《中国

企业报》记者采访时也表示，当下物流业发展具备两个

大条件和优势：一是现代交通体系日臻完善，航空、公

路、铁路、水路，交通网络更加便捷和快捷；二是现代信

息技术使连接物流信息的各方面更加快捷，大大减少了

因为信息不透明带来的物流成本，现代物流业迎来了最

佳发展时期。

四大发展趋势

专家分析指出，“十三五”时期，物流业发展将聚焦

“高效、集约、连通、创新、协调和改革”六大战略重点展

开。一是打造高效物流服务体系；二是引导物流集约发

展；三是实现设施连通、网络互通、信息畅通；四是创新

物流组织方式和运营模式；五是统筹区域、国际、国内物

流协调发展；六是深化物流管理体制改革。

潘建成告诉记者，未来物流业的发展应主要从三方

面着手：一要坚持创新，打破原来思路，使物流行业更好

与上下游结合起来融为一体；二要更加紧密地与信息化

结合起来，通过互联网等一系列现代信息技术使物流成

本大大降低，提高物流效率；三是要了解产业结构升级

和消费结构升级的方向，使未来物流需求的走向与之契

合。

事实上，上述两个报告均提到了要降低物流成本，

提升物流行业集约化水平，加强物流基础设施网络三个

方面。

中国物流与采购联合会科技信息部闫淑君处长就

《2015 年物流运行情况分析与 2016 年展望》的数据分

析，向记者表示，“未来物流业发展重点，从物流统计角

度看，要提升行业整体服务水平；从供给侧的角度讲，要

提高物流服务能力，通过自身行业发展和优化，通过物

流效率提高，帮助制造企业、贸易企业降低成本，改善工

商业的发展，有效提升经济运行质量。同时，未来物流

业的快递速运和冷链物流新业态，会呈现一个加速发展

的趋势，也是应该着重把握的。”

对于物流业的发展展望，相关专家学者认为，总体

来看，“十三五”时期物流业发展将进入以转型升级为主

线的新阶段，主要体现在四大趋势：一是物流运行平稳

增长与结构调整优化并存；二是物流与相关行业由单一

服务向深入融合转变；三是物流由区域性向区域、国内、

国际物流协调发展转变；四是物流业追求自身发展与促

进工商企业协同发展并重。

物流业仍有
巨大发展空间

见习记者 贺璐
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