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中铁五局六公司
开展安全生产责任制专项活动

7 月 15 日，中铁五局六公司在重庆机关召开

动员大会，号召全体员工在三季度积极开展安全

生产责任制专项活动。会上，公司总经理王国庆

做了“全面落实安全生产责任制，严防死守杜绝

生产安全事故发生”的讲话，并从机关层面、项目

层面、部门之间进行了活动安排和部署，要求切

实抓好公司领导班子对项目的责任包保、项目领

导对重点工程包保、高风险工点的包保以及建立

作业队、班组、个人包保责任书，努力实现全覆

盖、无缝隙。活动中还建立了严格的考核奖惩机

制，切实激发各级保安全、维护安全的积极性和

主动性。 （廖爱君）

郑万铁路应急工程
跨G107辅道连续梁完成浇筑

7月16日，由中铁七局五公司承建的郑（州）万

（山）铁路应急工程经开一号特大桥跨G107辅道

连续梁安全、顺利完成浇筑。该段连续梁紧邻已

开通运行的郑（州）机（场）城际铁路，其中最近处

相隔不足一辆公交车的长度，是全段的重点、难点

工程。连续梁结构类型为预应力混凝土双线连续

梁，全长296.74米，设计时速250公里/小时，施工

中采用9节段支架现浇施工，历时3个月。郑万铁

路应急工程全长8.7公里，是郑万铁路引入郑州东

站进而与郑徐、京广、郑西、郑济高铁实现接轨的

重要连接线。郑万铁路建成后，郑州至重庆将由

原来的20小时缩短至4小时。 （慎栗恒）

中铁七局五公司
哈尔滨地铁2号线气象台站开钻

7月12日，由中铁七局五公司承建的哈尔滨地

铁2号线一期工程终点站气象台站施工现场，随着

旋挖钻机在阵阵鞭炮声中徐徐启动，该站主体围

护桩正式开钻，标志着该工程全面开工。开钻仪

式上，项目经理赵洪军带领全体职工及作业人员，

在哈尔滨地铁公司、中电科项目公司及黑龙江正

信监理公司领导的见证下举行了安全质量宣誓，

确保全段施工生产安全稳定。业主公司中电科哈

尔滨市轨道交通有限公司副总指挥长孙德新宣布

正式开钻。气象台站地处哈尔滨市东部主干道公

滨路，为 2 号线一期工程终点站，车站总长 465.5

米，为全线第二大车站。 （张金成）

今年的政府工作报告中提出，鼓励企业开展个性化

定制、柔性化生产，增品种、提品质、创品牌，培育精益求

精的“工匠精神”，引发社会各界热议。

陕西省国资委主任刘阳告诉记者，陕西省属企业

在“三品”工作方面取得优异的成绩同时也存在着许多

的不足。刘阳表示，“三品”建设是坚持“三去一降一补”

供给侧结构性改革，有效应对经济下行压力，推动企业

转型升级，打赢提质增效攻坚战，实现可持续发展的重

要抓手；是企业当前发展的核心任务，利当前，惠长远，

意义重大。各企业要以紧紧围绕提质增效为中心，大力

弘扬“工匠精神”。

企业要树立“大品牌”意识

做深做实“三品”建设从三个方面着力。刘阳强调：

一是要着力提高产品的丰富度。要适应和引领消费升

级趋势，深度挖掘用户需求，积极开展个性化定制、柔性

化生产，丰富和细化产品种类；要站在产业链的高端，做

价值链的组织者，把技术创新贯穿于企业生产经营的全

过程；要提高创意设计水平，精心做好产品开发、外观设

计、产品包装、市场营销等创新创意，积极推动产品由中

低端向中高端迈进，今年要确保新产品产值同比增长

10%以上。

二是要着力提高品质的满意度。要抓好产品质量，

继续深入推进精细化管理，积极开展与国外同行业中高

端产品质量对标，大力推进质量检验检测，确保产品质

量零缺陷，争取在创建中国驰名商标、中国名优产品方

面取得新突破；要抓好服务质量，精心做好售后服务，恪

守职业道德，加强信用体系建设等，树立国企良好形象；

要加强创新投入，工业类监管企业研发投入强度要达到

1.5%以上，力争超过1.8%。

三是要着力提高品牌的美誉度。要从技术、质量、

服务、文化、传播等方面切入，积极培育一批具有广泛影

响力的自主品牌，推动企业由产品经营向品牌经营转

变；要坚持精致管理，品牌定位要准、管理要细、营销传

播渠道要广、保护要严；要加快品牌整合，统一品牌形

象，统一市场渠道，统一市场管理，建立集团大品牌；要

加强品牌维护，不断增强客户对品牌的忠诚度。

提升企业产品品质 增强核心竞争力

陕汽集团以创新驱动发展，从生产型制造企业转型

升级为服务型制造企业，通过增品种提品质，适应市场

需求变化，抢占发展机遇，品牌核心竞争力显著增强。

自2015年以来，陕汽从研发、营销等各方面全面推进改

革创新，取得了明显成效。

强化传播与推广，树立领先的品牌形象。多年来，

陕汽致力于品牌的建设与创新，2007年，“陕汽重卡”和

“汉德车桥”双双荣获中国名牌称号，是中国也是业内首

批“中国名牌产品”；2015年，陕汽军车光荣参加了中国

人民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利70周年阅兵式，

成为行业内唯一连续四次参加阅兵的重型军车生产企

业。

业内人士告诉记者，国内车企领导对品牌概念普遍

缺乏清晰的认识，自主品牌频繁更换营销负责人也反映

出企业品牌管理的混乱，缺乏事先算赢的能力和状态。

因此，车企要有全方位、规范的品牌维护方案。汽车的

产品特点与品牌内涵具有密切关联，自主车企要在精品

意识的前提下，结合自身实际情况，综合思考适合的品

牌战略并做相应的产品线布局。如面向新能源汽车产

品和智能网联汽车产品，企业思考构建全新品牌以营造

不同的价值识别可能是必要的。但出于凝聚合力需要，

整合已有品牌，也不失为一种好方法。

陕西粮农集团党委书记、董事长王东锋告诉记者，

在经济下行压力大的形势下，2016年1至5月份粮农集

团发展势头良好，作为提质增效和推进“三品”工作，集

团努力要做好五方面工作：一要加大产销协调力度，突

出以市场为指导的营销机制；二要落实责任，加大考核

力度、强化绩效管理；三要突出主业和品牌，将米面油、

杂粮和馒头产业做精做专；四要有高度危机感、使命感、

责任感，做好本职工作；五要坚定信心，保证全面完成任

务，甚至超额完成任务。

陕西建工集团近几年紧跟国家“一带一路”大战略

步伐，在海外打开了广阔的市场。集团董事长刘耀华认

为，品牌是企业打开海外市场的金钥匙，是立足海外市

场的奠基石。陕建集团积极响应国家“走出去”战略，投

身“一带一路”建设，实施集团“大海外”战略，充分发挥

华山国际工程集团海外市场拓展的主体和引领作用，利

用国内外两个市场资源，切实增强竞争力，持续扩大品

牌效应，不断提高国际市场经营份额和效益，为实现陕

建“称霸陕西市场、称雄国内市场、驰骋国际市场”的战

略目标提供有力支撑。

刘阳认为，在推进供给侧结构性改革过程中，要以

质量创新为突破口，积极推动经济转型升级，引导各方

面把推动发展的立足点真正转到提高质量和效益上

来。出台财政、税收、金融、科技等方面的支持政策，鼓

励品牌发展与创新驱动深度融合。引导各行业下大力

气把产品做专、做精、做优，在全社会弘扬以质取胜的价

值取向。进一步加强对中国品牌的正面宣传，引导国内

消费者破除对“洋品牌”的消费误区、品牌迷信，增强公

众对自主品牌的认可度和自信心。

本报记者 刘剑波

“工业增长、稳投资拉动、稳金融

支撑，着力优化产业结构、优化发展

环境，全力稳增长、调结构、促转型”

的决策部署，是陕西省面对宏观经济

下行压力异常巨大、市场竞争更加激

烈的严峻形势下，对国有监管企业提

出的要求。今年上半年，陕西多个国

企实现时间任务“双过半”。

陕建集团
创新引领逆势而上

近日，从陕西建工集团传来振奋

人心的好消息，在宏观经济下行压力

异常巨大、市场竞争更加激烈的严峻

形势下，该集团逆势而上，生产经营

依然保持着两位数的增幅。截至6月

底，完成经营合同额746.89亿元，占年

计划的50.19%，同比增长21%；实现营

业 收 入 379.42 亿 元 ，占 年 计 划 的

50.06%，同比增长 11.36%；利税总额

17.44亿元，同比增长20.94%，实现了

时间任务“双过半”，为全面完成全年

目标奠定了坚实基础。同时，承担保

障性住房建设任务 81774 套，为农民

工提供就业岗位20余万个，消化钢材

58万吨、水泥超过70多万吨。

加快全国市场布局，坚持实施

“固阵地、向外扩、往下沉”的市场战

略，积极构建以西安为中枢、辐射国

内主要大中城市的市场网络，紧盯国

字号，瞄准省内外。截至目前，驻陕

西省内机构实现了 10 个地市和杨凌

示范区的全覆盖，完成合同签约额

539.19 亿元；驻省外机构达 22 家，项

目覆盖全国31个省市自治区，合同签

约额突破160亿元。

陕建集团宣传部长刘毅告诉记

者，集团不断地创新机制，加大人才

培训力度，建立了科技中心、管理创

新中心，积极研发推广新技术、新工

艺，绿色文明施工，围绕施工难点开

展技术创新，创优夺杯数量连年名列

全省第一，发挥了引领示范作用。

陕西煤化上半年利润
同比增长36亿元

陕西煤业化工集团一系列调结

构、促转型的做法已显现成效。今年

上半年集团实现营业收入965.5亿元，

同比增长 12.4%，实现利润同比增长

36亿元。

在供给侧结构性改革中，陕煤化

集团“主动作为早出击、调整结构促

转型”的做法得到各方认可，并在全

国予以推广。

早在2014年，陕煤化集团即主动

开始实施对资源枯竭、亏损严重、煤

质差且产品没有市场的三类矿井实

施关闭，加大落后产能关闭退出的力

度，重点发展陕北和彬黄地区的

优势矿井，从源头上消灭了亏损

点。在已经启动关闭18对、缓建

4 对矿井的基础上，集团近日决

定再关闭4对矿井，从而使化解

过剩产能总规模达3495万吨。

随着去产能工作的稳步推

进和产品结构的不断优化，陕煤

化集团的产品市场竞争力进一步提

升，市场份额不断扩大。煤炭库存由

年初的175万吨降到6月中旬的55万

吨，达到了历史最低点。

成本方面，今年上半年，陕煤化

集团主要产品成本同比均

大幅下降，其中煤炭完全

成本每吨同比降低 33.77 元，降幅达

20%；钢铁制造成本同比降低 323.4

元，降幅为15%；化工产品制造成本降

幅在7.42%到29.3%。

经营状况的改善使集团“去杠

杆”有了底气，通过强化专项资金管

理，盘活存量资产，利用国家关于去

产能奖补、专项建设基金等政策支

持，集团共增加、盘活资金 300 多亿

元，有力提升了企业自身的“造血”功

能，从根本上降低了负债率。

陕西煤业化工集团董事长杨照

乾介绍，随着“三去一降一补”的不断

深入，集团一定能够率先摆脱行业周

期起伏波动的影响，预计今年全年将

实现整体盈利 30 亿元。力争未来 3

年，形成煤炭产量全国第二、竞争力

全国第一的产业规模。

瞄准目标发展新动力

陕西燃气集团围绕“两个一百

亿”的阶段性目标，牢牢把握“一带一

路”建设、清洁能源推广利用等发展

机遇，按照“打造一个品牌，把握一个

定位，用好两大引擎，推行三个模式”

的发展思路，深入推进“气化陕西”工

程，不断拓展产业布局，持续加强对

外投资合作，全力抓好提质增效工

作，助推企业提升发展质量和效益。

截至6月30日，燃气集团实现长

输管道天然气销售量27.43亿立方米，

同比增长13.49%；实现营业收入40.79

亿元，同比增长20.54%；顺利实现时间

任务“双过半”阶段性目标。

陕汽面对行业需求总

量放缓，需求结构变化，竞

争日益激烈的市场环境，在

产品、技术、营销、管理等方

面采取一系列积极的改革

创新举措。截至6月底，陕

汽实现产销各类汽车 5.29

万辆，顺利实现时间任务

“双过半”。其中产量同比

增长 18.61%，销售同比增

长20.79%。

上半年，陕汽重卡累计

销售超过 4.6 万辆，同比增

长 16.11%；客车板块销量

同比增长 163%；新能源微

型车销量更是实现大幅度增长。各

板块的“全面开花”得益于陕汽决策

层对市场需求结构的前瞻性预测和

全方位布局。

2015年以来，经济结构的调整优

化带动着重卡行业需求结构的同步

变化，自卸车需求下滑，牵引车和载

货车需求上升。陕汽挖掘市场需求，

突破细分市场重点产品，有效改善了

产品结构，使产品与市场、行业需求

更加契合。

陕西省国资委主任刘阳指出，稳

增长的核心是稳工业，国资委系统要带

头贯彻落实省委、省政府关于稳增长的

一系列措施。特别是要拓市场、抓促

销，调结构、促转型，抓项目、扩投资，强

管理、提效益，优服务、解难题。制订和

完善国企改革总体方案，推进实施分类

管理，继续实施大公司大集团战略。

陕西国企做好“三品”
推动供给侧改革陕西国企上半年

实现时间任务“双过半”
本报记者 刘剑波

近日，中央企业媒体联盟第一届

理事会第四次会议在京召开。会

上，国务院国资委新闻中心、中央企

业媒体联盟共同启动第三届“国企

好新闻”推介活动。

第三届“国企好新闻”在国务院

国资委宣传局指导下，深入贯彻落实

中央领导关于深化国有企业改革的

指示精神，紧紧围绕“四个全面”战略

布局，集中展示 2015 年度新闻战线

关于国企国资改革发展的报道成果，

鼓励广大新闻工作者积极传播国企

正能量，营造全社会关心支持国企国

资改革发展的良好舆论氛围。

本次活动将对文字类作品（含消

息、评论、通讯、系列报道4个项目）、

广播电视类作品（含消息、评论、通

讯、新闻专题、系列报道、新闻访谈 6

个项目）、新闻摄影类作品（含单幅、

组照2个项目）、双微新闻类作品（含

微博、微信 2 个项目）进行集中推

介。与此同时，将在国企系统内首

次推介“十大新闻创客”，对政治过

硬、业务扎实、成绩突出，具备不断

探索的创新意识、勇于实践的创新

精神，具有影响广泛的创新成果的

优秀新闻工作者进行集中推介，打

造“作品、创新人才”的双向激励平

台。

详细资料请到国务院国资委新

闻中心网站“专项工作”一栏中查阅

或下载（国务院国资委官网→委内

机构→委内直属机构→新闻中心→
专项工作）。

第三届“国企好新闻”首推“十大新闻创客”
本报记者 丁国明

王利博制图王利博制图


