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本报记者 谢育辰

王利博制图

之前汽车行业“得 B级

车者得天下”的规律，

或将改成“得SUV者得天下”

了。7月的第二周，中国汽车

流通协会公布了行业的销量

数 据 ，其 中 SUV 车 型 以

38.3%的增长速度领跑各个

细分市场，相比之下轿车市

场则出现3.9%的负增长。鲜

明的对比说明了上述规律的

合理性。然而，面对 SUV市

场的不断升温，业内再次掀

起热议，这块“发烫的蛋糕”

到底还有多大，未来 SUV市

场该转向何方？

本土车企重布SUV棋局
细分市场或遇合资品牌阻击

目前我国供热系统中普遍存在运

行相对低效、能耗偏高、调节功能滞后

等问题。一项新系统平台有望改善这

一现状。近日，记者从中国计量院、中

国节能协会、北京高校后勤学会节能

专委会、中诚信达环保科技有限公司

共同举办的全国高校供暖管网节能研

讨会上获悉，由中诚信达环保科技有

限公司研发的“全智能热力管网节能

调控系统”节能增效减排效果显著，使

用该系统后可使负载供热面积增加

15%—30%，节约10%—40%的燃料，减

少5%—20%的用电量。

据介绍，该系统拥有完整的自主

知识产权和 10 余项国家专利。将原

来二次管网的运行流程彻底改变，由

原来的一个大循环改为换热循环和供

热循环两个部分，通过设定合理的供

热曲线，达到一个基本供热散热的标

准。这个散热标准，是通过室外天气

的变化来达到一个二次网供回水合理

的混水比例，混水比例与室外天气动

态调控达到室温的相对平衡。

“全智能供热管网节能调控系统”

由智能调控柜、室外温度采集单元、管

路温度采集单元、混水调控单元、协控

单元以及信号传输系统等构成。改造

方式是针对每个换热站的每个总供水

出口设有智能调控器。通过室外温度

采集器采集的环境最低温度，反馈到控

制器，控制器通过运算控制混水器的混

水比例，达到输出合理的供热量输送到

外网，满足用户需要的供热量。二次网

混水调控单元对外网进行按需分配热

量，多需多供，反之同理。一次网的联

动协控单元是对换热站的热量进行按

需索取，完美的调控一次网热量分配，

供暖系统实现真正的全智能“动态变流

量质调节”的科学供暖方式。

有关专家认为，该系统对改变我

国现有热力管网存在的高耗能低效率

现状，有重要的推广和应用价值。

据记者了解，目前“全智能供热管

网节能调控系统”已实现产业化，并研

制推出第二代产品——远程调控、无

人值守、高度集成。该系统在新疆、河

南等地区使用效果突出。中诚信达环

保科技有限公司借本次研讨会之际向

高校系统赠送价值 1000 万的系统设

备，以便大力应用和推广。

本报记者 洪鸿

“全智能热力管网节能调控系统”创新供暖方式

“品牌梦想中国力量”
一县一品牌超级评选启动

近日，由国务院科教领导小组办公室等单位指导，中国

科技创新与战略发展研究中心县域经济发展工作委员会主

办的“品牌梦想中国力量”——中国梦创业致富行动暨一县

一品牌超级评选活动在北京启动。评选以“创新创业助燃

中国梦·精准扶贫传递华夏情”为主题，充分利用创客的智

力资源和贫困地区的自然资源，为中国2861个县域的知名

品牌，搭建一个成就世界品牌梦想的平台。活动将借助中

央电视台、旅游卫视《品味中国》等平台实施联合宣传,在全

国2861个区县打造“城市名片”，助力县域经济腾飞。

郭富城跨界打造
Aa Kode+ 男士护肤新品牌

天王巨星郭富城跨界创业玩出了新高度——从舞台王

者跃升为睿智总裁。7月14日，作为品牌创始人的郭富城，

与屈臣氏、法国顶尖LMC研究所皮肤科研专家携手，共同

推出全新护肤品牌Aa Kode+ 奢睿男士护肤品。三方强

强联手以顶尖的成分研究与经验，诠释亚洲男士护肤保养

所需的新理念。充分考虑到中国男士的肌肤需求及护肤潮

流，Aa Kode+ 奢睿男士护肤系列共分为两大系列：Aa

Kode+ 奢睿男士保湿系列与 Aa Kode+奢睿男士焕活系

列，分别赋予了产品超凡的保湿效果和紧致醒肤力量。

霍尼韦尔净水器
用科技智能净化生活

日前，全球领先的科技先锋霍尼韦尔于北京正式发布出

台全新一代净水器——Aqua Touch 600净水器，开拓了霍

尼韦尔“智能家居”新领域，标志着霍尼韦尔继发布空气净化

器后在民生家用领域更“净”一步，全面打造集空气净化与水

净化于一体的家庭环境健康整体解决方案。霍尼韦尔全球

高增长区智能家居副总裁兼总经理马荣骏表示，霍尼韦尔秉

承“以人为本”的品牌理念，坚持用先进又“有爱”的智能净化

科技，为每一位用户缔造更智能、更纯净的生活空间。

伯克生物
全力搭建“互联网＋家庭健康”平台

在伯克生物召开的媒体沟通会上，国家千人计划专家、

分子与细胞生物学博士、伯克生物董事长王飞说，全资收购

家庭用户移动互联社区妈妈晒，计划在此基础上全新打造基

于家庭用户的健康云社区。妈妈晒拥有“宝宝日历”、“孕期

全程监测日历”，“0—3岁宝宝成长日历”等系列手机APP，累

积了约300多万手机用户，均为85后和90后群体，是基于移

动互联网的家庭用户记录和分享社区。创新药物＋健康食

品＋家庭用户社区是伯克生物正在打造的垂直化家庭健康

平台，为家庭用户定制个性化的健康产品和服务。

东风日产
最新推出“新TIIDA活力购”

新 TIIDA 为年轻而来，官方售价 9.99 万元—13.49 万

元。而为助力年轻消费者轻松实现自己的购车梦想，新

TIIDA还为年轻人量身打造了一系列多元、富有价值的金

融政策和营销举措。5月29日至8月31日期间，新TIIDA

为年轻消费者提供最低2年0利率或日供22.5元起的“新

TIIDA 活力购”购车政策以及 3000 元“新 TIIDA 动感基

金”。作为东风日产年轻化战略的重要一步，新TIIDA紧

扣“智能新TIIDA，动感新生活”品牌核心，将新TIIDA全面

升级，带来“型格动感外观”、“宽适舒展空间”、“高科技智

能配置”、“城市灵动操控”四大产品力优势。

近日，腾讯云与海云捷迅正式确认了双方的战略合作，

为OpenStack市场注入了新的活力。据介绍，双方此次合

作海云捷迅主要负责基于Openstack架构的支撑，腾讯云主

要负责大规模服务器的规划和运维。

海云捷迅总裁张征宇认为，无论是企业还是个人，在云

方面最终都要走向公有云的路线，但企业还有很长的路要

走。腾讯云在公有云方面一直表现不错，但面对企业时并

不存在一种可以适应所有企业需要的模式。所以，这是目

前腾讯云和海云捷迅面临的一大挑战。

据悉，腾讯云和海云捷迅是通过合作认识到双方无论

在技术层面还是在市场层面都有共同的利益并可以实现优

势互补，所以双方决定加强战略合作。在此次协议中，双方

均承诺在私有云业务领域中，将对方作为自己的优先合作

伙伴，并为对方提供相应的技术支持。

海云捷迅成立于2010年，拥有OpenStack行业内最专

业的研发、运营和服务团队，为企业提供基于OpenStack的

公有云、私有云、混合云、融合计算等解决方案，对云计算、

虚拟化、IaaS有着深入理解和多年研发运营经验。海云捷

迅先后设计过数十个大中型私有云、公有云平台，具备万台

虚拟机规模的一线运营经验，可以为企业客户提供成熟的

OpenStark运营和维护服务。同时海云捷迅也是行业内唯

一实现盈利的本土公司，在同行业中居于领先地位。

在此次正式公布双方的战略合作前，腾讯云与海云捷迅

已经进行了一年多的合作，今年年初双方共同承接某报社项

目，在这次合作中腾讯云和海云捷迅发挥各自的优势，顺利

地推进该项目，如今已经成为媒体行业中的标志性项目，为

之后行业内类似项目提供了很多可以参考和借鉴的标准。

积木

腾讯云联手海云捷迅
为企业云化探索新模式

资讯

前两个季度，我国 SUV 的市场

份额均保持在40%左右，稳定的态势

下也隐含了一个新问题，刘明认为

这个市场的供给驱动高增长正在减

弱。

他认为近几年 SUV 快速上升与

9—15 万元车的供给增加有很大关

系，目前这一价位的 SUV 比重已与

其他级别差距不大,而且已趋于稳

定。一方面是市场仍有上升空间，另

一方面是各个细分市场的增长基本

趋于稳定。所以如何在红海市场发

掘下一个蓝海至关重要，这也是主机

厂面临的最现实的考验，尤其是自主

品牌。

“未来A级SUV的王者地位不会

动摇。”北京零点有限公司副总裁李

国良给出了这样的判断。以目前的

市场空间来看，A 级 SUV 以 64%的份

额占据了市场的大半江山。虽然A0

级别SUV占有绝对的价格优势，但是

随着人们的消费升级和用车观念转

变，A级SUV甚至抢占了B级车的蛋

糕，并且“1.6L及以下乘用车购置税减

半”的政策将于年底到期，也将影响

A0级SUV的市场走势。

眼下这个细分市场仍由长城、长

安等自主品牌把控。中国汽车工业

协会副秘书长师建华也提出了自己

的担忧：“随着欧美系品牌的全面发

力，届时中国品牌将面临合资品牌的

全面阻击。”

可以预见，未来这个市场将成为

各个品牌主攻的阵地。据记者统计，

下半年从刚刚上市的荣威RX5算起，

即将上市的SUV产品将超过50款，产

品线由A0级覆盖到B＋级。

不过，我国SUV市场已经连续10

年保持快速增长，从2007年开始平均

每年的增长速度高达41%。面对SUV

市场的井喷，业内也不乏唱衰的声

音，认为其仍不能与轿车相比，眼下

这个细分市场已经临近饱和。

对此，国家信息中心信息资源开

发部主任徐长明认为，中国市场还未

到达相对发达的美国市场的水平，并

且还不能确实美国 SUV 市场是否已

经到达峰值，未来中国很有可能超过

美国，因为预计这个市场仍有上升空

间。

根据国家信息中心统计，同为

SUV高偏好国家的美国，2015年SUV

的市场份额为 44.0%，如果算上皮卡

等车型，这个份额将超过50%，并且这

一数字已经连续增长了4年。

北汽股份总裁李峰甚至认为中

国可能成为 SUV 车型全球总量第一

大市场，因为中国消费者更偏爱小排

量的SUV，这个差异将导致我国汽车

细分市场结构比美国更多样。

鉴于SUV市场的井喷，汽车厂商

已经嗅到这一趋势。据北京零点有

限公司提供的调查数据显示：2014年

上市的 284 款新车中，SUV 共计 86

款，占比 30.3%。而今年 1—5 月份的

155 款 新 车 中 ，这 个 比 例 已 升 至

37.4%，其中一半为全新SUV车型。

“实际上我们整个的乘用车市场

的结构由过去多样化向去轿车化趋

势发展。”国家信息中心信息资源开

发部主任助理兼汽车产业信息处处

长刘明对《中国企业报》记者表示，这

个趋势在自主品牌上体现得更为明

显。

在有关部门公布的上半年榜单

中，自主品牌并没有挤进轿车领域的

前十名，即便是月销量接近 1.8 万辆

的帝豪，也仅排在了第 11 位。但放

眼 SUV 市场，自主品牌则包揽了行

业的前三名，并且占据前10名里的6

个席位。不可否认，SUV已经成为自

主品牌市场份额不断提升的主要力

量。

不过，几家欢喜几家愁。相比较

自主品牌的密集布防，一些合资品牌

还没有意识到市场的重要性，当然也

为此付出了惨痛的代价。以上汽通

用雪佛兰为例，由于SUV产品线乏善

可陈，旗下的两款SUV车型跌幅均超

过25%，导致上半年上汽通用雪佛兰

销量整体下滑了28%，母公司上汽通

用也因此落后于南北大众。

得SUV者得天下？

未来仍有增长空间

A级SUV仍唱主角

虽然有华为、中兴这样的专利

大户，但对于大多数的中国手机品

牌来说，专利依然是发展中的短板。

“国产手机面临‘被告’的威胁

还是很大，这顶‘被告之帽’想要彻

底摘掉路还很漫长。”中国知识产

权研究会副秘书长马秀山在接受

《中国企业报》记者采访时表示。

“从目前国内的情况来看，我国

国产手机专利申请存在量大而不强

的问题。虽然申请了很多专利，但

是基础性专利很少，很多专利都是

在国外的专利技术上进行修补，这

让国产手机在专利方面的竞争力大

大降低。”马秀山指出。

对于国产手机如何避免因专利

问题成为“被告”，李俊慧强调企业

要尊重知识产权，尊重技术创新，

如果使用了他人专利，就应该付

费，同时，也要加大自主创新技术

研发，建立自己的专利武器库，以

便增强自身专利许可授权谈判能

力。

马秀山表示，任何公司都是要

经历“初级”和“高级”两个阶段。

在初级阶段，手机厂商尽量要有专

利先申请专利，没有专利的时候就

要进行专利分析，如果涉及其他公

司的专利就要进行协商购买。但是

当企业发展壮大到高级阶段，企业

就必须要大力发展自己的核心专

利，这样才能不被受制于人。

国产手机专利之路仍漫长

（上接第六版）


