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预览

P5

人文

企业博物馆：
诠释企业家的坚守与情怀

2016年5月18日，在世界迎来“第40个国际博物

馆日”之际，企业博物馆，其内涵与外延的结合都达到

了历史新高度。这使得中国企业家在羡慕德国“工匠

精神”文化积淀的同时，也可以细致地从每一个历史背

景中，寻求到自己的文化未来。 19版
G01-G04

重磅

跨境电商新政暂缓一年
企业借机加快调整

环保

环保产业园
为苏南持久发展输入耐力

近期，虽然“环保风暴”席卷河北，但《中国企业

报》记者通过对苏南产业园区的走访调查发现，包括

苏州、宜兴、常州的环保产业园，不但不受“风暴”影

响，环保园区还继续保持着自己的优势。 11版

实施仅仅一个多月的跨境电商新政宣布暂缓一

年，让众多跨境电商企业暂时松了一口气。多家跨

境电商企业表示，会充分利用这一年时间，调整公司

产品加快转型步伐，更好地应对一年后的政策调

整。同时也希望尽快出台相关细则。 3版

松下第二个百年
要靠全球化团队的经营智慧

松下电器产业株式会社社长津贺一宏不仅公开表

达对于中国经济强劲发展的信心，更对中国消费群体的

品质升级非常关注。同时首次透露将下调经营目标，上

调利润目标，将经营利润底线由5%提高至6%。 13版

健康

谈判药价
药企或可“以量补价”

长期以来，以专利药、进口药等技术优势为基础

占据市场的企业很多。而随着谈判机制的建立，这些

企业的营利优势将不复存在。朝夕之间，药价如此大

幅下降将如何实现？企业如何消化因价格下降而增

加的难营利问题？ 9版

丁是钉

一提到“网红”这个词，人们首先想到的是芙蓉姐

姐、奶茶妹妹、papi 酱等，总之都是一些靠颜值、靠财

富、靠包装炒作出名的人。所以，当“三无”副教授韩春

雨因为一项发明被刷爆朋友圈的时候，反映出民众的

价值取向已经发生了微妙的变化，科学和科学家正在

重新成为力量的象征，被民众所关注和推崇。

作为河北科技大学的一名副教授，韩春雨既没有

显赫的学术头衔,也没有名牌院校的优越条件,更没有

海外留学的背景,无论从哪个角度讲，他都不具备成为

“网红”的几大典型要素。他的团队所发明的基因编辑

技术NgAgo-gDNA，对于普通民众来说，更是生僻冷漠的

学术名词。尽管这一成果足以挑战最前沿的基因编辑

技术CRISPR-Cas9，但那是学术界的事，完全不可能成为

民间的热门话题。

在前两年，网络媒体一直都是“网红”重要的推手，

很多“网红”的出现都有着明显的包装炒作的痕迹。这

一次，韩春雨成为“网红”，更多是由于微信自媒体的推

动。每一个点击、转发的人，都是出于自己的情愿，而

不是出于商业目的。因而，能够更加真实和客观地反

映出民众心理及价值取向。

诺贝尔奖情结是韩春雨成为“网红”的引爆点。基

因技术是目前获得诺贝尔奖最热门的领域，韩春雨的

研究成果能够在国际顶级期刊《自然·生物技术》在线

发表，很自然引发了民众对于中国科学家获得诺贝尔

奖的猜想。对于经济总量（GDP）已经达到世界第二的

中国来说，科技发明和创造带给民众的荣誉感、尊严感

更高，民众不喜欢中国被看做是“土财主”，更希望能够

通过科技成果体现大国实力。

韩春雨地位和成就的反差是引发民众点赞的关键

点。韩春雨一年的科研经费只有3万元，后来经费超

支，他还欠下了30万元。他的经历比一夜暴富的传奇

更励志，更符合民众的价值取向，更能够给草根阶层

以鼓舞和信心。

改变企业发展路径是全社会的共识点和期望点。

伴随着小米业绩的触顶回落，曾经喧嚣一时的“互联网

思维”遭到越来越多的质疑。与之相反，靠着厚积薄发

的科技创新，华为的道路越走越宽，底气和实力越来越

足。这样鲜明的对比，让几乎所有人意识到，只有科技

创新才是中国企业的根本出路。在当前经济和企业出

现困境的情况下，民众更希望能够寻找一种改变和突

破的力量，科学家理所当然成为他们寄予厚望的英雄。

现在距上一轮科学家成为“红人”已经过去 30 多

年。刚刚恢复高考后的中国，到处传播着华罗庚、陈景

润的故事。“学好数理化，走遍天下都不怕”的口号被当

做成真理，深入到当代年轻人的心中。他们都把科学

家当成榜样，都希望通过学习科学改变自己和国家的

命运。整个中国到处勃发青春的激情和力量。

不知何时，科学和科学家受到了冷落。那个曾经

激动人心的口号，换成了“学好数理化，不如有个好爸

爸”。一些人开始陷入到对财富无休止的追逐中，人们

在仇富的同时，千方百计地想把自己变成富豪。芙蓉

姐姐、凤姐、郭美美等“网红”，反映出这一时期人们心

态的变化。

“三无”科学家屠呦呦获得诺贝尔奖，是科学家在

中国重新成为“网红”标志性事件。此后，引力波引爆

了中国新一轮科学热潮。2016年4月12日，世界著名

物理学家斯蒂芬·霍金开通了新浪微博，迅速引起中国

网友的关注，3个小时吸粉80万。说到“国产”的科学家

“网红”，当数现任中山大学天文与科学空间研究院院

长李淼。作为一个文艺小清新的科普达人，他在微博

上拥有24万粉丝，现在也开通了微信公众号。

科学家成为“网红”是一种经济现象，也是一种社

会现象。人们开始寻找新的精神支点，同时寻求一种

转型与突破的力量，没有什么能比科学和科学家更能

代表人们的共识。

科学家“网红”不是被包装和炒作出来的，而是民

众自我选择的结果，代表一种群体性的力量。根据百

度知道大数据显示，在关注“网红”的人群中，25岁以下

的年轻人占到86%以上。年轻人关注什么、崇尚什么，

就意味着什么会成为一种潮流和趋势，并会对未来的

社会生态和主流价值观产生重要的影响。仅此一点，

我们就可以对中国经济的未来作出更加乐观的判断。

中国企业的未来在哪里？中国经济的前景在哪

里？科学家成为“网红”这个现象已经发出了明确的信

号。读懂这个预言的企业家们，断然不会走偏。

科学家成“网红”的
经济前景信号

紫竹评论
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千亿去产能奖补方案遭质疑
5月18日，财政部印发了《工业企业结构调整专项奖补资金管理办

法》，安排 1000 亿元专项奖补资金支持化解过剩产能。至此，有关钢

铁、煤炭去产能8个专项配套政策文件全部印发，为正式拉开去产能攻

坚大战做足了准备。而这1000亿元专项奖补资金在让相关企业无限

憧憬的同时，也有业内人士对奖补方案产生了质疑。

有专家认为，让企业过度依赖政府，有违市场法则，化解过剩产能

最有效的途径仍是依靠市场。业内人士指出，以奖补形式去产能是一

种治标不治本的措施。虽然奖补有一定的作用，但也有副作用。做好

政府工作，通过完善社会保障制度等措施，保证企业在破产时不会产

生社会问题，才是最重要的。 （相关报道详见第二版）

转型语境下的央企管理变革
（相关报道详见G02版）

消费电子


