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广汽传祺4月销量暴涨227% GS4质取SUV前二
本报记者 谢育辰

今年 4 月，国内汽车市场并未

按规律回暖，乘用车销量环比下降

13.4%，合资品牌下滑明显。在国家

供给侧改革的洪流中，广汽传祺坚

持搞创新、提效率、保品质，在供给

侧改革中先行一步，成效突显，继续

保持着高速、有含金量的增长。继

一季度获得 171%的高增长之后，4

月份全系销量超2.8万台，同比劲增

227%，增速位于中国品牌第一，领

跑中国车市。

在中国品牌的战略重地 SUV

市场，年初部分品牌大打“价格战”，

降成本减品质，却未收获市场认

可。反之，广汽传祺明星车型 GS4

随着235T车型上市，在品质和性能

上做“加法”，动力与配置再升级，获

得市场好评，继续保持爆款车型的

热销势头，挺进全国 SUV 销量前

二，在上市周年之际赢得23万车主

青睐。

坚守品质
终端逆势扩张

在竞争日趋激烈的SUV市场，

部分品牌在产品力逐渐衰退、低质

低价的发展方式举步维艰的时候，

不得不打出降价换市场的营销噱

头，实质上要么“降价减配”，要么

所谓“超值版”车型根本没有实车，

不过是借机销售库存老旧国四车

型，这种行为不仅无助于销量提

升，反而有损品牌形象。

面对市场的竞争压力，广汽传

祺选择了截然不同的战略，不盲目

跟风降价，依然坚守“加法”战略。3

月初，GS4 235T 上市，动力+、配

置+，价格不+，助推 GS4 200T\

235T 超牛联盟四月劲销 2.5 万辆，

在销量榜单中的排名快速跃升至第

二位。

传祺 GS4 动力 PLUS：高效能

Ti POWER 全新动力，采用 GCCS

燃烧控制、低惯量 E-Turbo 增压等

多 达 50 项 国 际 领 先 技 术 ，大 扭

矩，低油耗，噪音小，3 年 10 万公里

开下来，光油耗就比竞品省 1 万；

高颜值的主流时尚设计、宽适大空

间以及丰富的配置，远超同级合

资品牌。此外，购车最高可享6000

元的购置税减免，加上最高 3 年零

利率的优惠政策，超高性价比自然

赢得消费者青睐，成为 23 万车主

的上上之选。

4月国内车市没有明显转暖，不

少品牌汽车经销商普遍压力更大，

4S店关门大吉、投资者打退堂鼓的

更多。但据透露，今年传祺许多经

销商的销量增长高达四五倍，前景

可期之下，有一大批投资者排队希

望开新店。今年以来，已经新增超

50家4S店。传祺逆势扩张、布局新

一轮增长的势头，已经势不可挡。

价值取胜
GS4挺进SUV前二

为什么传祺从不参与市场价

格的恶性竞争？首先，自主品牌轿

车的市场经历，印证了低价抢市场

的道路行不通，有部分中国品牌搞

价格刺激失败的前车之鉴；其次，

越来越成熟的汽车消费市场，需要

的是创新产品，高效、高质的生产

力。

国内车企中不乏高增长案例，

但像传祺这样定位高端、直接对标

合资的车企则确是不多。与一些热

销合资SUV相比，传祺GS4拥有更

高效节能的动力，成本更高、技术更

优的多连杆独立悬挂，以及20万级

别车型才配备的尖端科技配置，整

体性价比优势明显。

GS4上市周年便迅速挺进SUV

销量前二，究其原因，除了GS4产品

实力使然之外，其根基在于传祺上

市5年来建立的“全球研发网、全球

供应链、广汽生产方式”等世界级体

系，还在于传祺诞生之初，便选择走

与国内自主品牌不同的道路：为亲

人造好车，坚持正向研发，坚持国际

标准，与合资品牌掰手腕，用产品与

口碑打动用户。

GS4带动下的全系热销势不可

挡。从全国各城车展现场来看，传

祺展台天天“人满为患”，传祺 GS4

依然是车展中令人瞩目的明星，可

事实上并非所有品牌都如传祺这般

火爆，不少品牌展台甚至可以说是

门可罗雀。“势不可挡”试驾会上接

单到手软，不少消费者希望能尽快

提车，直言要把 4S 店展厅样车提

走。

布局三大高端
细分市场

4月的北京车展也是汽车圈的

盛事，国内外品牌争奇斗艳，中国品

牌新车型、新技术与新战略应接不

暇。广汽传祺的风头同样势不可

挡，在北京车展中三“8”齐发，首款7

座大型SUV GS8全球首发，高端行

政商务座驾 GA8 与 7 座大型 MPV

GM8登台亮相，刷新中国品牌高端

产品发布纪录，成为首个在轿车、

SUV、MPV三大细分市场完成高端

布局的中国品牌。

传祺GA8订单远超预期，某企

业高管在车展上看过实车后当场就

掏了订金：“曾经想买个 30 万以上

的合资车，但是GA8的工艺、品质以

及配置比肩奥迪 A6L，为什么非要

多花十多万买合资的呢？”

多年来，广汽传祺率先推行“引

进、消化、吸收、再创新”的发展模式，

成功向技术引领创新的发展模式转

变，构建平台化、模块化的研发体系，

形成了产品向上核心竞争力与新型

的产业发展模式，走出了一条“定位

高端、品质优先、创新驱动”的全新路

径。

市场与消费者的选择证明，只

有更具国际范、敢向国外品牌叫板

的新实力派，才能抗衡合资，引领

中国汽车品牌向上。广汽传祺坚

守品质不盲目降价竞争，在低迷的

市场中实现销量与口碑双丰收，率

先撕开了中国品牌向上突破的空

间，三款高端车型齐发，为中国品

牌向高端突破打响了信号枪。

中国造的自信来自哪里？

本报记者 谢育辰

一张以“自信中国造”为主题

的合影横空出世，成为行业关注的

焦点之一。这张合影有两个地方

特别引人瞩目，一个是中国自主创

新的国防标杆歼-10 战斗机，另一

个是成功突围中高级轿车市场的

大美中国车博瑞。为什么此时的

中国造格外需要自信？中国造的

自信来自哪里？尤其是在《中国制

造 2025》的推动下，蓬勃向前的中

国品牌汽车，拿什么捍卫中国制造

应有的荣耀？

自信
为制造注入中国魂

中国制造的底气从何而来？

此前全网热播的《我在故宫修文

物》，以简单的镜头曝光了深藏故

宫大院里的康熙皇帝 60 大寿时 32

扇屏风、乾隆生母金发塔等珍贵文

物，带我们重新想起曾经处于世界

顶峰时期的中国造。更为我们揭

示了作为中国传统四大阶层“士、

农、工、商”中，唯一传承有序的阶

层“工”，至今仍旧世代坚守着对匠

心、匠艺的信仰与追求。他们身上

所折射的中国“工”之魂让人无法

挥去。博瑞与歼-10 的合影，更让

人不禁感叹，当我们不惜巨资追捧

进口车的时候，当我们向别人夸耀

合资做工的时候，正在由大转强、

弃大求精路上的中国造，拿什么底

气摆脱廉价、劣质的标签，重新赢

回消费者信任？

从歼-10 和博瑞身上，我们可

以窥视到一些答案。无论是歼-10

不断打磨精进的自主气动设计，还

是博瑞凭借水滴涟漪回纹前格栅、

大量回纹设计元素、西湖断桥设计

灵感等中国元素及精湛工艺水平

赢得消费者广泛赞誉，中国制造无

论是现在还是将来，都需要将中国

“工”的传承密码注入到自己的产

品中，真正的为中国造注入中国

魂。

自信
要有担当“名片”的自觉

对于今天的中国制造业而言，

不创新的借口可能有很多，起点低、

条件差、设备旧等等。但这并不能

成为不创新、不担当的理由。即便

是在最为困难的年代，怀着制造强

国梦的创先者们也没有停止敢当表

率的脚步。

在歼-10 之前，中国从来没有

过 自 主 研 制 战 斗 机 的 条 件 与 经

验。从航电设计到电传飞控，甚

至座椅、起落架等，历经 20 年持续

积累的创新自信，如今歼-10 已经

成为自主制造的国防标杆，更跟

随八一飞行表演队一起向世界展

示中国形象。越来越多的中国制

造，也凭借创新自信、品质自信，

向世界展示着属于这个时代的中

国制造新名片。先有中兴天机成

中国国礼，华为成为世界通信行

业中国名片，再到吉利博瑞成为

外事礼宾指定用车及驻华使节用

车，越来越多的中国精品，凭借创

新自信、品质自信，改变世界眼中

的中国制造。任何一家中国制造

企业，都要有担当“名片”的自觉，

在国内外舞台上展示中国制造自

信、中国文化自信。

自信
不是闭门造车

在探索中国制造崛起的道路

上，手段是多种多样的，但绝不是闭

门造车。从洋务运动开始，便有“西

为中用”的尝试。歼-10 在设计之

初，便综合了世界第三代战斗机潮

流的整体设计思想、气动布局以及

国内前期预研攻关、技术储备等。

纵观今天的中国汽车企业，在世界

各地布局研发中心、与国际领先企

业共同设立研发机构等快速吸收全

球智慧的手段已经成为自主创新提

速的捷径。长安汽车依托雄厚的国

企实力，先后在英国、美国、日本、意

大利等建立研发中心，形成“五国九

地”全球研发体系。

吉利博瑞更可以说是一部博

采全球智慧，缔造世界品质的典型

中国车。它诞生于吉利春晓基地，

是以国际一流标准打造的世界级

工厂。它不仅拥有国际领先的自

动化程度最高的冲压生产线，主要

模具全部来自日本荻原、西班牙

MATRICI 等国际名门，车身焊装

采用目前世界最为先进的意大利

COMAU机器人，配合ABB 和晓奥

公司夹具，确保车身的焊装精度。

辅以世界最为先进的伯赛激光检

测系统，对车身重要和关键尺寸实

现 100%在线全检。在涂装环节引

入无铅环保型高泳透力电泳漆和

先进的空腔注蜡工艺,确保车身五

年不锈蚀、十年不锈穿，为博瑞整

车 质 量 提 供 了 最 稳 定 可 靠 的 保

障。在供应体系方面，博瑞更是集

纳世界顶级供应商，包括法国法雷

奥、德国博世、美国哈曼、德国大

陆、韩国万都等，超过 60%为主流

合资品牌供应商，从源头开始确保

博瑞的精品品质。

创新不是简单的采购、组装，是

深度的融合，更是对核心技术的掌

控。这一点，凭借一己之力在汽车

发动机、变速箱、安全等核心技术方

面不断突破的吉利，比任何人都有

更加深刻的认知。为此，吉利分别

与博世、哈曼等顶级供应商携手定

向研发，保证博瑞品质的整体性。

当前，中国汽车行业越来越多

的自主品牌开启了自己的向上突破

之路，这条路没有太多的捷径可以

走，只有不怕挫折，反复磨砺，持续

积累创新自信、品质自信，才能以中

国自信赢得竞争。这一点，博瑞已

经用上市首年销量逾5万辆的成绩

单给出了充分的证明，作为中国的

消费者，希望越来越多后进者的出

现。


