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面对“十三五”新能源战略发展

目标以及市场需求，天然气重卡已

经成为重卡行业吸引用户的“招牌

菜”，陕汽重卡以其成熟的天然气技

术优势，实现了“油转气”的历史跨

越，也为中国重卡走向世界创造了

新的路径。

行业专家指出，加快培育和发展

节能汽车与新能源汽车，既是有效

缓解能源和环境压力，推动汽车产

业可持续发展的紧迫任务，也是加

快汽车产业转型升级、培育新的经

济增长点和国际竞争优势的战略举

措。

“三次革命”
推动绿色风暴

早在 1999 年，陕汽集团就在国

内率先进行了新能源汽车产业研

究。2005 年，陕汽 CNG 重卡的推

出，掀开了国内 CNG 重卡时代的序

幕，被誉为新能源领域的第一次革

命；2008 年，陕汽研制出世界首创、

中国首辆“自增压 LNG 重卡”，推动

了国内 LNG 重卡商业化时代的到

来，被誉为新能源领域的第二次革

命；2012 年，陕汽柴油-天然气双燃

料重卡试验成功，成为国内唯一取

得双燃料产品的企业，同时，研制出

中国首辆高压缸内直喷 LNG 重卡；

2015 年，陕汽成为国内首家具有国

四标准的柴油-天然气双燃料重卡

企业，并将该产品推向市场，被誉为

新能源领域的第三次革命。

据陕汽新能源研发项目负责人

表示，每行驶 100 公里，天然气重卡

可比同吨位柴油车节约 100 元燃料

支 出 ，给 用 户 带 来 明 显 的 经 济 收

益。此外，天然气重卡的有害气体

排放量也比柴油车低。其中，一氧

化碳排放量降低90%，碳氢化合物排

放量降低70%，氮氢化合物排放量降

低35%。有专业人士做过计算，一辆

天然气重卡就相当于为社会植树 57

棵。

业内人士指出，为使新能源汽车

产业做大做强，应着力进一步完善

政策体系，加快在关键部件、关键技

术、基础设施等方面进行布局，加大

新能源汽车产业技术研发力度，提

升新能源汽车产品质量，同时还要

加快充电基础设施建设，促进互联

互通，提升新能源汽车用户体验。

当下而言，新能源汽车产业在行业

标准、产业联盟、企业布局、技术研

发等方面取得了明显进展，有望肩

负起中国汽车工业“弯道超车”的历

史重任。

借助新能源
寻找突破之路

作为行业领先者，陕汽扮演着

“中国绿色新能源重卡的领军人物”

的重要角色，旗下陕西通家汽车股

份有限公司转型升级后的首款产品

“电牛1号”纯电动城市物流车，凭借

自身的优良性能，荣获中国交通运

输 协 会“2015 年 城 市 物 流 推 荐 用

车”，迅速得到业内及客户的好评与

认可。随后，陕西通家将推出新能

源纯电动 MPV、SUV、微客三款车

型，填补目前国内新能源 MPV 市场

上的空白，首款 SUV 将主打年轻、时

尚、舒适等特点，具有续航里程长

（可达 300 公里以上）、智能化程度高

（具备智能车联网系统）、充电速度

快等特点。

陕汽集团通家汽车股份有限公司

董事长苏金河告诉《中国企业报》记

者，对于新能源市场的判断，也坚定了

陕西通家全体员工对于公司发展的信

心，作为陕西省唯一一家新能源汽车

整车生产企业，标志着过去以生产燃

油型微型客车的国有企业，已经完成

了关乎未来命运的转型蜕变，“十三

五”将全力打造“全球化新能源汽车产

业基地”。

行业专家指出，加快培育和发展

节能汽车与新能源汽车，既是有效缓

解能源和环境压力，推动汽车产业可

持续发展的紧迫任务，也是加快汽车

产业转型升级、培育新的经济增长点

和国际竞争优势的战略举措。随着

我国汽车保有量的不断增长，石油大

量消耗将成为我国经济快速发展的

短板。与之相反的是，我国天然气储

量非常丰富，同时，汽车尾气对环境

的污染和人体健康造成的危害已成

为主要罪魁祸首，天然气在新能源汽

车的应用将打破由此造成的种种负

面瓶颈，成为世界各国极力推崇的新

能源发展产业之一。

陕汽重卡布局“十三五”
全力打造全球新能源汽车产业基地

本报记者 刘剑波

今年一季度，湖北省宜昌市属国

有企业实现利润增长59.3%，128个重

大项目开工建设，四大投资控股集团

实现融资 106.22 亿元，同比增长 7.1

倍。

履新近半年的宜昌市国资委党委

书记、主任吕学锋介绍说，今年是“十

三五”开好头起好步的关键，国企改革

进入攻坚期、国企发展进入机遇期、国

资监管进入探索期，宜昌市国资委将

推进“四项转变”谋开局、起好步，为宜

昌实现“135”战略和“两个率先、两个

进位”目标贡献力量。

向以“三服务”
为主导转变

今年年初，吕学锋带领市国资委

调研专班深入9 家出资企业调研后，

向国资委机关干部明确提出了“服务

资本、服务企业、服务职工”的国资监

管方略。

宜昌市国资委在管资本、管股权、

管出资人回报和国有资产安全上下功

夫，组建专班先后深入企业生产一线

现场办公20多次，现场拍板解决疑难

问题 50 多个。与此同时，宜昌“国资

人”比拼“金点子”、“晒”亮点工作，正

甩开膀子以争先创优光荣榜为标杆，

奋力拼搏争上游。

向推进
“三去一降一补”转变

今年，“三去一降一补”成了宜昌

市国资系统的流行语，更成为宜昌市

市属国有企业改革的流行色。

安琪集团产品不断向烘焙、调味、

营养保健等多个领域拓展，逐步形成

6大系列、9个品牌。

宜化集团在压缩传统化工产能的

同时，投资60亿元采用目前世界最先

进技术，对合成氨煤气化装置进行升

级改造，改造后吨氨成本下降约 600

元，劳动生产率可提高50％。

宜港资产公司从资产管理向金融

服务迈进，99金融于今年3月上线运

行不到2 个月，实现投资交易额突破

1500万。

城建投集团针对棚改安置房库存

压力，将棚改安置房转为村民安置房，

加大了营销力度，降低了库存压力。

据统计，在“三去一降一补”中，宜

昌市市属9家出资企业有30多种产品

进一步优化，6 大核心板块主业成功

转型升级。

向项目建设
和转型升级转变

3 月底，宜昌市国资监管工作会

提出，今年年内要确保实施在建项目

130个，完成投资150亿元。时下，处

处呈现火热的项目建设场面。

宜化拟投资100亿元，实施5大项

目，预期将年增销售收入 80 亿元；安

琪俄罗斯公司项目建设快速推进，可

望提前竣工投产；峡州集团整合清江

旅游景区，构建了“一个核心、五大支

点”的大旅游发展格局。

另外，宜昌市国资委与央企对接

合作紧锣密鼓，一批项目进入实质性

洽谈阶段，一批新的经济增长点正加

紧形成。

向品牌建设
和“两学一做”转变

围绕经济抓党建，抓好党建促经

济，是国企发展的重要方略。去年11

月，宜昌城建控股集团成立求索众创

中心项目临时党支部，把“支部建在项

目上，红旗插在工地上”，充分发挥共

产党员在工程建设一线的先锋模范作

用，为大城建设注入了强力精神动力。

今年，安琪集团创服务型党组织，

搭建红娘组、无忧团和员工之家三大

服务平台进一步深化，吸引员工心甘

情愿地扎根企业，奉献企业；桃花岭饭

店在实施党员挂牌上岗的同时，党员

与普通职工结对子，使传帮带作用得

到充分发挥。 （宜轩）

湖北宜昌国资委“四项转变”谋发展

中国石化加油站已经成为很多消费者生活中一个重

要的圈子。中国石化广东石油致力于打造这样一种局面，

从油品供应商向综合服务商转型，给车友提供的不再是某

一项或某一类服务，而是汽车生活解决方案。

转型的核心目标是黏住用户

中国石化广东石油转型发展思路十分明确，充分发挥

2000 多座加油站实体平台优势，快速建立健全互联网平

台，完善客户数据，利用云计算技术手段，针对会员用户开

展定制服务，最终把用户变成会员，把会员再变成忠实用

户。从2015年公司在全系统首创成立“转型发展办公室”，

到今天中国石化广东石油微信公众号已经拥有430万粉

丝，一系列举措都传达出中国石化广东石油的工作思路：

了解用户，为用户提供汽车生活解决方案。

中国石化广东石油副总经理张文胜在接受采访时说：

“企业发展过程中，我们深切认识到，诸多资源优势都可以

转换、替代，唯独用户资源不可替代，不是说一个用户丢失

了，再发展一个新用户就能弥补。我们必须把每一个用户

牢牢地黏住，老用户一个不能丢，新用户还要大量出现，这

才是企业发展的核心基础。因此，我们转型的目标就是发

现用户、了解用户、满足用户。”

要黏住用户，就要了解用户，大数据是实现这一目的

的有效途径。企业没有大数据做任何决策都带有盲目

性。张文胜说：“过去车友来加油、购物，完事就走了，我们

与用户之间没有连接，用户有想法传递不到我们这里，我

们也感觉不到用户在哪里。因此，每次消费都很像是一锤

子买卖，你这次来了，下次还来不来我是不知道的，你这次

买了什么，还希望买到什么我也是不知道的。因此，大数

据是我们企业转型的关键要素。大数据如何取得？我们

选择了微信绑定加油卡，因为我们开通了微支付，如果用

户用微支付加油、购物，他的消费频次、偏好我们就能够实

时掌握，就可以有针对性地向其推送商品与服务信息。这

样的营销是高效的，带给用户的体验也是愉悦的。”

正是有了这样的认识，中国石化广东石油才下大力气

把加油卡用户转变到微信平台上来，变成可以实时互动的

微信用户，变成与加油卡绑定的会员用户。为了牢固与用

户的关系，他们正在搭建会员用户积分体系，让用户的每

一次消费都有回报，所有的积分不分油品与非油品都可凭

积分消费。如果在易捷店里的消费达到一定数量，积分可

以加满一箱油时，那就真正实现在中国石化消费加油不要

钱了。

正是基于这样的互联网思维理念，广东的非油品业务

有了十分广阔的发展空间。没有人再把便利店业务理解

成小买小卖，而是当成主业，当成产业来做。2015年，广东

易捷实现营业额超40亿元，完成总部计划的184%，同比增

长132%，三项指标均排名系统第一。

中国石化广东石油非油品经营管理中心徐涛处长说：

“相比油品业务，非油品业务还处于发展初期，但对于解决

用户痛点，黏住用户，为用户提供汽车生活解决方案，发挥

了作用。”

中国石化广东石油党委书记何敏君说：“我们做互联

网转型不是闭门造车，光靠领导班子、中层干部理念观念

转变还不够，必须让2.1万名干部员工都能主动参与进来，

尤其是一线员工包括90后年轻的员工，他们是互联网时代

的核心，他们的创造力如果挖掘出来，价值就是无穷的。”

“+互联网”提高服务用户能力

中国石化广东石油领导班子很清楚，虽然公司上下

观念上确立了用户意识，但如何才能不断提高服务用户

能力，让用户满意消费，还需要下硬功夫扎扎实实打好基

础。

中国石化广东石油认识到，自身的优势在于2000多座

加油站网络平台，能否把这个平台与互联网平台对接，是

未来成败的关键。因此，在“互联网+”大潮兴起的时代，他

们以传统产业优势，热情启动了“+互联网”的重大战略。

2015年初，时任中国石化广东石油分公司总经理，现任中

国石化销售公司党委书记夏世祥为公司确定了“整体运

作、服务平台、连接纽带、跨界营销、统筹规划与重点突破

相结合、专业化市场化经营”六大经营理念。

在这样的理念指导下，中国石化广东石油确立了“一

网（电商平台）、一微（微信平台）、一店（实体店平台）、两端

（手机APP与易捷微商城）”五大平台布局。

目前，前三个平台已经建成，并取得初步成效，手机

APP与易捷微商城正在紧锣密鼓的建设过程中。据了解，

易捷微商城不仅仅是为会员服务的积分商城，也是直接面

向所有用户的网购商城。有了自己的互联网平台，企业的

经营能力就会实现倍增。对用户在汽车生活领域需要解

决的问题，才有可能予以解决。

广州石油分公司经理仲伟说：“我们的优势是拥有一

个用户一定会来现场加油的加油站实体网络平台，正在发

展完善的是用户不来加油站也能享受到我们优质服务的

互联网平台。一个是线下的平台，一个是线上的平台，这

使得我们具备了任何O2O企业不可比拟的优势。我们为

用户提供的商品服务会更加精准、更加丰富，我们也可以

成为百亿量级的流通企业。”

徐涛说：“互联网化是为了更好地了解用户需求，更

有效地提高企业的经营能力。从根本上说，正是因为有

了互联网这个强大的功能支撑，我们才能更好地满足用

户需求，这也成为我们探索汽车生活解决方案的内在动

力。”

中国石化广东石油
探寻汽车生活解决方案

本报记者 丁国明

由北京市委宣传部、北京市国资委、国务院

国资委新闻中心等单位联合主办的“首都国企

开放日”活动5月14日举行，北京市燃气集团总

部、北京牡丹电子集团有限责任公司、燕山石化

公司等北京市百余家国有企业敞开大门，邀请

市民走进企业，走进国企博物馆，走进国企老字

号，亲身感受国企的巨大变化。据介绍，百家国

企同时向市民开放，在北京尚属首次，在全国也

是独树一帜。

“首都国企开放日”活动当天，共有48家集

团企业，100条参观线路向市民开放。具体100

条线路中有央企线路16条，市企线路84条。其

中，工业企业28条，商业企业25条，建筑及房地

产企业12条，交通企业20条，农业企业2条，博

物馆12条以及教育1条。

据悉，活动当日每个企业都精心设计了富

有特色的参观线路。市民可以到首农三元集团

了解从原奶进厂一直到加工成成品出厂的过

程，看看机器人是如何加工牛奶的；可以到北京

自来水博物馆了解自来水行业的发展历史；还

可以到北京建筑最高处——国贸三期楼顶欣赏

北京风光，看大北窑三十年巨变图片展；还可以

带着孩子走进公交驾校“儿童交通安全训练

营”，让孩子扮演成“小交警”模拟指挥交通；可

以到工美集团与工艺美术大师交流，看看“国

礼”是怎么制作出来的；还可以乘坐由国内“地

铁安全行驶第一人”廖明亲自驾驶的地铁，感受

一下“国企楷模”的风采；到亚洲最大的北京槐

房再生水厂地下参观，和巨大的盾构机合影留

念；体验磁悬浮S1线列车，感受时代前沿科技；

看一看“牡丹”、“雪莲”、“王致和”、“北冰洋”、

“百花蜂蜜”、“红星二锅头”等这些北京老品牌

的过去、现在和未来，了解他们在市场大潮中劈

波斩浪、再造辉煌的历程；走进北汽新能源体验

中心，逛逛厂区和生产线，了解科技前沿的电动

汽车，试驾一下车辆性能；走进房地集团，与古

建筑和民俗时空对话；参观金隅天坛家具龙顺

成工作室，在欣赏红木家具中体会历史文化传

承，学习国学知识；带着孩子到首旅北京绿野晴

川动物园，坐坐小火车，喂喂小动物，来一次京

郊游。100 条线路，每条线路都各有特色，“有

趣、有料、有爱、有故事”——这就是此次活动想

要传递的“温度”。

遍及首都各处的百条线路，涵盖交通出行、

煤水气电、生活日化、食品供应、科技研发、绿色

环保、建筑施工、艺术人文等诸多百姓关心关注

的领域，将充分满足广大市民朋友参观、探秘的

需求，使广大市民进一步了解国企，认知国企，

理解国企，支持国企。

首都百家国企向市民敞开大门
本报记者 赵玲玲


