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特别是进入新世纪以来，我国石化企业一直在加大

“走出去”步伐，其中“一带一路”沿线国家是合作重点地

区。

据了解，截至2015年底，我国石化企业已投资沙特延

布炼油厂、哈萨克斯坦 PK 炼油厂等 11 个海外炼化项目，

合计炼油能力为7660万吨/年，其中中方权益能力5317万

吨/年；在新加坡独资建设了 8 万吨/年润滑油（脂）项目，

参与了印尼、阿联酋、荷兰油品和石化产品仓储项目；购

买了俄罗斯西布尔公司 10%股权，投资了俄罗斯 4.25 万

吨/年丁腈橡胶项目，其中中方参股25%，权益能力为1.06

万吨/年；从“一带一路”沿线国家每年进口原油1.68亿吨，

占我国原油进口总量的55%，进口的成品油、聚乙烯、聚丙

烯和合成橡胶等产品，分别占我国该类产品进口总量的

50%以上。

将先进技术带到“一带一路”沿线国家

据闫少春介绍，中国炼化工程之所以在2015年度取得

了较好的经营业绩，主要得益于一批大型境外总承包项目

收入稳步增长。“我们的海外收入为人民币90.91亿元，同

比大幅增长32.9%，占总收入的20.0%。另外，公司签署了

总额17亿美元的科威特新炼油厂项目合同，该项目是我们

在中东地区获得的最大合同额和最大规模的项目，对进一

步开拓和巩固中东市场具有重要意义。”

此外，我国已拥有强大的炼化工程设计、施工、监理和

项目管理能力，培养了一大批具备丰富实践经验、善于艰

苦作业的专业施工建设队伍，能够为大型炼化项目提供从

工艺到开车试运行全流程的工程总承包服务，性价比高。

据不完全统计，2000年以来，我国炼化工程企业作为

EPC总承包商，负责建设的“一带一路”国家炼化项目已达

20多个，其中中国石化集团公司已完成境外合同总金额达

88.57 亿美元、正在执行境外合同总金额达 45.65 亿美元。

通过这些项目的实施，我国在“一带一路”沿线国家已赢得

良好声誉。2015年中国石化集团公司与沙特国家石油公

司合资建设的2000万吨/年延布炼厂正式投产，培养了大

量外籍员工，增加了当地就业机会，促进了当地工业和经

济发展，进一步增进了中沙两国友好关系。

现阶段，我国经济发展进入新常态，国内油品和石化

产品需求增速放缓，我国炼油能力和60%的石化产品产能

过剩。

曹湘洪在提案中表述道，借助国家实施“一带一路”战

略，主动参与国际竞争，向沿线国家出口炼油化工技术与

装备，有利于通过技术出口带动工程设计、施工队伍和装

备制造“走出去”，有利于化解国内产能过剩带来的矛盾，

有利于提升我国石化产业的整体国际竞争能力，有利于帮

助有关国家发展炼油化工业务。

4 月 19 日 ，来 自 澳 大 利 亚 的

“methane spirit”（甲烷精神）号海轮装

载着约16万立方米LNG停靠在中国

石化天然气分公司北海LNG 接收站

码头，首船商业LNG的到港接卸，标

志着西南地区首个LNG 项目在广西

北海正式进入商业运营。中国石化

广西LNG 项目一期工程年接转能力

300万吨，相当于40亿立方米天然气，

可供2200万户家庭用气，广西及粤西

地区将率先受益。

与此同时，中国石化广西LNG项

目投产仪式在北海 LNG 接收站举

行。中国石化股份公司高级副总裁

王志刚、APLNG合资公司首席执行官

马克森、康菲石油公司中国商务副总

裁倪明康、Origin 公司一体化气源部

战略合作负责人麦克纳博出席首船

商业气到港仪式并致辞。

目前，中国石化已经建成青岛

LNG 接收站，并于 2014 年 12 月 13 日

正式投入商业运行。中国石化已获

得国家发改委核准批复并正在建设

的还有天津LNG 接收站项目。正在

开展前期工作的有浙江温州LNG 接

收站项目、江苏LNG接收站项目。

广西 LNG 项目是国家重点清洁

能源工程，是中国石化天然气战略的

重要布局，对天然气大发展目标具有

推进意义。项目以广西为中心，辐射

湘、粤、滇、黔四省，与陆上天然气资

源形成“海陆互保”的能源战略安全

格局。广西LNG 项目商业运营能够

有效保障整个西南地区天然气供应

安全，对广西壮族自治区“天然气县

县通”战略、地方优化调整能源结构、

节能减排、改善环境质量及促进地方

经济发展将发挥重要作用。

事实上，中国石化未来更大规模

LNG的引进，将进一步拓宽我国天然

气供应渠道，对保障国内能源供应、

满足中国快速增长的天然气消费需

求重要举措;对进一步优化我国能源

消费结构，提高天然气消费占一次能

源消费比重，建设绿色低碳环保型社

会具有重要意义。

据记者了解，广西LNG项目资源

主要来自澳大利亚，为保障资源供应

稳定，中国石化与澳大利亚太平洋

（APLNG）公司已签署购销协议，供货

期为20年。

下一步，中国石化天然气分公司

北海LNG接收站将对BOG外输装置

进行调试，及早实现BOG外输；并将

通过气化外输、槽车运输等方式，进

一步做好LNG外输工作，不断将清洁

能源输出，在环境保护、服务社会等

方面将发挥独有的引领作用。

本报记者 丁国明

中国石化天然气项目布局广西
首个接收站可供应2200万户家庭

中国石化天然气广西北海LNG建设者。 孙劲松 寸学萍/摄

六盘水石油公司服务基层凝聚合力

近期，六盘水石油公司在全系统开展“服务基层帮扶

一线促提升”活动。为夯实基层管理基础，提升一线员工

服务水平和现场管理能力，突出实效，分公司统一策划，采

取1个部门帮扶2至3个加油站的方式，把管理薄弱的乡镇

加油站分配给机关办公室，要求各部门结合管理职能，明

确时间节点开展下基层帮扶活动。目前，活动已初见成

效。本次下基层帮扶活动是公司在以往开展“联系一座加

油站、开一次座谈会、做一餐可口的饭菜、打扫一次站内卫

生、解决一个问题、讲一堂课”“六个一”活动基础上的再延

伸。在内容上，要求机关干部帮助一线查问题，针对这些

问题找出梳理、解决、防范的办法，并针对这些问题制定措

施来帮扶教给员工，从而最简便、快捷的改进服务，提升管

理。活动的开展，拉近了管理人员与一线员工的交流距

离。 （周实彤）

六盘水石油公司将品牌服务融入地方经济

近日，六盘水石油公司与贵州省广播电视信息网络股

份有限公司六盘水分公司签订战略合作协议，这是六盘水

石油分公司坚持“做大、做强”的经营理念，适应经济新常

态，努力拓展经营市场，将品牌服务融入地方经济社会发展

的有效举措。根据协议，六盘水石油分公司将以供应商的

身份，向六盘水广播电视信息网络股份有限公司提供质优

量足的成品油、非油商品和所涉及的附属服务。同时六盘

水广播电视信息网络股份有限公司承诺信守合约，保证不

寻求第三方签约相关的服务。协议明确了六盘水广播电视

信息网络股份有限公司作为中石化六盘水分公司的重要客

户，六盘水石油分公司将根据对方购物需求，及时组织调配

货物，为对方提供安全准确、送货上门的高效服务，助推地

方广播电视信息网络事业持续健康发展。 （周实彤）

以实际行动保护消费者合法权益

“93号汽油和97号汽油在选用上以什么标准选用，什么

车加93号，什么车加97号？”“经常听说市场上有非标油，非

标油怎么辨别，对车有什么伤害……”近日，在六盘水石油公

司钟山加油站内的油品咨询台旁，络绎不绝的顾客不断地向

油站内的员工询问油品相关知识，员工们耐心地进行一一讲

解，并将不同的油品装入专用容器中，让客户闻一闻，看一

看，直观地对油品有一个认识，掌握简单的油品甄别知识。

并向每位客户发放了油品宣传册和油品质量咨询和监督电

话。通过此项工作，让顾客对油品的甄别有个简单的认识，

同时在顾客有问题时可随时拨打该公司的咨询电话和监督

电话，切实维护消费者的合法权益。 （梁家凤）

六盘水快报

4月22日，在“世界地球日”这一

天，中国石化“公众开放日”品牌活动

正式启动。该活动是中国石化今年推

出的大型公益品牌活动，在北京、上

海、杭州、宁波等9座城市的12家企业

同时敞开大门，近千名公众受邀走进

中国石化。目前，这是我国工业企业

中“最大规模的拆墙行动”，也是中央

企业中首个大型的、品牌化的“公众开

放日”活动，更是中国石化践行“创新、

协调、绿色、开放、共享”五大发展理念

的重要举措。

“开放日”活动由来

活动当天，分布在北京、上海、广

州、重庆、南京、杭州、九江、东营、宁波

等 9 座城市的 12 家中国石化所属企

业（镇海炼化、胜利油田、江汉油田、燕

山石化、上海石化、金陵石化、扬子石

化、九江石化、北京石油、上海石油、浙

江石油、广东石油）同时举办“公众开

放日”活动。

镇海炼化是中国石化第一个举办

“开放日”活动的企业。

“在镇海炼化，虽然常常有人大

代表、政协委员和有关企业人员到公

司参观交流，但并未建立公众代表走

进镇海炼化的常态化机制。在周边

居民心中，镇海炼化依然是一个有点

‘神秘’的化工企业。”镇海炼化公司

党委书记顾跃光在接受《中国企业

报》记者采访时表示，为加强与社会

公众的沟通，让社会公众了解炼油化

工企业，自 2012 年起，镇海炼化决定

开门办企业、开放办企业，敞开大门，

真诚沟通。

2013年1月25日，镇海炼化第一

期“公众开放日”如期举办，这也是中

国石化的第一期“公众开放日”。如

今，这一活动已上升为整个中国石化

的品牌活动。目前，中国石化已有62

家企业深入开展“公众开放日”活动。

每月中旬，镇海炼化在镇海区主

要网络门户、微博上发布通告，公开邀

请媒体、居民（村民）、网民、环保志愿

者、大中小学生及老师等公众代表走

进镇海炼化。

为了使公众代表在有限的时间里

对化工企业有更全面的了解，镇海炼

化精心策划参观行程，既有中央联合

控制室，又有装置现场；既有现代化的

公司展厅，又有现场展板、喷绘、宣传

片和画册；既可观看消防战士的精彩

演练，又可现场品尝处理后的“污水”，

更能在厂区内的“白鹭园”与近千只鹭

鸟来一个“亲密接触”；既有青年志愿

者的车上沿途讲解，又有基层领导、环

保专业人员的现场介绍，更有深入的

座谈交流。不仅让公众亲身体验企业

生产的过程，同时普及石油化工的基

础知识，消除社会公众对石化企业的

误解与偏见。特别是座谈交流，问题

不设限，面对公众提出的涉及安全、环

保、油品升级、社会责任等一系列热点

话题，镇海炼化无一回避，开诚布公正

面回答，真诚地交流赢得社会公众的

理解与信任。

中国石化新闻发言人吕大鹏表

示，这项活动是对此前“开门开放办企

业”活动的全面升级。从 2012 年起，

公司开始组织“开门开放办企业”活

动，所属62家企业累计举办活动2000

多次，先后邀请社会各界参观公众达

8万余人，通过实地参观交流，增进了

解，消除误解，强化理解。为了提升效

果，扩大范围，现在公司将之前各具特

色的主题活动升级成为统一的品牌活

动，并持续开展。既让公众真正了解

企业，更让企业了解外界变化和公众

期待，从而自觉、持续地改善公司管

理，改造企业文化和价值，实现企业更

高质量、更有效率、更可持续的发展。

公开、透明源于“底气”足

目前，“镇海炼化公众开放日”活

动已经制度化、常态化、规范化和流程

化，形成了政府、企业、公众三方良性

互动的局面。

“镇海炼化公众开放日”品牌效应

持续显现，影响力持续提升。公开报

名的名额在公布后会被“秒杀”，团队

预约参观络绎不绝。开放日有效影响

到了公众代表对企业的客观评价，公

众代表对镇海炼化的总体评价趋于客

观和理性。许多公众代表频频用“想

不到”来表达自己的感受：想不到全国

最大的炼化企业就在身边，想不到化

工企业的厂区可以如此优美，想不到

PX远非传说中的那样可怕……

一名参观者在接受《中国企业报》

记者采访时说：“这里的环境比公园还

好，空气里面不仅没有异味，还能看到

飞翔的白鹭，工业废水经过处理后居

然可以直接饮用，太出乎我们的意料

了，完全改变了以往对炼化厂的印

象！”

向公众开放的底气，源于镇海炼

化过硬的环保业绩。作为国内最大的

炼化一体化企业和中国石化旗下最

大、赢利能力最强的企业，镇海炼化近

3年来投资12.5亿元，实施21个环保

减排项目，目前已完成16个，5个正按

进度实施。这些项目全部建成后，镇

海炼化每年二氧化硫排放量将下降

88%、氮氧化物排放量下降56%、VOC

（挥发性有机物）回收率达95%，相当

于植树4200亩、减少17万辆机动车尾

气的排放。

按照国家要求，2016年1月起，东

部沿海地区 11 个省市全境供应国Ⅴ
标准车用汽柴油。镇海炼化根据中石

化统一安排，认真编制、落实汽柴油质

量升级计划、网络，加大技改投资力

度，全力推进油品质量升级工作。

2015年7月，镇海炼化汽油、柴油双双

提前实现了质量升级。当前，镇海炼

化正在实施炼油老区提质升级项目，

预计到2018年，公司生产的油品将升

级到国Ⅵ标准。

中国石化集团公司党组成员、副

总经理焦方正表示，活动的目的就是

要欢迎更多的社会公众走进来，零距

离感受中国石化，了解一个不一样的

中国石化，监督和帮助中国石化健康

成长。

中国石化启动我国工业企业规模最大“公众开放日”

9座城市12家企业“拆墙”等你来
本报记者 蔡钱英

活动当天，分布

在北京、上海、广

州、重庆、南京、杭州、

九江、东营、宁波等 9
座城市的 12家中国石

化所属企业同时敞开

大门，近千名公众受邀

走进中国石化。

中国石化镇海炼化厂内的白鹭园


