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4月1日，国务院总理李克强到国家税务总局、

财政部考察时强调，衡量全面实施营改增改革成效

最重要的标志，就是把结构性减税措施落到实处，

让广大企业受惠，要精心组织实施，把改革“红包”

实实在在发到企业手中，以政府收入做“减法”，换

取企业效益做“加法”、市场活力做“乘法”。

而笔者认为，只有从立法机构、政府和企业多

层面共同发力降低企业成本，才能从根本上实现企

业提质增效，促进经济发展。

以往，人们通常会把降成本看做是企业自身的

责任，因为从微观上看，企业内部挖潜降低综合成

本，能有利于应对经济困难，增强竞争力。但从宏

观来讲，仅靠企业个体完成降成本还远远不够，政

府在全力实施营改增降低企业税负的同时，理当大

刀阔斧直击企业成本主要痛点。

一是降低法定成本。由于我国法定的税收和

社保缴付增长加快，已超过工资总额增长速度。这

些法规成本只能靠修改完善现有法规实现。但是，

降税要伴随政府开支的减少，否则只会增加财政赤

字，造成国民经济失衡。

二是降低社保成本。数据显示，当前我国社会

保险五险费率合计为39.25%，再加上公积金，意味

着企业给员工发薪水，近一半被五险一金“吃”掉

了。人力成本居高不下，让不少企业家叫苦不迭，

企业运营负担沉重。去年，国务院常务会议两次要

求下调失业险、工伤险、生育险费率。据测算，每年

可为企业和职工减负670亿元左右。通过调整社

保费率增加企业利润，提升企业扩大再生产的意

愿，引导更多资金为实业输血而不是用于投机活

动。

三是降低企业对市场机会做出反应要付出的

成本。比如儿科医生短缺问题，我国能够供给的医

疗服务资源在对巨大潜在的医疗需求做出反应时

遭遇了障碍。在加强公共服务、让更多人能看得起

病的同时，应动员更多的医疗服务资源来增加供

给。这就要靠医疗价格机制让更多的人愿意学医

从医，愿意参与医疗服务。通俗点说，儿科医生大

力度提薪之日，才是缓解儿童看病难之时。

四是降低企业获得市场关键要素的成本。比

如房地产热，虽然全国库存过量，降库存的问题突

出，可一线城市却房价冲高，说明土地分配无法对

各地市场作出灵活反应。我国的土地制度已经不

适应当前经济现实的要求，应该以行政手段调控指

标，由不同城市按现实的需求决定房源供应的多

少。如果市场主体看到了市场机会，想做出反应，

但无法获得需要的要素，降成本的过程就会变得非

常缓慢。

总之，只有多管齐下，从根本上系统降低企业

成本，才能切实推进供给侧结构性改革，这是我国

应对转型，走出经济困境，争取更好经济前景，增强

国际竞争力的关键所在。

4 月初，被资本烤红的二手车电

商也掀起了闹剧。有报道称，优信二

手车疑似与 58 同城合并，《中国企业

报》记者第一时间致电优信二手车，相

关工作人员回应，公司与58同城没有

任何形式的接洽，不存在合并之说。

清明节过后，优信二手车正式起

诉58同城侵权，针对58同城在其网站

冒充“优信二手车”一事表示强烈愤

慨，要求对方立即停止侵权行为。截

止到发稿前，58同城并没有发布官方

回应。揭开这场闹剧的背后，实质是

客户流量的争夺，优信二手车执行总

裁彭惟廉认为，事件根源是由于两家

公司的经营模式不同。

二手车电商大动作不断

“央视 3·15 晚会点名车易拍之

后，外界以为火热的二手车电商会逐

步降温，没想到最近主流的二手车电

商反而大动作不断，甚至行业之间出

现恶意竞争。”一位二手车电商 CEO

对《中国企业报》记者表示。

3月30日瓜子和人人车同天召开

媒体发布会宣告完成融资，记者了解

到瓜子完成2.045亿美元A轮融资，由

红杉资本中国基金和光信资本领投；

人人车正在进行 1.5 亿美元 D 轮融

资 ，具体金额尚未最终确定，但腾讯

仍在投资方名单之中。

而另外一家二手车电商优信二手

车虽然没有发布融资动向，但是却陷

入维权风波。优信二手车称，4 月 2

日，58 同城在未经优信授权的情况

下，在其网站上建立了以优信二手车

为名，且功能齐备的子网站。同时，在

百度等搜索引擎中搜索“优信二手

车”，排名靠前的是“58同城优信二手

车”的链接。优信二手车称，这对优信

二手车造成了流量损失，严重损害了

优信二手车的商业荣誉。

流量争夺战加剧

细观此次优信二手车与 58 同城

之间的利益纠葛，实质上是客户流量

上的纷争。对于互联网行业而言，流

量的重要性不言而喻。

瓜子二手车直卖网 CEO 杨浩涌

曾公开宣称，要在瓜子和二手车之间

“画上等号”，就像携程之于旅游、百度

之于搜索、淘宝之于购物那样。这同

样也是其他二手车电商大佬不惜花费

巨资打造的目的。

从优信二手车到瓜子二手车，再

到人人二手车，2015年下半年三家联

手在大中型城市中卷起了一阵二手车

的广告风暴。其中，优信二手车用

3000万元拍下了《中国好声音》“冠军

之夜”最贵的广告位，号称“黄金 60

秒”。杜海涛、王宝强、胡军、孙红雷、

朱亚文等众多明星将这场广告大战推

上高潮。据悉，当晚优信二手车网站

就因访客过于密集导致瘫痪。

今年，为了获取更多的用户流量，

二手车电商广告大战愈演愈烈。人人

车CEO李健称，今年公司将投入5亿

元品牌广告费，是去年的3倍，支持二

手车“纵横战略”的实施。此前其邀请

知名演员黄渤拍摄广告，并在网络投

放，其目的就是争夺宝贵的流量资源。

B2C还是C2C？

彭惟廉对《中国企业报》记者表

示，58同城之所以会盗取优信二手车

的用户流量，根源是由于两家公司的

经营模式不同。“58 同城不管是做房

产、招聘，还是做二手车，其核心业务

点是流量的贩卖，低价获取流量。他

们的经营模式主要是打电话给经销

商，让其同意在58同城优先登出他们

的车源，而这些车源是未经认证和检

测的，而优信二手车主要是做B2C，我

们的核心优势在于检测”。

在二手车交易的商业模式上，要

做B2C还是C2C，一直是58同城纠结

的问题。做C2C是58同城最擅长的

商业模式，因为它有生活服务的流量

基础，每一个频道都有可能独立出

来。此前，瓜子二手车甚至高呼直卖

模式才是二手车电商的终极模式，真

正实现了个人车主直接将车卖给个人

买家，因去掉中间环节，缩短了交易链

条，进而降低了交易成本，从根本上提

升了二手车行业效率。

但是记者走访市场了解到，二手

车交易的主要市场仍旧是以平台对个

人为主，个人之间交易所占市场份额

并不是太高。目前，以C2C模式来做

二手车业务多是以布局为主，所有

C2C 模式的二手车项目都在短期内

实现不了盈利。

同时，二手车交易更多地体现在

车源以及相关的服务上，与 B2C 相

比，C2C还远未达到。据优信二手车

工作人员表示，去年一年优信二手车

在此方面投入了数百万元，但仍有很

大的提升空间。

“不可否认，C2C 模式更容易获

得资本市场的偏爱，目前公司依靠偏

传统的 B2C 经营模式已经开始正常

盈利，随着公司经营能力的提升，如果

准备与人人、优信和瓜子二手车巨头

一决高低，那么也会考虑资本市场更

偏爱的 C2C 模式。”一名二手车电商

CEO对记者表示。

今年一季度，房地产市场呈现一

片火热的发展趋势，一线城市“日光

盘”频出，部分二线城市也出现抢房热

潮。但是，房地产已进入“白银时代”，

去库存仍是大部分三、四线甚至二线

城市的首要任务。一线城市看似进

入“疯狂”发展模式，但是楼市是否回

暖仍需理性看待。

“90/70”政策回归

中原地产研究部统计数据显示：

截至3月13日，北京商品房住宅五环

内签约为 703 套，签约均价达到了

62464元每平方米。纯商品住宅的供

不应求是造成房价上涨的原因之一，

从最近9年的五环内商品房均价可以

看到，整体市场一路走高，从 2008 年

的 1.6 万元，上涨到目前的 6 万元以

上，未来北京五环内市场已经进入高

端化。

中原地产首席分析师张大伟表

示，预期未来北京五环内的高端化区

域将依然延续，从北京今年出让的土

地看，五环内基本地价都超过区域在

售房价，包括前期丰台7.5万地王，预

期未来新宫等地王还将影响市场预

期。

楼市的有趣之处便是，它总是充

满着各种各样的变数。

3 月 31 日，北京土储中心网站挂

出两宗位于昌平南邵镇的住宅用地，

在挂牌文件中有这样一条规定，明确

表明：“本次挂牌出让宗地除建设保障

性住房外的剩余居住规模中，套型建

筑面积 90 平方米以下住房面积所占

比重需达到 70%以上。”消失已久的

“90/70”政策又重新被列入购地条款

当中。

亚豪机构市场总监郭毅认为，北

京地价逐渐走高，六环周边的地价水

平都普遍达到 3 万元左右，这意味着

未来北京住宅市场的刚需型产品将会

越来越少，重拾“90/70”，其实主要是

为了弥补刚需型产品供给不足的问

题；而另一方面，北京的高价地现象也

将得以缓解。

日前，包括上海、深圳在内的一线

城市均出台了地产新政，不同程度上

对楼市进行了调控。

成交量回暖有待观察

今年以来，一线城市房地产的一

系列现象，让人产生楼市再度“疯狂”

的幻觉。上海尤为典型，房东跳价、交

易中心爆棚，甚至，上海虹口区推出

352 套总价上千万元的新房，一天内

就被抢光，销售额高达36亿元。

对此，郭毅认为，上海、深圳楼市

过热事出有因。深圳去年供地仅有一

块住宅用地，其他的都是靠旧城改造

来的增量供应，加之深圳的外来人口

相对较多，价格自然上涨得比较快。

上海更多的是误传，并且上海成交量

上涨和江浙一带的投资敏锐度较高有

很大关系。成交量的回暖才是真实的

回暖，成交价格的回暖并不一定能够

得到市场接受。

而在楼市看似回暖并呈现再度火

热的趋势下，北京新房成交量并没有

明显上升。从成交量来看，“3·30”新

政后一年间虽然成交量出现回升，但

37%的增幅与2009年4万亿元刺激之

下157%的增幅相去甚远，也低于上海

2015年成交量49%的年度增幅；其次，

从成交价格来看，“3·30”新政一年间

北京商品住宅成交价格涨幅14%，相

比深圳 2015 年 40%的年度涨幅低出

不少。

此外，北京楼市相对稳定的另一

力证是部分项目在涨价，但并不是所

有项目都在涨价。根据亚豪君岳会数

据统计显示，2015年3月31日—2016

年3月30日，北京商品住宅成交中五

环外占比高达九成以上，而四、五环之

间成交占比仅为5%。换言之，少量高

端区域项目价格的快速上涨拉动了整

体市场成交均价的上涨。而在低端刚

需以及中低端改善型聚集的区县，房

价变动幅度并没有很大，例如房山区、

门头沟区、怀柔区等房价涨幅均在

10%以内，而门头沟区更是低至1%。

业内看淡房地产投资

从北京楼市的长远发展来看，郭

毅认为，相较于上海、深圳的楼市过热

现象，北京房地产的整体表现很是稳

定，“房价的上涨还是依托于地价的上

涨倒逼，北京的整体项目中，高端项目

占比增加，同时高端项目的成交量也

在不断上升，拉动了北京房价出现了

结构性的上涨”。

对于今年以来一线城市房地产的

发展情况，北京房协副会长陈志则表

示，“近来，坊间传一线城市房地产热

得一塌糊涂，我们把深圳、上海、北京

和广州这四个一线城市做了一个对

比，四条曲线，单看价格，北京和广州

的曲线基本上是重合的，都在底部，最

高的是深圳，然后是上海，它的斜率是

向上的。所以，房地产是区域型的，深

圳和北京除了宏观性、全国性的政策

之外，发展完全不一样。”

郭毅也坦言，“开发商因为成本的

提升，价格上涨，利润也并没有太高的

提升，大部分奉献给土地了。现在的

市场被过度解读了。长期来看，北京

的成交量和成交价格相对稳定。一线

城市已没有太多的投资空间，加上限

购，对于投资客来说，资金杠杆出现了

变化，房产并不是一个很好的投资品

了。”

乐视体育推出付费服务实现商业闭环

4月6日，全球互联网体育领先平台乐视体育宣

布，在中国内地市场正式推出付费会员——“乐视超

级体育会员”，为体育爱好者提供最多内容+最优体

验+最全服务的体育消费新模式，同时引领带动中国

体育产业完成职业赛事与在线观众之间的商业闭

环，进而推动更多社会力量转化为资本动力，促进产

业可持续发展的良性循环。这是继香港市场之后，

乐视体育在全球推进会员服务体系的第二站，也是

最具价值潜力和产业战略意义的市场布局。随着全

民参与体育热潮与互联网+的同期叠加，中国观众通

过网络观看体育赛事的需求强劲增长。数据显示，

每天有超过1000万名体育迷在乐视体育观看各类赛

事。

长安CS15北京上市首推“私人定制”

4 月 6 日晚，长安全新小型 SUV 车型 CS15 在北

京上市。新车先期推出搭载小排量的1.5L自然吸气

发动机的4款车型，售价区间为5.79—7.39万元。新

车主打年轻时尚风格，不仅外形酷炫动感，在车内配

置上也搭载了in Call智能车载互联系统，紧跟时尚

互联潮流。作为该品牌在今年投放首款全新车型，

CS15涵盖诸多创新元素，包括采用了全新家族外观

设计、全新的智能互联系统、丰富的储物空间等6大

亮点，并首次采用“私人”定制的方式进行销售，目前

消费者可以在长安汽车官网定制属于自己的专属车

型。

多管齐下降低企业成本
是供给侧改革的关键

观察

李宏

资讯

“90/70”政策低调回归
业内看淡房地产投资

本报记者 李霂轶

本报记者 谢育辰

二手车电商纷争再起 明争流量暗战模式

长期来看，北京的

成交量和成交价

格相对稳定。一线城市

已没有太多的投资空

间，加上限购，对于投资

客来说，资金杠杆出现

了变化，房产并不是一

个很好的投资品了。”


