
信息化、标准化依然桎梏着物流行业的

现代化步伐。在目前的物流行业，众多中小

专线企业依然占据了重要的比重，这些专线

企业正在面临着诸如资金压力、信息困局等

众多的瓶颈问题，未来的发展方向也尚未明

确。

但是可以预见的是，物流行业转变的阵

痛总会过去，一些企业和园区会在阵痛中逐

渐被淘汰，而阵痛促成的转变，也会让这个庞

大的行业有机会展现新的面貌。

信息化的合适契机

对于大部分物流园区而言，信息化似乎

是近年来突然兴起的新概念，而对于天润物

流园，信息化的起点要早得多。这家位于广

州中山地区的物流园区，早在2005年就已经

花费了600万元与广州市发展改革局、市科

技局和市邮政局等单位合作开发了一个物流

信息交易平台——利用这个平台园区客户可

以不断发现货源、车源的最新情况，可以对货

品进行排库和盘点，而系统可以提供可视化

的货品排库功能。

2005 年这一时间节点开始信息化在全

国范围都是率先之举——在这一年 BAT 初

露锋芒，百度刚刚完成上市，阿里巴巴的支付

宝业务也推出不过一年，腾讯的年收入还仅

有14.26亿元。然而这一创新的举措并未取

得预想中的成果，在运营数年后，这一平台并

未能熬到信息化环境真正成型的那一天。

“现在反思起来，2005 年信息平台不成

功的原因有很多方面，其中很重要的一点是

当时智能手机还没有普及，专线企业也好、货

主方也好、连电脑都是才刚刚普及使用不久，

对于信息化的接受程度还不高；货车司机也

不可能带一台电脑去送货，整体的硬件环境

还很难支撑一个物流的信息平台。”对于此前

信息平台的失意，天润物流市场办公室李主

任如此表示。

经历过总结和反省，天润物流园在2014

年年底再次踏上了信息化的路途，2014年年

末，天润委托相关技术公司建立了一个新的

信息平台，主要目的是为了解决物流园城市

配送的难题。

这一次的尝试显然是取得了更多的成

效。根据天润方面提供的信息，目前平台上

拥有平台车辆1500台，注册发货用户12000

多，最高日单量2340单。

“这次信息平台能够有效运行从大环境

角度来看，不仅得益于移动互联网的普及，同

时货源的变动也是原因之一，近年来的货物

越来越倾向于小批量、多批次，这样的货物形

式需要一个平台来解决从门到园区的城配问

题。”李主任表示。

迫切需要的金融服务

比信息化更为急迫的是物流企业对于资

金的需求，在物流行业普遍存在着垫付货款

的情况，物流企业的资金链条紧张程度与上

下游企业的回款周期密切相关，然而伴随着

整体经济形式的变化，上下游企业的回款周

期愈加延长，这导致很多专线企业不得不通

过各种借贷方式来弥补资金链条的紧张程

度。

“大部分专线企业基本有自己固定的资

金来源，可能是信用卡套现，可能是有固定的

借款机构，但是从2015年年中以来，整体的

资金环境都特别不好，因此很多企业的资金

链条压力倍增。”一位专线企业相关人士表

示。

能够获得来自正规金融机构提供的稳定

的资金来源无疑是专线企业热切盼望的事

情，然而这并不是一个容易实现的事情，“银

行目前信用判定的方式还是以抵押为主，但

是专线企业普遍是轻资产，并没有多少可以

抵押的资产，要与银行达成合作并不容易，而

且一家一家去沟通难度也比较大。”李主任表

示。

在这一情形之下，园区无疑是充当物流

公司与金融机构之间非常契合的一个服务机

构，金融服务已经成为了物流园区未来势必

要开展的业务。

正是出于这种需求，2010年天润与工行

签订了协议，建立了一个园区内中小企业融

资的信息平台。该平台选取该市场内年交易

量大、运营良好、盈利能力强的物流公司和租

赁仓库的生产厂家作为目标客户，由目标客

户形成3—5人组成的联保小组，向银行申请

融资；2014 年，天润又与平安银行进行了战

略合作。截止到目前，天润园区共计约有

150家中小物流企业受益，反复使用资金2亿

多元。

标准化推进缓慢

2015 年最后一份关于物流行业的政策

是《物流标准化中长期发展规划（2015—2020

年）》，该份规划认为“伴随着改革全面深化、

经济转型持续升级、产业结构不断调整、物流

市场快速发展、企业对物流标准需求日益增

加等变化…… 我国物流标准化工作面临新

的形势”。

确如规划所言，标准化已经日渐成为了

整个物流现代化和信息化的基础所在，不论

是信息化还是资本化都应该建立在标准化

的基础之上。一位从事轻资产模式的物流

互联网创业公司的相关负责人曾向《中国企

业报》记者表示，物流行业的轻资产者在愈

加深入行业的过程中，不仅会在线上市场投

入巨大，更不得不参与到线下的建设中去，

其中最大的原因就在于行业本身的标准化

缺失。

而在园区从业者看来，物流各环节的标

准化并非一件容易的事情。“国内标准化建设

的滞后，与国内制造企业、商贸企业的数量庞

大，规模差异大，经营形态样式差异大有关，

这些差异导致了各式各样物流需求的存在，

而这些物流需求被不同的公司满足，这些公

司各有生存之道，因此标准化推进缓慢。”对

于国内标准化推进慢的原因，天润物流园副

总吴敬伟如此表示。

目前的中小物流企业正站在时代的十字

路口，未来将走向何方依然没有定论，美国式

的规模化和欧洲式的大联盟都可以作为参考

的方向。而在吴敬伟看来，中国巨大的市场

规模会导致这两种模式并存发展，其中一部

分中小物流企业未来会通过收购、被收购完

成规模化局面，而另一部分则会通过联盟的

形式形成另一种“规模”。

现代物流业处在十字路口：规模化VS大联盟

本报记者 宋笛

电商巨头角逐农村市场

缓慢的标准化

（上接第四版）

“长久以来因为渠道模式的剪刀差问

题，农村市场的消费者面临着购买产品种

类少、质量差、价格高、售后拖等现实的问

题，通过电商这一开放型的平台模式，可以

让广大农村的消费者购买到和一线城市消

费者一样的产品、一样的价格、一样的服

务；通过提升面向农村的物流体系，力争让

农民以最快捷、最低价、最无忧的方式购买

到化肥、农药等农资商品及手机、家电、日

用百货等工业商品。”李贺明说。

农业电子商务的先天瓶颈

在“互联网+现代农业”的一片热潮中，

同样要看到农业电子商务面对的挑战，有

些问题亟待思考和解决。

事实上，互联网的介入为农业发展实

现更合理的资源配置，使利益最大化，为农

户、涉农企业创造最大的价值目标提供了

一条最重要的途径。而如何利用互联网找

到解决这些问题的关键，则是政府和企业

所要探求的问题。

“目前农业发展最主要的问题是农产

品信息不畅通，由于信息的不对称，农民对

市场变化不能掌握，造成农产品销售问

题。发展互联网就是要解决农产品信息不

畅的问题。”上述四川省农村经济促进会有

关负责人表示。

李贺明告诉记者，互联网走进农村，为

农村电商发展带来了契机，但是也面临诸

多挑战。无论是当前电信运营商在农村的

基建状态，还是农民对网购方式的信任度、

接受力，似乎都对农村电商的发展是一场

考验。同时，仓储、物流、配送对于渠道下

沉的各大电商来说也是一个巨大的挑战。

另外，农村电商用户数量偏少、农村电商专

业人才不足、农村电商服务网点缺乏、农业

生产方式落后等都是制约农村电商发展的

瓶颈。

“农村电商发展过程中存在一些先天

类型的瓶颈，比如：由于大部分农民对电商

认知水平仍处于较低水平，农村电商的发

展道路仍不够顺畅。而具有资源整合、管

理能力的农产品龙头企业数量仍比较少。”

李贺明说，这方面需要进一步加大电子商

务宣传引导，提升农民意识水平。同时希

望与更多质量可靠、信誉良好的企业开展

合作，推进更多地方名优产品电子商务化，

加快推进农村电子商务发展。

显然，只有鼓励有能力的企业建设规

模化、标准化、示范性的现代化农产品生产

基地，借助大数据，推动农产品标准化，培

养农产品专业化运营，推动农业现代化产

业升级，当然也得加强物流方面的建设，才

能打通农产品触网的最后一公里。

在李贺明看来，未来我国现代农业发

展蓝图应该是，现代化农业是基于互联网+

农业模式，利用大数据、云平台、物联网等

互联网技术，整合金融、物流等各类社会资

源，实现农业产业链去中间化，提升生产流

通效率的新型农业平台。

20162016年年0303月月0101日日星期二星期二
编辑编辑：：康源康源
E-mailE-mail：：qiyebaoxinwenbu@qiyebaoxinwenbu@163163.com.com
校对校对：：筱华筱华美编美编：：杨清语杨清语0909

现代物流业是

指原材料、产成品从

起点至终点及相关信

息有效流动的全过

程。它将运输、仓储、

装卸、加工、整理、配

送、信息等方面有机

结合、形成完整的供

应链，为用户提供多

功能、一体化的综合

性服务。现代物流业

是一个新型的跨行

业、跨部门、跨区域、

渗透性强的复合型产

业。物流园区作为一

种重要的物流枢纽和

信息交换地，分布在

全国各地，他们中的

一部分由原有的货运

站转变而来，一部分

在政府的规划中拔地

而起，不论哪一种类

型，新的挑战总是在

所难免的。“园区小黑

板”已经不能承担信

息化的重任，园区内

企业也愈加渴望和金

融机构建立一种稳定

而合理的合作关系。
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