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移动通信基础设施建设是推进“宽带中

国”、“互联网+”等国家战略实施的重要环节，

也是落实网络通讯“提速降费”政策的前提条

件，天津铁塔公司有关负责人表示，为更好地

服务“智慧天津”、“科技天津”，铁塔基站等设

施建设将进入集约化、专业化、高效化的新阶

段，让百姓消除误区、科学认识电磁辐射，手机

通话上网更快捷更省钱，下一步还将编制城市

通信基础设施规划，纳入城乡建设和空间发展

战略规划。

铁塔统管整合资源

2015年1月1日起，中国移动、中国联通和

中国电信三大通信运营企业停止新建铁塔等

移动通信基础设施，并将近170万座存量铁塔

资产交割给新成立的中国铁塔股份有限公司

（以下简称“中国铁塔”）。按照国家有关要求，

三家通信企业的增量铁塔、站址资源以及附属

设施将由中国铁塔建设；后续三家通信企业的

现有铁塔、站址资源及附属设施等存量资产将

通过注资和收购方式注入中国铁塔，相关工作

已于2015年完成。铁塔新建工作及存量维护

工作都由中国铁塔统筹负责，有利于精简人

员、整合资源，在技术、模式等方面推动科技创

新，很好地完成铁塔新建及存量资产交接任

务。截至2015年10月，中国铁塔已承接铁塔

类建设项目超过44万个，已开工建设42万个，

约少建基站近20万个，节约行业投资超过400

亿元，减少土地占用约10000亩。

天津铁塔公司作为中国铁塔股份有限公

司在天津市的分支机构，2014年11月19日揭

牌运营。公司主营铁塔建设、维护、运营；基站

机房、电源、空调配套设施和室内分布系统的

建设、维护、运营及基站设备的维护。目前，天

津铁塔已与三家电信企业签署收购全部存量

铁塔相关资产协议，天津铁塔作为天津地区唯

一一家主体企业承接三家运营商现有的上万

个存量铁塔，统一规划和安排三家运营商铁

塔、基站和室内分布系统的新建和维护，能够

更好地集中资源，从根本上避免重复建设，节

省土地资源，最大程度提升社会效益和经济效

益，助力“资源节约型、环境友好型社会”建设。

2015年是天津铁塔的开局之年，按照集团

公司整体指导思想，围绕“开拓创新、务实高

效、利益客户、成就员工”的企业核心价值观，

结合地方实际，天津铁塔确定了“包容、坚定、

刚柔、克难、扬帆”的创业初期特色文化，超常

规、高效率地完成了组建工作并迅速进入运营

模式，为天津市信息通信基础设施建设提供有

力支撑。一年以来，天津铁塔共承接运营商需

求5000余个，新建基站近千处共满足1700余

个需求，改造完成3000余处满足3500余个需

求，少建铁塔约2300个，节约建设成本约10亿

元，节约土地约120亩。

信号越好辐射越小

随着信息网络技术快速发展，人们享受移

动通信便利的同时，对居民小区、楼顶、家门口

越来越多的基站设备忧心忡忡，害怕这些铁塔

会产生对人体有害的“辐射”。天津铁塔公司

的通讯专家表示，对于电磁辐射老百姓存在一

些认识误区。日常生活中的电磁波几乎无处

不在，冰箱、微波炉、电磁炉、电吹风、路由器等

都会产生电磁辐射。为了保障公众健康，促进

电磁技术科学运用发展，国家先后颁布《电磁

辐射防护规定》、《环境电磁波卫生标准》、《电

磁辐射环境保护管理办法》等规范性文件。按

照上述相关，移动通信所用900MHz频率带宽

必须符合要求：功率密度每平方厘米小于40微

瓦或电场强度小于每米12伏。关于电磁辐射

国家标准，欧盟要求小于450微瓦，美国、日本

要求小于600微瓦，澳大利亚要求小于200微

瓦，中国要求小于40微瓦，我国电磁辐射国家

标准要比其他国家和地区更为严格。

事实上，对人们平常最担忧的是手机辐

射，而不是基站辐射。如果一个人距离基站

100米，距离手机1米，两者发射同样强度的电

磁波，手机对人体的辐射是基站的500倍。值

得注意的是，手机信号越差，会提高发射功率、

保证通信质量；为了保证边缘区域的信号质

量，基站也会提高发射功率。因此，信号越好，

辐射越小；信号越差，辐射越大。人们平常使

用手机接通电话的瞬间，功率往往是最大的，

信号稳定后功率降低。当手机拼命找信号时，

或长时间使用时，要提高自身功率，手机就会

发热。每个基站信号覆盖范围有限，基站覆盖

半径减少，基站信号质量提高，手机发射功率

和辐射就能有效降低。所以，基站设立越合

理，手机使用就越安全。

我们生活中实际基站的电磁辐射经过测

量，如距离基站10米产生电磁辐射约0.6微瓦/

平方厘米，距离100米约0.41微瓦/平方厘米。

相比我们日常生活用品而言，微波炉距离人体

1.5—2 米时，产生辐射约 276.8 微瓦/平方厘

米。基站通常设立在楼顶，距离居住场所达到

三四十米，对于人体的影响微乎其微，而移动

通信设备随身携带、贴近人体，工作或家用电

器所发射的电磁波几乎遍布每个角落。移动

通信网络与基站越近，信号质量越好，设备发

射功率越低，人体受到的通信设备电磁辐射反

而越小。一般城区300米以内至少有一处基

站，按照国家标准基站辐射对于人体是没有伤

害的，随着3G、4G网络推广应用，站址会继续

加密，5G时代可能每隔四五十米就有一处基

站，提高基站密度和信号质量，也是推进我国

高速宽带网络建设、推进网络提速降费政策落

实的前提条件。

通信基建纳入规划

2015年9月，国家住房和城乡建设部、工

业和信息化部联合印发了《关于加强城市通信

基础设施规划的通知》，要求2016年底前，所有

大城市、特大城市应完成通信基础设施专项规

划编制工作，其他城市应于2017年底前完成专

项规划编制工作。

2015年10月，天津市工信委正式发文向

天津市各区县人民政府及规划局、环保局等相

关部门转发由铁塔公司编制的《天津市移动通

信基站站址规划建设实施方案（2016—2018

年）》（以下简称《实施方案》），标志着天津市移

动通信基站规划建设得到政府部门的正式认

可，存量站址、在建站址及规划站址取得初步

身份，为下一步对接各级政府部门，推动纳入

城乡统筹规划打下坚实的基础。《实施方案》是

由天津铁塔牵头，与天津移动、天津联通公司

领导，天津大学、天津理工大学及无线委、中移

院、中讯院多位专家及工程师进行多轮修改与

探讨，围绕天津通信基础设施建设规划工作编

制的具有前瞻性及创新性的指导方案，《实施

方案》的颁布，标志铁塔公司在天津通信基础

设施建设领域踏入新的里程，对于全面推进城

市信息化建设、提升城市服务功能将起到积极

的作用。

天津铁塔有关负责人表示，着眼于城市未

来通信发展，天津铁塔通过科学设计规划、分

期分批扩容设施、整合存量和增量资源，今后

的铁塔基站不仅能同时满足服务三家运营商

的要求，还将扩展公共WiFi、监控探头、路灯、

信号灯、太阳能充电装置等功能，实现“一杆多

用”、“一塔多能”，让天津市民享受“无缝化”覆

盖的优质移动通信网络。

中华民族历史长河中流淌着绵长的酒

文化。九河下梢天津卫，本是五方杂处的水

陆码头，明清以后商贾贤达云集，天津的酒文

化也体现着市井平民文化与名流贵族文化的

混合体，传承着兼容并包、不拘一格的精神。

天津最大的白酒酿造企业天津津酒集团，作

为全国酿酒行业骨干企业之一，面对白酒行

业的深度调整，国企改革的任重道远，津酒集

团以改革和创新为驱动，打好独具地域特色

的文化牌，注重消费者个性化需求和产品体

验，满足不断细化的市场要求。

名酒走上亲民路线

“十二五”期间我国白酒行业告别了爆发

式增长，步入漫长的调整期，受到全国白酒行

业产能过剩、国家限制“三公”消费等宏观政

策影响，高端酒类市场遇冷，白酒企业主要经

济指标出现大幅下滑。国人对于酒类的需求

“返璞归真”，消费者在社交应酬、馈赠礼品

时，淡薄了名酒贵酒的身份地位象征，更倾向

于追求物美价廉或别具特色的酒品。

津酒集团同样在调整营销模式，加快品

牌建设推广，除了巩固38度帝王风范等经典

产品的现有渠道，对次新品祥凤系列重点培

育从而谋求增量，中低端的津酒新产品成为

重点研发对象。据业内人士分析，白酒行业

依旧存在产能过剩问题，目前白酒行业产量

规模超过了消费量一倍。白酒产品市场容量

有限，使得白酒行业仍处于谷底，酒类企业优

胜劣汰兼并重组，市场竞争会更加残酷激

烈。名酒企业纷纷放下身段，走上亲民路线，

高端酒类降价促销，中低端酒备受青睐，高性

价比或特色产品迎合大众消费。津酒集团在

巩固主导产品的同时，积极开拓新市场，注重

迎合市场主流需求，增加市场份额和市场占

有率，如研发中低端清香型直沽酒系列，力求

新的利润增长点；依靠定制酒和婚庆专款酒，

寻求新的销售渠道等。

针对销量下行，尤其是高档产品销量下

滑的现状，津酒集团快速调整产品结构，加大

产品开发力度和转变销售模式，推出中低端

产品七个系列24款产品；在继续坚持“帝王”

和“津酒”双品牌战略基础上，着手培育直沽

品牌，高中低价位产品实现全面覆盖。有关

负责人介绍，“帝王”在品牌形象上还是以“成

就非凡”为主诉求，功能上以密码防伪锁开盖

有奖为热点，继续塑造气度从容的高端形象，

加强了放心消费、安全消费的宣传。另一方

面，“津酒”品牌继续巩固“天津市场白酒销量

领先品牌”的品牌定位和“见证700年津门传

奇”的天津名酒形象，以“祥凤”为核心，加块

推进津酒祥凤系列的市场培育。

让百姓喝“放心酒”

老字号知名酿酒企业，越来越重视商标

权专利权等知识产权的保护，新产品研发和

老产品提升改造方面的科技创新，保证产品

质量和安全生产责任监管。津酒集团2015

年共完成各项专利申报25项，目前共拥有有

效专利172项。

根据新修订的《食品安全法》及《食品生

产许可证管理办法》相关规定，白酒企业必

须建立产品质量安全追溯体系，结合企业的

生产特点建立并保存相关产品信息，保证体

系有效运行。2015年9月14日国家食品药

品监督管理总局发布了白酒生产企业建立

质量安全追溯体系的指导意见，指出白酒生

产企业将建立质量安全追溯体系，保证真

实、准确、科学、系统地记录生产销售过程的

质量安全信息，应当确保产品从原辅材料采

购到产品出厂销售所有环节，发生质量安全

问题时产品可召回、原因可查清、责任可追

究，切实落实质量安全主体责任，保障白酒

质量安全。

为了让老百姓喝上“放心酒”，津酒集团

创建严格的“质控模式”，在物资采购、原料加

工、生产工艺执行、产品外加工、产品质量检

验等方面，严格执行食品添加剂使用标准和

管理规定。从原料、接触酒物料、包材等入

手，精选质量过关、安全可靠的原材物料，严

把保障津酒产品质量和食品安全的第一道

关。从工艺技术和生产过程继续查找产品存

在差距和问题，改进调整产品工艺，综合优化

产品配方，提高产品内外质量。不断加强企

业生产全过程及外加工产品的质量管控，加

大对外加工产品及外加工企业的监督检查。

做好原酒分级贮存，坚持按标准勾兑、精细操

作，把握半成品勾兑等质量控制关键点和工

艺标准；精挑细选严格把关，不合格的产品不

许进入下一道工序，保证口味醇正和风格统

一，各项指标达到标准。津酒集团在全国率

先使用密码锁防伪技术，在防伪功能上引入

物联网概念和二维码技术，让消费者擦亮眼

睛辨别真假，确保消费者权益。

挖掘品牌文化价值

根据史料记载，天津在800年前就出现

了“聚落”，700年前的元代《接运海粮官去思

碑》记载，当时直沽就已经能造酒了。当时叫

做烧酒，酿制的高粱酒叫白干烧酒。明朝初

起，天津卫凭借独具风格的白酒酿造技术，成

为当时北方的酿酒发源地，到清代天津酿酒

业日渐兴盛，津门名酒荟萃于大直沽、小树

林、双庙街、西沽等地。十九世纪初起到二十

世纪30年代，天津酿酒业尤其鼎盛，直沽酒

畅销海外，在我国近现代白酒出口史上，堪称

发展早、销量大、声誉高的白酒。津酒集团产

品传承直沽烧酒数百年精湛的酿酒工艺，结

合现代科技，生产出具有纯干爽口、酒质醇

和、风格突出等特色清香型传统名酒直沽高

粱酒。津酒系列产品不断升级换代，成为深

受消费者喜爱的津门第一名酒。

传承津门数百年酿酒历史文化以及企

业60多年精湛酿造技艺，津酒作为天津人最

感亲切的家乡酒，在全国也享有很高声誉。

津酒集团前身是天津白酒厂，厂址选在风景

秀丽、优质水资源丰沛的西沽与丁字沽交界

处，当时把大直沽、西沽等地的10余家分散

小酒厂的技术、管理精英汇聚一起。1953年

新型酿酒工业基地——国营天津酿酒厂成

立，成为新中国三大白酒酿造厂之一，天津酿

酒业也再度崛起。在上世纪90年代，津酒与

法国合作设计出以秦皇汉武唐宗宋祖四大皇

帝为图案的瓶型，推出把悠久的历史文化与

酒文化结合起来的高品位珍品帝王津酒，在

国内外产生极大轰动。津酒集团聘请美术学

院专家作顾问开发了扁凤壶津酒，结合汉代

出土文物扁凤图案，设计出无光彩釉新工艺

瓶型，实现现代烧瓷工艺与古代酒文化的完

美结合。

2016年对于白酒行业而言，将是更加艰

难的一年，是决定白酒行业能否走出深度调

整期，能否转型升级至关重要的一年。作为

天津最大的白酒酿造企业，有关负责人表示，

津酒集团将以加大改革创新为动力，以提升

预算管理水平为核心，以转变营销模式为抓

手，以推动依法治企建制度，以落实绩效考核

提效率，以逐步改善民生为根本,为实现“十

三五”战略发展规划开好局，在提高市场占有

率、提高运营效率、提高职工收入工作中取得

良好的实效。

铁塔公司“互联网+”时代
移动通信基础设施迈向集约化

冯琳

津酒集团:名酒变“民酒”打好文化牌
马佳家

2016

年
货
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津
酒
集
团
灌
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间

铁塔施工

“ 天津铁塔公司有关

负责人表示，为更好地

服务“智慧天津”、“科技

天津”，铁塔基站等设施

建设将进入集约化、专

业 化、高 效 化 的 新 阶

段。下一步还将编制城

市通信基础设施规划，

纳入城乡建设和空间发

展战略规划。


