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预览

P13-P16

金融

开启移动互联车生活：

平安变局“车险+汽车后市场”

在汽车生命周期中，聚集着汽车厂商、4S店、配件

厂商、交通部门、加油站、导航、保险等环节，他们共同

聚集起来形成了一个生态系统，即车主生态圈。平安

车险将“车主”概念突破了只关注车主与保险的局限，

以产业链角度深入了解车主需求，颠覆了传统的客户

分析方式。 5版 G01-G04

产业

轻量化

铝业供给侧改革新方向

评论

险资下一个举牌目标：海外投资

2015年险资频频举牌上市公司，成为A股市场一

道亮丽的风景线。2015年共有34家上市公司被险资

举牌。其中，安邦人寿举牌8家最多，其次为前海人寿

7家、国华人寿6家。相对2015年举牌狂欢，今年的举

牌热潮恐怕会有所降温，预计海外投资或成险资主攻

方向。 7版

用“马不停蹄”可以形容葛红林就任中铝公司董

事长后的日子。担负着中铝“扭亏”重任的葛红林

在多个场合明确表示，要加快以铝代钢步伐，拓展

新应用，引领新需求。葛红林的想法和中国铝行业

“十三五”发展趋势不谋而合。

4版

人文

向一个时代致敬与告别

2015年12月28日，经历了半个多世纪，承载了许

多人青春记忆的杭州半山钢铁基地，正式“熄火”，全线

关停。有专家说，“大搬迁，将是中国2016年的一个新

景象。开启新工业时代，也将是中国重工业企业、企业

家面对转变经济模式、建设新商业文明的新课题。”

8版

投资

股权众筹退出机制破冰

退出机制一直是股权众筹直面的痛点，12月23

日，股权众筹平台36氪首推“下轮氪退”引起业内高度

关注。随着股权众筹的快速发展，越来越多的股权众

筹平台开始重视退出机制方面的探索和创新，但业内

也有人表示“下轮退出”方式会导致要么双赢，要么双

输的结果。退出机制如何破题还有待探讨。

6版

许意强

从全球市场的配角和趋势跟随者，成为市场主角并开

始引领趋势和潮流，对于正谋求新一轮转型升级的中国企

业而言，肩上的担子并不轻松。

在近日举办的美国国际消费类电子展览会（简称美国

CES）上，来自中国的企业撑起“半边天”，并且越来越多地

取代欧美等国的传统强势企业，谋求从配角向主角地位的

逆袭。

作为中国传统制造产业在全球市场上的一支重要生

力军和主导者，以华为、海尔、联想为代表的消费电子企

业，已经成为中国传统行业在全球拥有一定市场竞争力和

行业话语权的标杆，代表了中国大量传统产业和企业从无

到有、从小到大、从强到弱的一系列蜕变缩影。

必须要承认的是，与全球一流的企业和同行相比，中

国企业的发展时间短、起步门槛低，以及底子薄、实力弱、

缺乏积累和沉淀。可以取得当前的市场业绩、规模和实力

相当不易。特别是在消费电子、高铁制造、互联网等少数

领域，中国的企业成功通过“小米加步枪”的传统策略和手

段，硬生生在强手如林的市场上闯出一条新路，逐步建立

起自己的话语权。

比如说过去多年以来，美国CES展会主要是来自欧美

和日韩的外资企业唱主角，而中国企业只能扮演观众和看

客的角色。让很多人没有想到的是，在今年的美国CES期

间，以华为、海尔、海信、TCL、联想、长虹、创维、康佳、中电

熊猫，甚至是小家电企业科沃斯为代表的中国企业，不仅

占据着场馆的醒目位置和场所，还敢于借助别人的舞台唱

自己的大戏。

来自中国的消费电子企业，不仅展示出全新的技术和

产品，同时还越来越多邀请来自海外市场的商家和客户前

往展会现场，共同见证企业的这些新变化和新成果。在中

国企业频频亮相类似美国CES展会的背后，正是全球消费

电子产业的版图和势力，正在从过去的“欧美日韩唱主

角”，进入到“中韩企业唱主角”的发展新阶段。特别是在

欧美市场上，来自中国的消费电子企业开始承担并扮演起

越来越重要的责任。从过去单一以OEM贴牌参与市场蛋

糕的抢夺，到如今谋求自有品牌经营的升级与转型。

特别是最近几年来，在全球市场上，来自中国的不少

企业相继在高铁制造、消费电子、互联网等高精尖领域，开

始摆脱过去的“学生”跟进和模仿角色，主动与曾经的“老

师”欧美同行展开正面的商业战争。不仅善于借台唱戏，

还频频自建舞台在全球市场主动发起正面抢夺和较量。

这也使素有中国“超级推销员”之称的国务院总理李

克强，在向全球推销中国高铁行业的产品和软硬实力时更

有底气。这一信心来自于中国的高铁企业在短短10多年

时间内已完成从技术引进、消化吸收到自主创新的一系列

蜕变，从而让一国总理敢于频频向其他国家抛出绣球、争

夺订单。

虽然中国不少传统制造产业和代表企业短时间内取

得了辉煌成绩，但是我们还必须清醒地认识到：与美国通

用、德国西门子、荷兰飞利浦等一大批世界级企业相比，中

国企业仍然在原创性技术、系统性创新以及用户需求把握

上存在着非常明显的差距。

在决定企业核心竞争力的原创性技术和产品成果创

新上，中国企业能力仍然偏弱。其大量创新仍然还停留在

改良式创新和模仿式创新的阶段，少数原创性创新技术还

没有真正在全球市场和用户群体中间产生相应的影响力

和商业价值。

同样，虽然近年来中国企业在铁钢、家电、太阳能光

伏、高铁等多个领域取得了“举世瞩目”的规模化扩张和全

球第一的规模，但这仍然无法掩盖中国企业“有规模无实

力”的尴尬。当中国企业大量为全球市场和用户输出

“OEM贴牌”产品和零部件时，来自中国的消费者却要前往

日韩背回“马桶盖”、欧美购回“化妆品”。

此外，与海外同行和对手相比，大量中国企业的经营

思维、理念和发展视野仍然停留于当前市场的抢夺和规模

得失上，而往往忽视了对于未来三年、五年甚至更长时间

的发展战略规划和布局。这也造成中国企业在近年来的

全球市场竞争中，缺乏对于未来的前瞻性、趋势性和方向

性浪潮的把握。比如说，当前全球消费电子产业的众多外

资企业，如西门子、松下等，纷纷将技术触角和商业布局从

单一的硬件产品竞争，转向面向以个人、家庭和城市生活

为中心的系统解决方案时，中国企业的竞争重心还停留于

单一硬件较量上。

可以说，在通往“世界级”企业的道路上，中国已经出

现了一批市场竞争力和品牌号召力强劲的标杆企业，但还

要清醒地认识到，要真正赢得全球同行和用户的尊重，不

只是取决于当前的市场地位和规模，还取决于面向未来的

创新与布局，以及对待行业、市场和用户的尊重和景仰。

中企撑起美国CES半边天
但离世界级企业还有很远

紫竹评论

（相关报道详见第二至三版、第八版、G01版）

王利博制图

楼市去库存压力持续
在楼市去库存的压力下，全国许多城市都推出了不同版

本的购房补贴政策。然而，相关人士却表示，这些补贴政策

有如鸡肋，对于当前庞大的楼市库存并无太大效果。如果楼

市库存大，房价、销售都将受到影响，进而影响到房企拿地的

积极性形成恶性循环。

从2015年中国二手房市场交易数据来看，一二线城市量

价齐升，而三四线城市则不十分乐观。在宋清辉看来，今年，

一二线城市可能继续走高，而三四线城市则面临着房价出现

下行的风险。

（相关报道详见第二至三版）


