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重磅

资金蜂拥而至P2P外围成新蓝海

日前，小铜人金融服务有限公司获得上市公司汉鼎

股份千万级天使投资引起行业关注，这是金融服务公司

中的后起之秀首次获得资本关注，围绕互联网金融的外

围服务公司逐渐从幕后走向台前。随着互联网金融行业

的爆发式增长，为其提供配套服务的公司也做得风生水

起，诸如风险控制、征信、营销公关、搜索排名等金融服务

公司开始引起资本青睐。业内人士分析，未来围绕互联

网金融服务的外围领域市场也将是一片蓝海。 3版

大势

从规范到创新：

铁路货运改革步入深水区

在铁路货运持续下滑的背景下，铁总的“货改”也

逐渐进入到深水区，尝试从原有的规范治理逐步进入

区域创新的阶段。近日，在铁总的整体规划下，成都、

昆明、南宁三个铁路局实施区域货运销售联动，旨在使

云桂川黔渝五省市间铁路货物运输实现无缝对接。除

此之外，在该区域内货运价格的调整，以及至东南亚区

域的国际班列也提上了议程。 2版

调查

布控煤炭消费总量

煤炭行业迎来又一波整合潮

有数据显示，今年前三季度，煤炭产业继续受挫，38

家煤炭上市公司中36家营业总收入呈现负增长，占总数

的94%；32家利润总额增长率为负，占总数的84%。这让

众多煤企心生绝望。亦有分析者认为，在九成煤企普遍

陷入困境的背景下，中国煤炭行业或迎来又一次整合重

组热潮。 4版

沈闻涧

越来越热闹的电商双11节，早

就不再是阿里一家的独角戏，吸引

了包括京东、苏宁易购、亚马逊、国

美在线等一批电商企业的深度参

与。但是在这场电商双11节背后，

并未因为参与企业的增多而带来消

费市场蛋糕做大，反而因众多企业

的无序、混乱和掠夺式开发，以透支

性消费带给整个双11节虚假性繁荣

和数字井喷。

互联网企业
或将告别高增长

912.17亿元。

在电商双11增长天花板到来的

背后，一方面是因为任何行业和产业

都不可能一直涨下去，电商在经历过

去几年的野蛮式生长之后，正遭遇成

长的烦恼。另一方面则是电商企业

间以双11为噱头围绕消费市场展开

激烈角逐，但因只造节没造市必然会

引发行业的昙花一现。

作为一场“无中生有”的双11购

物节，其本意就是电商企业为了提升

自身在零售市场的比重，主动策划的

一场线上购物节。本质上并不是要

刺激消费需求，而是要通过一系列超

低价手段，完成对线下传统实体店消

费需求的抢夺，最终将未来一两个月

的消费需求集中在一天释放。这也

为今后电商双11的扩张和发展埋下

隐患。

尽管今年的双11节各大电商巨

头的销售数据均较去年同期取得大

幅度增长，但这并没有反映出电商渠

道正常发展的现状。无论是线下的

实体店们，还是线上的网店主们均反

映，为了这一天的销售井喷，付出的

代价是前后牺牲了近两个月的市场

正常经营。

因为在电商双11节背后，是众

多零售商们以超低价吸引线上和线

下两个市场上的消费者，以滞后性

和透支性消费的方式在一天时间内

引爆市场。最终并未因为电商渠道

的出现而激活市场新增需求，只是

将日常性的存量消费集中在一天内

引爆。

从消费者的热情来看已经迎来

拐点，开始谋求回归消费的常态。

对于电商渠道来说，其诞生的前提

正是互联网浪潮的快速爆发，人们

的消费方式开始从线下的实体店，

转向线上的电子商城，从最初的消

费者网上购物感觉新鲜，到如今因

为电商超低价格、方便快捷等，开始

成为一种习惯。

然而，纵观过去五年来的每一场

电商双11购物节，五折低价无疑是吸

引消费者的最大诱饵。同时，也因此

低价格才一次次引爆了双11当天的业

绩。如今随着电商购物的常态化，以

及消费需求的理性化，对于电商渠道

过度的低价诱惑吸引力和认同感越来

越低。很多消费者未来将更多的回归

消费常态化。

从互联网发展的状态来看，已经

开始入冬，所有电商必须实现自我造

血。从下半年开始互联网行业的企业

间并购整合加速，其中在电商领域阿

里就投资近300亿元成为苏宁第二大

股东，同样京东也与腾讯联手启动电

商新项目，背后正是互联网产业的冬

天已经到了，而大量的互联网电商巨

头自造血功能还没有形成。

过去几年来以京东为代表的电商

巨头们，依靠烧钱战略取得了井喷式

发展。随着互联网的冬天到来，以及

互联网发展红利的快速消失，其自身

的发展和经营模式也面临着新一轮调

整，过去的持续烧钱打价格战正面临

“杀敌一千自伤八百”的困境。而且，

长期以来的亏损根本没有让企业建立

自造血的功能。如此循环完全不利于

电商渠道这一新兴业态的发展。

如果继续按照今年双11的造节趋

势引爆消费需求，无论是电商巨头，还

是实体店巨头接下来都将面临着“市场

空窗期”的经营尴尬。单从一天来看，

近千亿元的销售额取得无疑是阿里平

台流量和号召力的释放。但是对于一

家想长期参与市场竞争的企业来说，一

天近千亿元成交量的背后，则是未来长

达一个月甚至几个月的需求被提前透

支。最终影响的将是未来的持续经营。

如果电商巨头继续以互联网野蛮

的掠夺性手段谋利，通过延时消费和透

支消费的方式引起大量消费者需求阶

段性爆发，不仅会打乱整个商业零售业

态的可持续发展，还将会冲击整个大众

人群已经形成的常态化和持续性消费

模式，最终对市场带来“杀鸡取卵”式伤

害。

双11如何继续走下去？

毫无疑问，对于电商企业来说，双

11 节想要避免出现市场上的“昙花一

现”，谋求持续性的盛开，就必须要摆脱

当前电商运营过程中的低价格造节操

作，避免以牺牲一两个月的消费需求来

换取一天的市场井喷，真正要回归到以

电商业态商业竞争本位的便捷服务和

快捷响应等能力上，刺激和带动整个消

费市场的增长，而不是透支和掠夺。

（下转第二版）
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