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顺势“一带一路” 东方地毯推进国际化

历经一年多的积累与沉淀，“一带一路”的构

想蓝图框架已经明晰。对于东方地毯而言，想要

寻找新的经济增长点，挺进“一带一路”已然成为

一个现实的选择；而对“一带一路”的沿线国家而

言，同包括东方地毯在内的家纺产业的合作，也将

为其开拓中国市场增添一个重量级的砝码。

这是最好的时代，
也是最坏的时代

“现在是东方地毯发展的最好时代，东方地

毯既有地毯编织的材料优势与技术优势，又有

面向周边国家的地缘优势。在‘一带一路’宏伟

战略的支撑下，可以说，目前是东方地毯走出去

的最好时机。”东方地毯集团董事长韩洪亮说。

“现在也是东方地毯发展的最坏时代。在经

济调整周期下，实体经济发展趋缓，地毯市场的需

求发生了变化，需求量进一步降低，市场竞争日益

加剧，尤其是土耳其等周边国家的产品出口中国，

即使加上关税、增值税与运费，仍然比我们国内市

场的地毯还要便宜10%—15%，对整个地毯行业的冲击是十

分严重的。”

摊开地图可以看到，“一带一路”贯穿亚欧大陆，一头是

活跃的东亚经济圈，一头是发达的欧洲经济圈。这两大经济

带合计占世界人口的37%，占GDP的47%。而包括中国在内

的东西横贯两大经济带的“一带一路”沿线有65个国家，人口

约44亿、GDP为21万亿美元，分别占世界总量的63%、29%，

贸易总量只占全球1/4，以贸易促经济发展，以经济发展带动

贸易增长的正循环潜力巨大。

“如此之大的商机与市场潜力，就需要我们做一些具体

的市场分析，并结合行业的现实做一些比较深入的思考。我

们到底需要做些什么？通过什么方式来提高我们的竞争

力？我想，唯一的出路，就是适应市场、了解市场、紧跟市场

的脚步，而这些，就是要通过不断的产品开发与创新来实

现。”韩洪亮说。

大势所趋,顺势而为

业内人士指出，“一带一路”是我国继经济特区和加入

WTO之后的“第三次改革开放”，之前两次主要是引进资本，

而这一次则是资本走出去，通过国际产能合作带动“一带一

路”沿线国家的发展。在中国卸去“世界工厂”角色后，全球

制造业正在悄然向湄公河流域转移。包括地毯在内的国内

纺织企业在过去30年积累的产能亟须主动进行合理的跨国

配置，从而重获比较优势。

为了顺应大势，东方地毯在“一带一路”甫一提出，就开

始着手进行规划。据悉，东方地毯推进国际化的具体措施是

“1+N”，即“一条通路，N面开花”。

据东方地毯总经理崔旗介绍，为了抢抓“一带一路”国家

战略商机，近年来，东方地毯积极集聚集团资源，先后多次在

俄罗斯、土耳其和德国等地举办展会，不断加快新兴市场业

务开拓。2015年，东方地毯的国际业务部，对于海外业务的

管理职能以及海外品牌战略协调也进行了进一步的强化。

除此之外，公司还在不断加快海外经营人才队伍建设，努力

提升海外经营能力。

“从去年开始，东方地毯便举行了“新丝绸之路万里行”

活动。途径新疆、青海、西藏、宁夏、内蒙古等西北五省区，历

时近20天，行程两万多公里，进行了一次传承民族文化、塑造

自身品牌的创新之旅。今后，这一活动还将继续。”崔旗称。

据悉，凭借拥有的 112 项自主专利，东方地毯已畅销欧

美、中东、亚太等20多个国家和地区。

“成为全球布局、跨国经营，具有国际竞争力和品牌影响

力的世界著名地毯公司，是东方地毯未来的核心战略目标。”

韩洪亮自信满满地描绘出了自己的愿景，“下一步，东方地毯

还要向其他尚处空白、但蕴含商机的国家进行市场布局，从

贸易窗口、市场以及购物中心等方面一步步提升，让自身的

产品‘走’到更多的地方去。”

本报记者 赵玲玲

“目前，我国正面

临着又一轮开放

大潮的到来。而此轮

开放的核心动力正是

‘一带一路’战略。”东

方地毯集团董事长韩

洪 亮 颇 为 感 慨 地 表

示，“在此背景下，谁更

能够掌握主动权与话

语权，谁的带动效应

就更为突出。为此，

东方地毯抓住了‘一

带一路’的战略机遇，

也 就 抢 占 了 发 展 先

机，进而为开创开放

新格局提供了有力保

障”。
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