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近日，OPTEX(奥泰斯)集团携旗下新产品——国内首

款革命性简易水质检测系统WATER it（水益特）盛装亮相

第十六届北京分析测试学术报告会暨展览会（BCEIA

2015）。

据介绍，OPTEX（奥泰斯）集团所开发的简易水质测定

系统，通过测定样本水和水益特的测试试剂进行反应，根据

颜色变化进行水质状况的测量，使水的数值可视化。此外，

这款测量仪还自带蓝牙通信功能，测量人员不需要进行特

别的操作即可通过蓝牙自动将数据上传到云服务器。通过

能远距离对记录数据进行管理和浏览的 Data Manage-

ment Service进行数据管理服务。

集团董事上村透先生表示，此次选择中国作为新产品

水益特全球上市的首站，正是OPTEX看好简易水质检测

系统未来在中国市场的发展前景所做出的举动。

2015 年上半年，煤炭低位徘徊，

中国煤炭出口继续保持下降趋势，毫

无生气。

而当中国煤炭依旧乏善可陈之

时，阿联酋迪拜水电局近日宣布，中国

哈尔滨电气国际工程公司(哈电国际)

和沙特电力组成的联合体预中标迪拜

清洁煤电站一期项目，项目金额18亿

美元，2021 年 3 月全厂投运。待后续

二三期建成后，这一电站装机发电量

将达到 3600 兆瓦。中企首次拿下海

外电力项目，这似乎给了中国煤企些

许安慰。

但一个问题是，海外电力项目究

竟能为中国煤炭带来多少利好？“如果

电站 24 小时全负荷运行，用煤量达

8600 多吨。”晋商文化交流协会副会

长郭志勇说。事实上，保守估计阿联

酋迪拜清洁煤电站每年将为中国增加

煤炭出口量250多万吨。

吹响“集结号”：
煤炭出口不改初衷

2001年之前，中国一直保持煤炭

出口量的快速增长，世界第二大煤炭

出口大国的标签俨然勾画出一幅欣欣

向荣的图景。

2011 年之后，中国成为世界煤

炭最大进口国，而这一过程用了将

近 10 年。此后，中国煤炭出口戛然

而止。“从 15%上升到 25%，在大宗煤

炭贸易中，中国进口煤数量逐年攀

升。”同煤集团晋华宫矿高小龙说。

与此相反，出口煤近年来却降至最

低点，每年数百万吨，这个差距极其

明显。

数据显示，今年1—7月份累计进

口煤炭1.2亿吨，同比下降33.7%。出

口276万吨，下降20.7%。库存仍然处

于高位，其中煤炭企业库存一直维持

到1亿吨左右。

这意味着，历年来，占据煤炭份额

7成以上的动力煤仍无力改变出口无

望的窘境。

“一边是进口煤总量逐年增加，一

边是国内煤产量减少，这看起来是中

国对煤炭的大量需求。”郭志勇说。

但事实是中国经济增长放缓，国

内动力煤市场供应过剩日趋严重。“过

去5年，在中国进口煤量最终达到14

亿吨时，中国向亚洲的动力煤出口却

在大幅度下降，2014 年降至 259 万

吨。”郭志勇说。事实上，这几乎降至

历史最低点。

中国动力煤出口下降趋势不可逆

转。为提振煤炭出口，今年早些时候，

北京举办的第 13 届中国国际煤炭大

会上，神华集团携手同煤集团高管吹

响“集结号”，有意加快国际市场开发，

增加煤炭出口，以扭转中国动力煤出

口下降。

据海关总署7月13日公布的数据

显示，中国6月份出口煤炭47万吨，同

比增加 7 万吨，增长 17.5%；环比减少

14万吨，下降22.95%。1—6月中国共

出口煤炭234万吨，同比减少82万吨，

下降25.9%。

6 月份中煤、神华、山煤、五矿集

团出口煤炭共完成39.3万吨，同比减

少10.5万吨，下降21.2%；环比增加9.7

万吨，增长 32.6%。上半年累计出口

煤炭215万吨，同比减少55万吨，下降

20.2%。

业内分析人士认为，尽管今年的

煤炭出口积极向上，但煤炭整体出口

形势依然不容乐观。

电力改变出口版图？

俄罗斯能源部数据显示，2015年

1—9月，该国出口煤炭同比下滑2.2%

（255.52万吨）至1.13亿吨。2015年9

月，俄罗斯煤炭出口增加 3.3%（41.34

万吨）至1289.8万吨。

“尽管俄罗斯煤炭出口量减少，但

目前国际煤炭市场以俄罗斯、澳大利

亚、美国等国家煤企所主导的国际煤

炭市场仍无法撼动。”郭志勇说。事实

上，上述数据足以证实，自2001年后，

中国正逐渐失去海外煤炭话语权。

但问题不止于此。一组数据显

示，我国煤炭资源位列世界第三位，但

人均拥有量仅占俄罗斯的7.69%、甚至

不足澳大利亚的2.5%，且储采比仅为

33 年，远低于世界平均 112 年的可开

采年限水平。这意味着一段时间内，

国家对煤炭的出口量仍持谨慎态度。

从目前来看，中国为改变煤炭企

业产量和库存压力，甚至不惜降低煤

炭出口关税。值得一提的是，国内煤

炭企业早有出口的打算，但碍于我国

于2008年开始对出口煤征收10%的出

口关税。

“中国庞大的人口资源严重制约

着煤炭的出口额度。”高小龙认为，适

当放宽煤炭出口有利于解决国内煤炭

产能严重过剩的问题。

“我们将努力加快国际市场开发，

神华煤炭出口量下一步肯定有更多增

长。”神华集团副总经理王晓林在第

13 届中国国际煤炭大会上表示。同

时他也希望与大型电力公司签订长期

稳定的供应协议。

电力究竟能给中国煤炭带来多少

惊喜？

“按照目前各个煤企业逐步压缩产

量来看，我国库存最终会达到一个稳定

的数字。”郭志勇说，这个数字会远远低

于1亿吨，如此看来，如果阿联酋迪拜

清洁煤电站进口中国煤炭，每年近260

万吨的煤炭消耗量其实并不少。

从目前的煤炭形势看，中国越来

越重视清洁产业的发展，煤炭在能源

结构的比例会持续减弱。阿联酋迪拜

清洁煤电站用煤量加之国内煤炭企业

出口日益增加的出口量，700 万吨对

减少今后国内煤炭库存具有积极意

义。

10月28日，经过为期5个月日夜奋战，由中铁五局五

公司承建的京沈客专辽宁段TJ-6标三家窝铺特大桥跨101

国道连续梁顺利合拢。自进场以来，中铁五局五公司京沈

项目部以满足节点工期为核心，以“统筹规划、科学组织，重

点先行、分段展开、均衡生产、标准化作业、有序推进”为原

则组织施工生产，做到“施工部署合理、系统策划合理、人员

布局合理”。三家窝铺跨101国道连续梁施工自2015年6

月 1 日开工，至 2015 年 10 月 28 日 23 时 28 分安全、顺利合

拢，历时施工自然天151天。 （李树树 彭晓玲 何增旺）

近日，涿州市隆重举行“鸿坤理想湾杯”首届京津冀全

民广场舞大赛启动仪式。京津冀三地群众以及广场舞参赛

代表队齐聚鸿坤理想湾广场。涿州市特别邀请文艺界名人

组成了专家艺委会。来自涿州本地的多支广场舞表演队为

现场嘉宾以及观众带来异彩纷呈的广场舞等文艺节目。据

悉，本次大赛将通过分赛区海选、复赛、总决赛的形式进行，

历时6个月的时间。比赛形式是以公众可以广泛参与的广

场舞为主导，不分舞种，队员年龄在25岁至60岁之间，严格

执行国家体育总局社体中心最新审定的《健身秧歌竞赛规

则》，比赛采用现场评分形式。

10 月 26 日，全国首届“最美家政创业人”评选活动在

长沙启动。活动以公益免费参加的形式，在4个月时间内

决出省级十强、全国百强、全国十强，2016年1月举行总决

赛，届时冠军将获得6万元的创业基金。该活动主要面向

高端母婴服务领域的催乳师、月嫂、母婴保健师、育婴师、

育儿嫂、小儿推拿保健师、产后恢复师等从业人员，评选、

表彰突出脱颖而出的优秀创业者。据介绍，本次活动将

引入“微信投票+落地实战路演”相结合的全新竞赛模式，

即日起正式通过活动官方网站 www.51genghao.com 网络

报名。

近日，中国林产工业协会在京发布了《中国林产工业

企业社会责任白皮书》。17家代表林产工业发展先进水平

的企业参与了本次白皮书的编写，表达了争做行业履责标

杆的愿望。据悉，这也是中国林产工业协会第4次面向社

会发布企业社会责任报告，也是参与企业最多的一次，旨在

引导企业重视诚信，以责任赢得市场和发展，树立良好品牌

形象。为了引导林产工业走环保、可持续的健康发展之路，

中国林产工业协会自2010年起着手行业企业社会责任的

研究，并从2012年起连续3年向社会发布了林产工业企业

社会责任报告，分别有5家、11家和6家企业向社会披露了

其社会责任内容及发展现状。

近日，“夺镖启航——夺镖体育成功签约暨招商新闻

发布会”在北京产权交易所召开，利颖科技股份有限公司

成为夺镖体育软式飞镖的飞镖机合作厂商。软式飞镖因

为其安全、时尚、亲子等基因，兼顾竞技的对抗性和大众

易参与的群众属性而开始受到市场追捧。据介绍，夺镖

首届电视飞镖名人赛将于11月底开赛，众多歌唱家、央视

著名主持人、知名企业家、一线演艺明星等将参与活动。

夺镖体育作为国内软式飞镖的首倡者和领跑者，除了打

造以央视为核心的权威赛事传播平台，还融入“互联网+”

战略，自动计分、联网对战、积分体系等都将集聚时尚的

体育消费人群。

奥泰斯集团“水益特”亮相BCEIA

利颖科技成为飞镖名人赛合作厂商

中国林产工业企业发布社会责任白皮书

首届“全国最美家政创业人”评选启动

首届京津冀全民广场舞大赛正式启动

京沈客专三家窝铺特大桥连续梁顺利合拢

煤炭市场变局：中企觅食海外电力
本报记者 汪晓东

日前，曲美家居集团宣布，曲美作为行业领军企业，全

面展开企业整体升级，由单一家具供应商向家居内容服务

提供商进行转型，并将更名为“曲美家居”，将倾力打造

OAO平台，有别于传统家装O2O的渠道思维，而是整合产

品体验、设计服务和智慧生产，真正实现线上线下一体

化。新曲美的升级并非仅是线上线下渠道的相加那么简

单，而是企业全线资源的重塑与再造。新曲美的核心驱动

是用户，以设计为核心的产品创新、以家居互联网为核心

的模式创新，重新定义产业经济体系的新价值。

新曲美以垂直资源整合驱动横向价值创新

资讯

快递企业：“我们需要能落地的政策”
（上接第十五版）

中通方面也表示了类似的意见，

在这位人士看来，一个快递专用电动

三轮车国家标准的出台应该是急需

的，同样还希望政府能够给快递车辆

城市通行及临时停靠提供便利。

专业人才的误区

除硬件方面的需求以外，圆通、申

通两家公司对于“快递人才的培养和

认证”以及“快递行业政策、法律标准

化”两个问题也表示了一些看法。

“快递业的发展已经不再是初创

时期的经验主义，而需要更为专业的

人才，特别是管理人才和专业技术人

才。”圆通方面如此表示。

在圆通看来，多数的物流专业人

才在进入快递企业后往往需要较长时

间的培养，这源于快递和物流存在的

诸多区别，建议应尽快推进快递专业

学科的建设。

同时，圆通方面认为应该给快递

从业者评定更具权威性的职称，将有

利于社会对于快递行业的认可，能促

进快递业更健康、有序的发展。

申通方面则表示，目前快递行业

需要一些标准化的政策和法规，“比如

说按照邮政方面的规定，快递件遗失

是按照快递费用的数倍进行赔偿，但

是在消法里面，这就属于霸王条款，快

递行业经常会面临着类似这种的政

策、法规不统一的情况。”

记者在统计中发现，这一情况确

实在快递行业普遍存在，比如快递三

轮车管理，在各个城市都有着不同的

规定。在一些城市单个公司的快递三

轮车是禁止的，需要配备城市统一规

定的标识，而另一些城市则对于这一

情况模棱两可，但会进行一些突击检

查。

“希望国家能够统一政策和相关

法律，这对于快递有序运营会带来很

多的帮助。”申通相关人士如此表示。

（上接第十五版）

“希望通过中国企业家俱乐部组

织的访问，能够跟意大利、德国这两个

国家的企业在合作上更上一个台阶，

为我们中国企业家走出去、国际化创

造更多的条件。”沈国军表示。

多方合作搭建跨境脉络

正如沈国军所言，目前菜鸟在国

际化的尝试中已然“大步向前”。

在刚刚过去的 9 月，菜鸟与美国

邮政签署了合作备忘录。未来，菜鸟

的智能骨干网络将会与美国邮政进行

对接，打造一条跨境物流服务通道。

而在此之前，菜鸟已经与新加坡邮政、

澳洲邮政、巴西邮政三国邮政公司进

行了合作。

根据菜鸟方面提供的信息，菜鸟

目前已经与全球范围内的 49 家知名

国际物流企业成为合作伙伴，运送能

力覆盖全球 224 个国家和地区，全球

跨境物流日处理能力容量超过400万

单，拥有遍布全球范围的74个跨境仓

库并开辟跨境专线16条。

菜鸟在跨境电商方面的发展与其

“盟友众多”不无关系。2014年6月，

菜鸟与中国邮政进行了全方位的合

作，其中就包括共建跨境电商服务体

系的共建，而中国邮政在包括清关、海

外仓储方面具有相当的优势。不久前

接受菜鸟入股的圆通同样也在东亚、

东南亚地区具有跨境业务经验。

在国际化道路上大踏步前进的菜

鸟无疑是为了迎接未来“海量的跨境

电商进出口货物时代”的到来。根据

商务部的预测，2016年中国跨境电商

进出口贸易额将达6.5万亿元，未来几

年跨境电商占中国进出口贸易比例将

会提高到20%，年增长率将超过30%。

银泰的深度国际化可能

“中国企业正处在一个转型的关

键时期，还有大量的企业都在寻求国

际化合作，在这种背景下进行国际访

问，我觉得还是非常有必要的。”沈国

军表达了这样的观点。

而沈国军所说的“背景”对于银泰

也同样适用。今年 6 月，银泰在杭州

举行了转型发布会，宣布其互联网转

型已经进入纵深阶段。

在数天前，有消息称天猫将入驻

银泰的进口超市银泰西选，对于这一

消息，沈国军表示并未接到通知。

尽管这一消息并未得到确认，但

可以肯定的是从去年 3 月阿里入股

银泰，到今年 8 月成为银泰最大股

东，两个公司之间的关系依然是日益

密切。

在银泰从单一百货业态转向体验

式购物中心的路途上，阿里的身影也

时常出现——去年年末，菜鸟网络、银

泰置地就一起与东莞市政府签订合作

框架协议，在协议中包括智能骨干网

节点项目、华南区域O2O体验式购物

中心等项目。

而在转型的过程中，深度国际化

对于银泰而言也是一个可以考虑的方

向。根据沈国军介绍，一家意大利高

端品牌的老板向沈国军抛出橄榄枝，

希望能够与其一起参与到一些大型购

物中心的项目中。“对方一方面是看好

银泰在业界的实力和经验，另一方面

也是希望借此吸引到更多中国的消费

者。”

菜鸟国际化是趋势


