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产业公司

相关

丁海红最近有点忙。

丁海红是上海乐兰钢琴有限公

司德清县英特曼钢琴厂的总经理。 她

告诉《中国企业报》记者，她最近都在

忙着做一家网仓式钢琴电商公司。 她

说，传统的钢琴营销模式已经不能适

应当前钢琴的市场需要，必须进行创

新，与“互联网＋”有效地结合起来。

事实上，不仅是丁海红意识到了

危机，整个钢琴行业都面临着越来越

大的难题。

钢琴企业

数量虽多产量偏低

浙江洛舍是中国的钢琴之乡。

从德清进入洛舍，道路两边随处

都能见到钢琴厂的广告、公司招牌或

者钢琴广告。“钢琴之乡、木业重镇”

的广告牌显示着钢琴在这个镇的重

要性。

“钢琴行业既是朝阳产业， 也是

文化产业。 ”浙江德清钢琴协会会长、

浙江乐韵钢琴有限公司董事长章顺

龙告诉记者， 洛舍钢琴发轫于 1984

年，通过 31 年的发展，已经形成了非

常完整的产业链。 他说，尽管受经济

大气候的影响，钢琴行业也遇到了困

难，但是洛舍钢琴依托产业链形成的

竞争优势以及 30 多年来培养的 3000

多名技术工人，使洛舍钢琴具有非常

强的竞争优势。

“尽管也有困难，但没有一家钢琴

企业关门倒闭。 ”丁海红告诉记者，洛

舍不仅钢琴总装企业数量多， 钢琴配

件企业更加完整。更重要的是，产业链

的完整， 使得洛舍钢琴的竞争优势非

常突出。

尽管如此，记者发现，洛舍钢琴

企业的年产量还比不过一家大型的

钢琴企业。 据了解，目前洛舍钢琴及

配件企业 47 家， 年产钢琴超过 4 万

余架，占全国总产量的 1/8 强，产品出

口欧洲、 东南亚等 20 多个国家和地

区。 但是， 中国乐器协会年报显示，

2014 年，珠江钢琴年产量 13.5 万架，

宜昌金宝乐器制造有限公司 5.2 万

架， 杭州雅马哈乐器有限公司 4.8 万

架。

对此，深圳中研普华管理咨询有

限公司研究员闫素飞建议，小微企业

作为市场上最有活力的经济体，在激

烈的市场竞争中，利用大数据收集市

场需求，准确市场定位，采取措施降

低成本，采用产品差异化和服务个性

化发展策略，小批量的定制个性化生

产， 这将会成为一种主流的商业形

态。 她说，从行业发展趋势看，在经济

下行的趋势下，具有自主钢琴品牌和

科技研发实力的钢琴企业，逐步呈现

出发展后劲，而对钢琴制造工艺缺乏

客观认识，采取市场投机行为的钢琴

企业，生存空间将日渐萎缩。 中国的

钢琴行业面对市场运营机制的成熟

与完善， 同样要遵循淘汰落后产能，

最终走向技术专业化、服务个性化的

发展路径。

区域品牌

需要政府的参与支持

《中国企业报》 记者在采访中发

现，钢琴之乡的企业家们还是不善于

抓住机会宣传自己。 此前，记者预约

了几位钢琴企业老板，但到最后都爽

约了。

章顺龙却是例外。 他是几位企业

老板爽约之后，记者直接找到公司去

见到的。 他也表示很愿意和记者聊

聊。

“只能说知名的品牌比较少，但

我们都是有品牌的。 ”在谈到洛舍钢

琴的品牌建设时， 章顺龙这样“纠

正”记者的看法。 他表示，他们现在

也在积极的把钢琴与文化结合起

来。 他说，如果仅仅是钢琴那就只是

产品，而把钢琴与文化结合起来，那

就是艺术了。 艺术无价，它的生命力

就会更强。

年薪 50 万元请一位韩国调律

师、 花几百万元建设了一间音乐厅

和工业旅游长廊， 这一下子让章顺

龙成为名人，而企业也由此“沾光”。

章顺龙无不骄傲地告诉记者， 这在

洛舍都是第一次。

记者看到， 工业旅游长廊两边

的墙上不仅有乐韵的宣传资料，还

有洛舍镇钢琴行业的宣传资料， 47

家钢琴企业的名单也挂在墙上。 在

放置 200 多把红色座椅的音乐厅，

中间立着一架三角钢琴。 章顺龙告

诉记者，撤掉钢琴之后放上椅子，音

乐厅可以容纳 400 多人，因此，这里

也成为洛舍镇大大小小会议免费召

开的地方。

在公司办公大楼， 大厅的墙上

挂满了照片。 除了党政要员的照片，

倍引记者关注的是闻名世界的钢琴

家理查德·克莱德曼、朗朗，中国著

名钢琴家刘诗昆以及美籍华裔钢琴

大师李民铎， 中国著名钢琴教育家

周广仁等知名人士的照片。 郎朗还

为浙江乐韵题写了“十年拉奥特，真

情永不懈”的题词。

寻求突破也是丁海红正在思考

的问题。 她告诉记者，她自己的钢琴

总装厂规模比较小， 每个月只能生

产 30 余架， 但是通过网仓式电子商

务， 每个月销量可以达到 40 多架。

她只能委托别的企业帮她贴牌生

产。 她说，她现在把总装厂完全交给

别人去管理， 自己把更多的时间花

在“掌上德清”上面，集中精力把网

仓钢琴电商做好。 另外，通过产品创

新， 她与合作者研发的一款智能钢

琴正在推向市场， 该产品已经获得

了专利权。

在提升集群品牌的过程中，企业

要尊重品牌、保护知识产权、关注企

业社会责任。 闫素飞告诉记者，品牌

集群的发展一定要有长期规划，同

时还要创新为先， 不断提升自身竞

争力。 她认为，区域品牌集群要快速

发展需要政府的参与和扶持， 在优

化产业集群发展环境上， 政府要着

手“五力”建设：注重营造舆论环境，

增强区域品牌的影响力;注重改善创

业环境， 增强区域品牌的成长力 ;注

重完善市场环境， 增强区域品牌的

竞争力 ;注重优化服务环境，增强区

域品牌的保障力； 注重创造文化环

境，增强区域品牌的创新力。

钢琴之乡的成长烦恼：

年产量不敌一家企业

本报记者 钟文

数据显示， 在过去 10多年里，中

国钢琴产业一直在高位运行。然而，这

一情况在 2013年出现拐点。受全球经

济下滑的影响，欧洲、美国等传统的钢

琴市场销售出现疲软， 中国钢琴出口

严重受挫，钢琴行业增速明显下行。

相关专家在接受记者采访时表

示，钢琴行业正面临着洗牌，企业必

须加强品牌建设， 对于区域品牌，需

要政府的参与与支持。

前十名产量

占到总产量 90%以上

中国钢琴行业的高速发展一定

程度上是钢琴产业化转移的产物。 中

国乐器协会和国家轻工业乐器信息

中心数据显示，2014 年中国钢琴总产

量 36.5903 万架，比上年下降 2.57%。

然而， 记者查阅到的一份《2014

年全国钢琴产量一览表》 显示，2014

年参与统计的 24 家钢琴企业全年总

产量为 37.352 万架。

“统计很重要的是统计标准或者

口径，还有统计时点。 ”深圳中研普华

管理咨询有限公司研究员闫素飞在

接受《中国企业报》记者采访时表示，

目前我国钢琴行业并没有官方统一

的统计标准和口径，因此，仅从数据

上很难统一。 此外，钢琴行业又是一

个高度集中的行业，前十名的产量占

到总产量的 90%以上，小型企业占比

并不高。

中国钢琴产量世界第一，但实事

求是地讲， 绝大多数还都是低端产

品。 某大型钢琴企业品牌部负责人刘

力生（化名）告诉记者，钢琴的技术含

量并不高，准入门槛也很低，所以市

场上参差不齐的钢琴企业也非常多。

他说，随着钢琴企业的竞争越来越激

烈，钢琴行业面临着新一轮的洗牌。

品牌是企业竞争的核心竞争力。

刘力生对记者表示，目前钢琴市场品

牌企业占据着越来越大的市场份额。

而说到钢琴品牌，大家可能会想到施

坦威、贝森朵夫或者雅马哈、卡瓦伊

等国外品牌。 尽管国内也出现了一些

大品牌，但是无论从技术水平还是品

牌建设上来说，与国外著名品牌还是

存在着一定差距。 钢琴企业必须走品

牌建设之路：一方面要不断提高产品

质量和产品品质；另一方面就是加快

品牌建设，提高产品的知名度和美誉

度，占领更多的市场份额。

进口二手钢琴

对行业影响加大

尽管市场疲软，但是国外二手钢

琴却加大了对中国市场的进入。

数据分析，2014 年进口二手钢琴

达到 9 万架以上，相当于中国钢琴生

产总量的 24.6%，呈快速增长趋势。其

中从日本进口 5.8329 万架，同比增长

0.92%，平均价格 903.3 美元（大部分

为二手钢琴）； 从韩国进口 4.9151 万

架 ， 同比增长 13.24% ， 平均价格

316.57 美元（基本上是二手钢琴）。

目前国内钢琴市场仍呈现整体

低迷的态势，骨干钢琴企业加大硬件

设施投入， 并通过研发制造数码钢

琴，向线上线下音乐培训市场延伸和

转型，而中小型钢琴企业面临前所未

有的挑战。 闫素飞对记者表示，随着

乐器行业出口业务放缓，内销市场竞

争持续增压。 钢琴行业面对制造业新

时期的市场环境，已经进入了深层次

的结构调整期。 她说，近年来，支撑钢

琴行业发展的劳动力和土地成本大

幅上升，加上国内钢琴行业仍以低端

产品为主，并未构建明显的品牌护城

河。 近年来，国际钢琴市场持续疲软，

国外高端品牌纷纷进入中国，行业竞

争日趋白热化，与此同时，国外二手

钢琴冲击市场日趋严重，国内企业市

场空间受到严重压缩。

国外钢琴历史悠久，生产方式和

制作工艺都要优于国内企业，加上二

手钢琴在价格上具有一定优势，对我

国国内钢琴生产企业造成了明显冲

击。 闫素飞对记者表示，我国钢琴企

业必须要在构建自主品牌，加大硬件

投入、增强科技研发实力，推动技术

创新拉动产业升级上下工夫。 同时，

研发数码钢琴拓宽产品结构，进驻音

乐教育培训产业， 主动培育创新渠

道，把握电商发展趋势，走与服务个

性化发展并举的钢琴发展之路。

闫素飞还对记者表示，国内钢琴

市场处于稳定发展期，企业研发自主

知识产权，加建品牌建设是关键。 她

说，当前，国内钢琴出口量日渐放缓，

国内钢琴自主品牌建设尚需加强，建

议国产钢琴加紧修炼内功，摆脱仿造

他人的运营思维，走自主知识产权的

发展道路。

门槛低企业多，钢琴产业面临新一轮洗牌

本报记者 钟文

浙江乐韵钢琴花 50万元聘请的韩国调琴师和他的团队

9 月 24 日，“第四届中国创新创业行业大赛” 先进制造

行业总决赛在武汉完美收官。 入围国家先进制造行业总决

赛的 218 家企业和 58 个团队通过四天的赛事，角逐出企业

组和团队组的全国先进制造业大赛企业组： 第一名为南京

中科煜宸激光技术有限公司；第二名：浙江闪铸三维科技有

限公司、中山昂帕微电子技术有限公司；第三名：杭州讯点

商务服务有限公司、四川省自贡市海川实业有限公司、佛山

慈慧通达科技有限公司。 团队组前三名分别是：中惠创智无

线供电技术梦之队、蔡熙团队、新式复合材料技术在海洋工

程装备上的应用团队。

进入决赛的项目主要涉及 3D 打印、航空制造、三维扫

描、海洋应用开发、光线传感等领域，某些热门领域甚至有

多个同类项目进入决赛，可见市场竞争的激烈。 当然有竞争

就有动力，投资领域资深专家、招商银行武汉分行行长严立

新，毅达资本执行合伙人尤劲柏，启迪创投合伙人罗茁，成

都德同银科创投合伙人李农， 湖南兆富创投董事长廖斌作

为总决赛的主评委对这一现象感到兴奋。 颁奖仪式上，评委

代表李农用“比赛越来越好、水平越来越高、规模越来越大”

做出总结，并表示本届大赛在技术与互联网的结合、跨行业

的结合、与资本市场的结合等方面具有突破性进展。

由科技部、教育部、财政部、全国工商联共同发起，科技

部火炬中心、北京国科基金会、陕西现代创业基金会承办的

大赛至今已走过四个年头，作为大众创业、万众创新的深改

元年，大赛将继续为创新创业者们扬帆助力。 先进制造行业

大赛由武汉市东湖高新区作为地方代表承办， 光谷创业咖

啡协办。 科技部火炬中心副主任杨跃承对所有参赛企业表

示感谢，它们的获奖和努力，给很多企业起到了良好的示范

和带动作用，且创业主体多样化。 最后他总结：创业活动不

单是一个经济活动，更是一个非常重要的文化活动，创新创

业归根到底对于文化的形式更加有意义。 火炬中心孵化器

管理处调研员隋志强介绍， 本届大赛得到了全国各地创业

者的踊跃参与，总报名数量较去年出现大幅增长，地区赛场

遍布大江南北，创业热情激荡全国各地。

“绿化沙漠，美丽中国”一直是亿利资源集团所秉承的发

展使命，已经陪伴着所有亿利人走过了艰苦卓绝的 27 年。 一

路走来，亿利人致力于从沙漠到城市的生态环境修复，一手抓

治霾，一手抓治沙，迄今已经取得了令人瞩目的成就。

亿利金威作为亿利资源集团“绿人居、绿生活”的践行者，

整合国内外绿色、生态领域顶级资源，形成了自己独特的系统

解决方案。近日举行的品牌战略发布会，将其自身历史沉淀与

未来发展有续衔接，实现传统企业的战略转型。亿利金威通过

业已形成的一整套综合解决方案， 已经奠定了企业转型的基

础条件。 同时，“亿利金威生态 3.0产融网一体化服务平台”将

会对企业未来发展产生深远影响。

9月 23日，伟业我爱我家集团旗下全新房屋资产管理专

业业务品牌“相寓”正式亮相，并与芝麻信用、玖富、房司令、京

东金融等战略合作伙伴正式发布面向租客端和业主端的金融

服务产品，以及基于信用的全新租住解决方案，意在借力互联

网+金融，让业主“边收租边赚钱”，让租客“得实惠享特权”。与

此同时，相寓旗下整栋集中服务式公寓“相寓 PARK”也携首

栋公寓项目首次亮相。

伟业我爱我家集团旗下“相寓” 品牌紧密结合了金融理

财、生活消费与用户需求，形成了完整的产业链条，便捷的金

融服务+雄厚的租客资源，创新性地开启了基于信用和互联网

金融的全新租房模式。

资讯

为响应监管机构发布的网贷行业监管政策， 解决信息

披露问题， 中科柏诚科技有限公司推出网贷产品登记信息

披露（监管）平台，通过多级监管、分级披露，对网贷产品信

息登记进行全面把关。

据了解， 网贷监管新政对网贷平台股东及实缴资本有

一定要求，从而提升准入门槛，这将从整体上提高网贷产品

安全性和可信度。 面对巨大的市场诱惑，各种创新型网贷产

品将层出不穷，对网贷产品的登记、披露成为监管的重中之

重。

金融办等网贷监管机构在未来监管过程中的需要已清

晰可见。 市场对未来的网贷监管平台提出了公正披露、监控

实时、风控到位、数据精准、操作灵活、富于弹性等多重要

求。

中科柏诚 CEO 王德敬对记者表示， 此次推出的监管平

台在整体设计上紧跟政府政策要求，及时调整贴合。 通过多

级监管、分级披露，对网贷产品信息登记，进行全面把关。 同

时按照监管部门的具体设定， 结合网贷产品的动态业务分

析结果，将企业自动分类，并归入系统“黑白名单之列”。

平台在网贷产品业务上， 对诸如逾期情况、 借款人信

息、债权关系、资金异动、舆情报告等进行实时登记和动态

管理，而精准、实时的数据建模也能让网贷产品的风险变化

一目了然。 王德敬认为，在这样严密的逐层监管、逐级披露

体系下，存有风险的网贷平台将难以遁形。
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全面把关网贷监管
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