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中国国资报道 深度

《中国企业报》： 长期以来中国石化积

极履行社会责任、支持体育赛事，向社会传

递了什么理念？

吕大鹏：从“碧水蓝天行动”到“能效

倍增计划”， 从页岩气开发到油品质量升

级，从援建西藏班戈中石化小学到健康快

车救助白内障患者，再到支持一系列国家

及全球体育赛事……我们始终在履行责

任的道路上前行着。 支持体育事业也是我

们履行社会责任、推行公益事业的行动和

举措。 我们希望通过履行体育责任， 助力

于全民健康事业， 让人们的生活更美好。

全民公益，全民责任，这是近年来社会的

广泛认知， 也是我们践行社会责任的理

念。“一花独放不是春，百花齐放春满园”，

我们希望，通过我们的不断努力，能够带

动更多人、更多企业，共同积极支持国家

体育事业，为美好生活加油。

《中国企业报》：听说“鸟巢”旁边有个

“蜂巢”， 请您帮助我们介绍一下即将落成

的中国石化美好生活馆。

吕大鹏： 中国石化美好生活馆位于鸟

巢与水立方之间的北京世锦赛市场街上，

展馆形状创意来源于蜂巢， 寓意中国石化

如蜜蜂一般兢兢业业、 勤勤恳恳地致力于

为人们创造美好生活。 蓝色基调的场馆给

游客在炎炎夏日带来清凉之感， 同时也突

出了中国石化“碧水蓝天”的环保主题。8�月

22�日至 30�日世锦赛期间，欢迎大家来中国

石化美好生活馆做客并参与各种互动活

动： 与可爱的易捷小朋友拥抱免费获取易

捷·卓玛泉矿泉水；可以戴上中国石化高性

能防割手套伸入设置有利器的展柜中，感

受中国石化高性能手套的神奇魅力； 可以

玩施肥种菜游戏赢取美好生活拼图； 可以

亲自“品尝”长城润滑油的智慧，赢取长城

润滑油京东旗舰店的 88�元礼券等等。 您还

可以在美妙的音乐中欣赏“高大上”视频大

片、可以扫扫二维码，让您的“掌上生活”更

加丰富多彩……

《中国企业报》：此次世锦赛，中国石化

有两款产品成为大赛指定产品。 请谈谈这

两款产品的特点。

吕大鹏： 我们用多种方式支持北京世

锦赛的举办，产品支持就是其中一种方式。

“易捷·卓玛泉”是 2015 年国际田联北京世

界田径锦标赛官方指定用水，源自 3700 米

的西藏念青唐古拉山冰川， 经过几千年的

史前冰川岩层过滤，与现代污染完全绝缘。

可能有些自卖自夸的嫌疑，但是喝过之后，

确实是不一样。 低氚、低钠、弱碱性、小分子

团、 高活性等特点使得卓玛泉成为人们生

活中至纯至净的健康饮品。 中国石化长城

润滑油，今年被国际田联正式授予“官方服

务用油”称号，而长城润滑油多年来以“航

天级润滑保护” 的过硬品质在消费者中拥

有良好的口碑。 在中国，出厂的汽车中（包

括合资品牌），每 3�辆就有 2�辆装填的是长

城润滑油，可以说，是“娘胎里带来的润滑

油”。“全球主流车企的共同选择”这一荣誉

实至名归。 作为合作伙伴，这次推出了国际

田联纪念版润滑油产品———源自长城金吉

星系列，运用航天科技，为汽车引擎带来充

沛动力和轻盈顺畅。 长城润滑油同时也是

一个创新力很强的企业， 近年来不断升级

润滑油生产加工技术，研制出“可以吃”的

食品级润滑油，广泛应用于如豆浆机、榨汁

机、微波炉、烤箱、面包机等厨房用品的润

滑油领域。

《中国企业报》： 中国石化加油站为车

友提供哪些产品和服务？

吕大鹏： 我们已发展成为高水准的综

合服务商， 拥有中国最大的成品油零售连

锁终端，2008 年起涉足非油品领域，目前旗

下易捷便利店已超 2.4�万家。遍布全国的 3�

万多座加油站， 为车友提供质优量足的油

品； 易捷便利店是车友放心的汽车生活驿

站，车友可以在这里休息、购物，并且对消

费者承诺品质“万店无假货”。 此外，我们近

年来陆续在加油站引入快餐、保险、汽车服

务、快递、O2O�等新型业务，力争为车友提

供“一站式”生活消费服务。 我们的长城润

滑油以其卓越的航天品质， 为车友提供车

辆润滑产品及汽车维修保养服务。

本报记者 陈玮英 丁国明 /胡庆明摄

《中国企业报》： 国际田径运动所倡导

的体育精神， 与中国石化的企业文化有何

关系？

吕大鹏： 体育赛事作为人类的一种社

会活动、 一种国际语言， 承载了友谊与团

结、公正与公平、关爱与尊重、荣誉与乐趣、

奋斗与参与等等精神内涵， 蕴含着对人的

发展具有启迪和影响作用的有价值的思想

作风和意识。 体育精神已经超出了体育运

动本身， 内化为人类心中的一种信念和追

求。 比如奥林匹克的口号“更高，更快，更

强”，强调拼搏与进取的精神。 可以说，体育

精神中“拼搏进取、超越自我、健康向上”等

诸多方面的内容，与中国石化的企业精神、

企业文化是非常吻合的。 我们石油化工有

个传承几十年的精神，“有第一就争， 见红

旗就扛”，与世锦赛精神是高度一致的。

中国石化 2014�年颁发的新版企业文

化纲要明确了将“为美好生活加油”作为企

业使命。 这与国际田联“田径让世界更美

好” 的公益主题有着异曲同工的契合———

“加油”既反映了田径赛事寻求速度、超越

的竞技类赛事的本质， 也反映了中国石化

作为石油化工企业的业务本质和特点。“美

好生活”反映了人类的共同向往，符合中国

石化一直以来的履责形象， 同时契合国际

田联“田径让世界更美好”的公益主题，有

助于让人们在品牌联想中将能源、 体育与

美好生活的概念相结合， 从而产生对能源

的美好认知。 作为国际田联唯一来自中国

的官方合作伙伴， 我们通过自身履责的不

断践行、通过智慧能源的不断超越，为田径

运动加油，为人们的美好生活加油！

《中国企业报》： 中国石化是一个怎样

的企业？

吕大鹏： 大家对中国石化可能有一个

比较刻板的印象———世界 500 强中排名第

二的“卖油郎”，拥有遍布全国的加油站，还

有炼厂、油田，在大家的认知中可能是这样

一个企业。 但实际上，加油站只占中国石化

四分之一的业务。 中国石化是一家业务涉

及油气勘探开发、石油炼制和油品销售、化

工产品生产和销售、石油和炼化工程服务、

国际贸易、 科技研发等多板块在内上中下

游一体化的能源化工公司。 比以往大家对

中国石化加油、炼油的认知更广阔，中国石

化一直致力于用有限的资源， 满足经济社

会发展对能源化工发展的需求， 致力于通

过技术革新为人们的美好生活提供更加清

洁的多元化能源和化工产品，为百姓的衣、

食、住、行、用提供服务。 大家可能想不到，

石油化工和百姓的衣食住行用有着非常密

切的联系———不只是车用的汽油、柴油、煤

油、润滑油，我们平常用的衣服鞋子、食品

包装膜保鲜膜、地热供暖、建筑家居、化肥、

塑料大棚等等的原料中都有中国石化的影

子；石油的衍生品———塑料对于减轻车重、

降低能耗等具有显著作用； 包括鸟巢 9�万

个座椅， 也是由中国石化赞助提供的合成

树脂材料制作的； 中国石化加快开发页岩

气等低碳能源， 中国的一个三口之家如果

用燃气做饭， 一天大约用气 0.5�立方米，目

前我们的涪陵气田日产气能力已达到 1200�

万方，可以满足 2400�万个家庭每日用气需

求，并且比煤炭更清洁、更环保；中国石化

还让“地沟油”上了天，变身环保的生物航

煤并投身商业航空载客飞行。 这样的例子

还有很多，我们也希望通过这次世锦赛，让

广大公众看到一个更真实、 更全面的中国

石化， 一个倾心全力为百姓的美好生活加

油的中国石化。

助力北京世锦赛 为美好生活加油

8月 22 日至 8 月 30 日，国际田联世界

田径锦标赛在北京国家体育场（鸟巢）举

行。今年世锦赛的看点不少，中国选手苏炳

添历史性杀入男子百米决赛， 这是亚洲人

首次在世界大赛进入男子百米的决赛赛

场！ 在观看体育赛事时观众会发现中国石

化的 Logo。 这是国际田联历史上唯一一个

“中国血统”的官方合作伙伴。

中国石化作为国际田联官方合作伙

伴，支持北京成功申办第十五届世锦赛，推

动体育田径事业在中国及世界的发展。 日

前，《中国企业报》 记者就有关问题采访了

中国石化新闻发言人吕大鹏。

———访中国石化新闻发言人吕大鹏

《中国企业报》：中国石化之前支持了

很多国际性重大体育赛事，其中有世锦赛

吗？ 怎么会与世锦赛结缘， 而且是连续 5

年助力世锦赛？

吕大鹏：在支持 2008�年奥运会、F1�等

等一系列重大体育赛事之后，中国石化继

续投身田径事业， 助力北京市成功申办

2015�北京世界田径锦标赛，用对体育赛事

承接、支持的实际行动，来表达为美好生

活加油的拳拳之心，也是想借力世界田径

锦标赛，塑造中国石化在国际上的品牌形

象。 国际田联世界田径锦标赛是仅次于奥

运会和足球世界杯的第三大国际体育赛

事，是国际田联主办的规模最大的单项赛

事。

中国石化从 2010�年起正式成为国际

田联官方合作伙伴，也是国际田联历史上

唯一一个“中国血统” 的官方合作伙伴。

2010�年， 北京申办 2015�年田径世锦赛的

工作正在紧锣密鼓地展开。 当时参与申办

国际田联 2015�年田径世锦赛的三个城市

分别是：中国北京、英国伦敦和波兰科索

夫。 借用北京市体育竞赛管理中心主任海

振文的一句话就是———“申办田径世锦

赛，北京最大的竞争对手就是伦敦”。 而申

办的当务之急之一就是找到符合国际田

联要求的赞助商。 根据国际田联的规定，

申办城市需要为国际田联寻找一家本地

企业或公司作为 2010�年至 2015�年国际

田联世界田径世锦赛的官方合作伙伴。 就

如同 2011�年韩国大邱世锦赛选中了三

星，2013�年俄罗斯莫斯科世锦赛选中了

VTB�银行，2015 年中国北京世锦赛选中

了中国石化。 有机会助力北京申办 2015�

世锦赛，我们感到这是责任，同时也是我

们的机遇。

《中国企业报》：助力此项赛事对提升

中国石化品牌国际影响力的意义有多大？

吕大鹏：国际田联世锦赛是仅次于奥

运会和足球世界杯的第三大国际体育赛

事,世锦赛是国际化传播平台。世界田径锦

标赛是创始于 1983�年的国际性田径赛

事，主办机构是国际田径联合会，最初是

每四年一届，1991 年起改为每两年一届。

第 15�届国际田联世界田径锦标赛， 是除

奥运会以外，规格最高、规模最大、影响最

广的田径竞技运动会。 本次世锦赛有来自

200�多个国家超过 2000�名运动员， 前来

“鸟巢”参与盛事，参赛国家和地区为世界

田径锦标赛历史之最；全球有近百亿人次

通过电视、网络等多种途径接触此次世锦

赛。

中国石化是一家国际化能源化工公

司，可以说助力世锦赛是中国石化国际化

发展的需要。 在经济金融全球化、国内市

场国际化的背景下，只有具备国际化的品

牌才能使企业健康稳定快速发展。 中国石

化成立以来，国际化步伐逐渐加快，从“引

进来”到“走出去”，从资本输入到资本输

出，从单一领域到多个领域，中国石化积

极引进国外先进技术和经验，不断培养国

际化人才， 不断统筹国内外两个市场，逐

步融入世界石油工业体系，已经成为举足

轻重的国际石油生产和合作力量。

2014�年，中国石化继续贯彻“走出去”

战略，大力发展海外业务，壮大海外资产，

拓展业务领域，为打造世界一流能源化工

公司不懈努力。 目前，中国石化海外资产、

收入已占到总资产、 收入的三分之一；中

国石化境外用工总量 5.1�万人，分布在 51�

个国家，我们力争将中国石化的品牌传播

到世界每一个角落。

历史上唯一一个“中国血统”

与世锦赛精神高度一致

两款产品成为大赛指定产品

为美好生活加油


