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园区热点

“互联网 +”代表一种新经济形态，

即将互联网的创新成果深度融合

于经济社会各领域之中，提升实体

经济的创新力和生产力。 自从李克强

总理提出“互联网 +”这一概念之后，

科技园区摩拳擦掌酝酿行动。

当前，科技园区的“互联网+”战略，大致可以概括为技术

派、创投派、社区服务派、政策派和杂糅派，或重在互联网技

术应用实施智慧园区改造，或重在创投孵化自行造血养成新

产业，或重在园区资源撮合掘金配套服务，或送出政策服务

大礼包吸引潜力企业，更多则是兼而有之。 无论哪种路数，结

果难言，但先天具备平台属性的产业园区，在互联网+的路子

上，理应大有可为。 本文梳理部分产业园区的典型做法，以观

后效。

光谷联合：空间 +创投

5 月 17 日，光谷联合举办了“光谷联合互联网+行动计划

启动会”，光谷联合董事长黄立平表示， 2015 年，光谷联合要

以“空间+创投”模式升级，转型“新产业服务提供商”。

在该启动会上，光谷联合与武汉擎木创意科技、武汉十一

平米、清源投资 3 家企业签署了投资协议。 19 日，光谷联合公

布， 向武汉擎木创意注资 2680 万元人民币， 借此， 扩充其

O2O 互联网业务，符合构建 O2O 互联网业务的战略。公告后，

光谷联合当日股价攀升。

启迪控股：“互联网 +科技园”

4 月 22 日，启迪控股发布中国首个“互联网+科技园”运

营体系，并宣布成立启迪科技园运营管理有限公司。 启迪控

股股份有限公司总裁王济武表示，“互联网+科技园” 的三个

核心关键词，是集群、大数据、协同。

据启迪控股股份有限公司董事长梅萌介绍，此次提出“互

联网+科技园”运营体系，是在启迪全国园区布局基础之上，

利用大数据技术，实现科技园区之间、园区与企业之间、企业

与各种资源之间的互通互联、协同发展，通过打造区域创新走

廊，进而形成启迪园区网络上的全新的企业生态系统。在这一

生态体系下，各种信息、资源的流转、互动和碰撞，不但会产生

出大量的市场与合作机会， 还可能衍生出新的产品和商业模

式。随后 5 月，启迪控股联手松江、漕河泾，宣布打造国内首个

“互联网+科技园”———启迪漕河泾科技园。

华夏幸福：服务 +孵化

华夏幸福副总裁轷震宇曾如此解释华夏幸福互联网时代

下的产业融通创新。

一是打造融通的产业互联网平台服务体系。 这一体系包

括：智能化服务体系、金融服务体系、用户体验体系、垂直电商

和跨界电商平台，以及中试试验平台。

二是造新血。 由于传统产业的产能过剩和区域创新能力

的不足，华夏幸福的孵化器正从生物医药、文创、新材料，以及

移动互联等多领域挖掘创新源泉。

华南城：布局 O2O

去年，腾讯 15 亿港元策略入股华南城，双方约定在包括

电子商务、品牌特卖、O2O 零售、支付及仓储物流等线上线下

一体化商贸领域进行全面合作。有了企鹅的帮助，华南城发力

O2O, 以“实体+网络”、“行业+区域”的模式打造供需采购网络

平台，以此服务华南城内众多中小企业，同时发力移动端，开

发逛市场 APP、微商联盟等移动端产品。

贵安新区：智慧园区

贵安新区签约腾讯，充分整合双方的优势资源,以“互联

网+”解决方案为具体结合，为贵安新区定制一整套智慧城市

解决方案,其中所涵盖的“微信城市服务”将把包括交通、医

疗、社保、公积金、旅游、金融等生活服务功能集合到一起,成

为全天候民生服务大厅。

值得关注的是，在各地园区政府捆绑“互联网+”之时，腾

讯、阿里等巨头跑马圈地，硝烟四起。

（来源：搜狐焦点产业新区）

吴明 张骅 本报记者 张晓梅

5 月 22 日，“媒体记者聚焦桃花

工业园”集体采访活动在江淮汽车乘

用车生产基地达到了高潮，虽然当前

经济处于下行期，但这里依然机器轰

鸣，整车组装生产线一派繁忙。 正在

厂区外排队装运的加长卡车像一条

长龙，从厂内向厂外延深。

随行的一位园区负责人告诉记

者：“在经济下行压力加大的大背景

下，桃花工业园逆势上扬、增势强劲、

亮点频现，主要得益于主动适应经济

新常态、勇于开拓创新，着力推动由

追求速度向追求质量、由政府主导向

市场主导、由硬环境见长向软环境取

胜‘三个转变’， 探索出了一条有速

度、 重质量、 可持续的转型突围之

路。 ”

服务企业，创建融资平台

安徽肥西桃花工业园成立于

1991 年，2006 年批准为省级开发区。

近几年，先后获批国家级合肥两化融

合试验区示范园区、 省创新型园区、

省新型工业化示范基地。 2014 年，桃

花工业园实现规上工业产值 819 亿

元、固定资产投资 237 亿元、招商到

位资金 180 亿元、税收 36 亿元。

产业转型是开发区转型的根本

支撑。 桃花工业园正逐步从依靠产业

转移实现“集聚产业”向集聚高级要

素、培育产业发展的方向转变。 借助

合肥科教优势， 推动园区安利股份、

泰禾光电、 好运机械等 51 家企业与

中科大、长安大学等产学研合作。 依

托园区 1 万平方米省级科技创业孵

化中心， 累计对 81 家科技型小微企

业进行扶持，亿帆医药、恒瑞新能源、

状元郎等 46 家企业孵化成熟。 目前，

园区拥有国家级高新技术企业 64

家，各类研发机构 41 家，其中国家级

工程技术研究中心 2 家、国家级重点

实验室 2 家、 国家级企业技术中心 2

家。 2014 年园区高新技术企业产值

680 亿元， 占园区规上企业总产值的

83%。

依托桃花工业园经济发展公司，

全省工业园区中唯一与地级市同等

级的县级融资平台，近两年成功发行

两期企业债券共 16 亿元。 推动企业

上市融资，亿帆药业、恒瑞新能源、联

创生物等 5 家企业成功上市，目前园

区自主培育上市公司 7 家，外地上市

公司在该园投资控股公司 10 家，辅

导培训 28 家意向上市企业， 泰禾光

电、恩瑞特药业等企业已进入待审阶

段。 鼓励优势招商项目实施兼并、嫁

接、重组，国凯精密与扬天集团重组、

轩辕材料与新生力合作、得一新材料

正在洽谈收购。

在提升改造传统制造业的同时，

推动智能制造、新能源、电子信息等

新兴产业加速发展，着力打造园区工

业 4.0。 抢抓国家大力推动“互联网+”

行动计划重大机遇， 围绕工业设计、

电子商务、文化创意、金融保险等高

端服务业，建设工投二期，项目占地

252 亩，设立“文化创意产业园”；加快

金寨南路“退二进三”，通过收储、并

购等方式，加快企业转型，促进产城

融合；推进占地 16 平方公里的“华南

城”项目建设，打造成集商贸、物流、

会展、楼宇于一体的现代服务业示范

基地， 目前一期项目 3000 亩已建成

投入使用，3000 商户已一次性入驻。

产业招商，承接产业转移

招商一直是园区发展的重要资

本和技术来源， 在经济新常态下，如

何招商是园区管理者的新命题。 他们

将贯彻落实《国务院关于清理规范税

收等优惠政策的通知》（国发〔2014〕

62 号）转化为更新招商理念、创新招

商方式、 强化招商服务的强大动力，

谋求提升招商引资质量和效益。

围绕龙头企业上下游配套企业

定向招商，实现了由单个项目招商向

产业链招商的转变，逐渐形成以江淮

汽车为龙头的汽车产业、以华南城为

龙头的现代服务业、以 TCL 为龙头的

家电产业、以好运机械为龙头的装备

制造产业、以亿帆药业为龙头的生物

医药产业， 产业集聚效应日益凸显。

目前，园区已基本形成汽车、家电、智

能制造、生物医药、新材料 5 大主导

产业。

改变“大呼隆”招商模式，组建专

业化招商团队，制定产业发展路线图

和目标企业导引图，专题招商、有的

放矢、精准对接、好中选优，先后引进

深圳华南城、TCL 等一批大项目。 今

年 1—4 月， 园区签约亿元以上项目

10 个，在谈 41 个大项目。

由于中小招商项目普遍存在拿

地难、融资紧、配套难，如何保障他们

尽快落地生产，是各地在招商中普遍

遇到的难题。 桃花工业园区创新节约

集约理念，探索与合肥工投合作在全

省率先开发标准化厂房工业园，项目

根据需求可“量身定制”个性化厂房，

企业可以选择租赁、 购买等多种形

式，园区统一提供住宿、就餐、商业、

休闲等配套服务。 目前，位于该园的

工投·立恒工业广场一期占地 224

亩、 建筑面积 30.7 万平方米。 截至

2014 年底入驻 95 家企业， 亩均投资

580 万元、亩均产值 650 万元、亩均税

收 47 万元，节约、集约效益明显。 园

区的标准化厂房招商模式已在全省

多地复制推广。

互联网 +产业园区 =？

桃花工业园：

升级传统制造承接产业转移

针对很多招商引资项目，

由于这样那样的原因，招进来

时间不长又匆匆离去的现象，

桃花工业园区积极探索创新

服务管理的新路子。 招商引资

既要“招得进来”，还要“留得

下来”。 园区针对招商引资工

作的新情况，注重提升承接条

件，着力打造法治化、国际化

的营商环境。

在强化服务上， 桃花工业

园区管委会工委书记徐瑞廷

从三个方面进行阐述。 首先，

参照企业化管理模式，在园区

内部打破人员身份界限和论

资排辈现象，实行全员聘用制

度， 变身份管理为岗位管理。

实行岗位“工作量清单、百分

制考评”制度，全年各项目标

任务都细化成考核分值，年度

位列后 5%的，取消岗位绩效奖

励；连续两年位列后 5%的实行

末位淘汰。

其次，建立项目推进洽谈、

签约、拟建、开工、投产、达产

“六个一批”机制，在项目入园

的洽谈、 拟建、 开工和投产 4

个阶段， 安排园区招商局、企

业服务中心、建设发展局和经

贸局分头对应， 提供专业的

“一条龙”服务。 今年一季度，

江汽轻卡、松芝制冷、唯真电

机等 6 家 10 亿元以上项目陆

续开工。

再者， 建立健全工程建设

“三通道”、建管“两分离”管理

模式， 即问题“快速处理”通

道、“绿色招标”通道、“阳光付

款”通道，工程管理与工程建

设相分离、工程建设与维护保

养相分离。 所有基础设施项

目， 均通过招投标程序选定，

确保在机制上堵塞漏洞。

国发〔2014〕62 号、〔2015〕

25 号文件对各地各部门，特别

是对各类开发区和招商引资

工作提出了更高的标准和更

严的要求。 桃花工业园主动适

应经济发展新常态的一些新

思路、新举措，对开发区转型

发展、招商引资提质增效具有

一定的借鉴、推广意义。

张晓梅 吴明 张骅

招得进来，

还要留得下来

（上接第二十一版）

����便利：动动鼠标

实现“私人定制”

说起“私人定制”大家应该并不

陌生，如今，购买汽车也能够实现私

人定制。

以前，消费者只能从经销商提供

的车型里选择自己所需要的车。 而现

在，用户们则可以在家里点点鼠标就

能够实现进口“期车”的“私人定制”。

如何实现“期车”的“私人定制”

呢？ 汽车之家电商事业部总经理关巍

对此进行了解答；“实现‘私人定制’

其实很简单，只需要用户向电商平台

提供需要什么车、需要什么、配置什

么颜色就能够实现‘私人定制’，前提

是这个车型实实在在存在。 用户在提

供了车型等参数之后，就需要缴纳一

笔为车辆总价 10%至 20%的定金进

行担保。 一旦定金到位之后，供货商

就会去国外进行采购。 如果最终采购

回来的车辆与用户之前所说的不一

样，定金则可以全部退回，如果两者

都一致的情况下，用户反悔了，则需

要对采购方进行补偿”。 关巍强调。

实现“私人定制”，前提必须是这

辆车符合国内的上牌政策，这一点供

货商会提供一份相应的目录，来供用

户选择。

据了解， 在线上购买进口现车，

经销企业会全程代办保险、 报税、上

牌等服务，并且提供 3 年或 6 万公里

的质保。 宁波本地人购买，车子可以

直接在保税区上牌。

51进口车网走进保税区，

“私人定制”不再遥远
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近期，中国分时共享租车领导品

牌宝驾租车宣布启动“5·26 我爱绿”

世界汽车共享日，成为国内首个参与

“造节” 的租车品牌。 包括 58 同城

CEO 姚劲波、 陌陌 CEO 唐岩等数十

位上市公司 CEO 参加了仪式， 并被

授予“宝驾共享大使”称号。宝驾租车

还现场发布了“1 元租车”计划：即日

起宝驾租车平台上的绝大部分车型

都将以象征性的“1 元”价格分享给

有用车需求的用户。宝驾租车创始人

兼 CEO 李如彬表示， 希望借助造节

本身的聚焦效应以及众多“共享大

使”在各自领域的影响力，让更多的

人了解、认知共享租车这一新兴的租

车模式。

在近日北京举办的主题为“触

摸未来———乐视与迪信通战略合作

发布会”上，乐视与迪信通正式联合

宣布达成战略合作伙伴关系。至此，

迪信通作为全国领先的 3C 渠道商

正式投身互联网， 并逐步转型为服

务商。同时，迪信通将在自己的线下

店内开展乐视体验区， 服务于广大

乐迷以及用户。据了解，此次乐视与

迪信通的合作将使后者遍布全国

1—3 级城市的 3000 多个网点都成

为承载乐视生态产品售前售后的服

务网点， 为乐迷提供全国无死角的

身边化生态服务， 而其经营内容主

要是销售乐视超级手机以及超级电

视产品。

迪信通与乐视达成战略合作伙伴

宝驾租车发起世界汽车共享日

资讯


