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新三板

近日， 第十七届中

国国际地面材料及

铺装技术展览会在

上海新国际博览中心成

功举办。活动期间，东方

地毯集团有限公司携多

种系列新品惊艳亮相，

引起了业内人士及国内

外经销商的广泛关注，

并再次引领了地面材料

行业设计与技术的创新

潮流。

“华山论剑”余温不减，采购高潮仍在继续

“设计”与“技术”

让东方地毯飞起来

本报记者 赵玲玲

在东方地毯集团董事长韩洪亮看

来，2014 年可谓是地面材料行业十分

艰辛的一年，转型创新之路迫在眉睫，

而展会作为行业兴衰与变局的晴雨

表， 指明了当年地面材料行业的发展

与变革方向。

“2015开年成功举办的上海地面

材料展如及时雨一般给整个市场以及

地面材料行业注入一剂强心剂， 并将

转型创新之路引入地面材料行业，引

领地面材料行业朝着‘环保+设计’的

转型创新之路迈步向前。 ”

《中国企业报》记者在展会现场了

解到， 环保理念在本次展会上比以往

更加受到重视， 正如著名建筑设计师

孟建民所坚持的“本源设计”一样，从

以人为本的核心理念出发， 使用环保

材料，减少浪费，为地面材料行业走向

可持续发展道路奠定基础。

“革新一直是地面材料新时代的

发展主题， 从设计到技术都应该进行

颠覆性发展。 在风云变幻的市场环境

中， 抓住流行主线， 把握住消费者心

理，则更容易占取市场份额。 ”东方地

毯集团设计总监黄君之如是对记者表

示。

据悉， 东方地毯此次展品中的簇

绒印花块毯、威尔顿丙纶剪花块毯，匹

染剪花块毯、 尼龙印花以及毛锦阿克

明等多个大系列新品， 采用的都是环

保又美观的制作材料， 满足了广大消

费者对于地板、 地毯等地材消费品各

种属性的高品质要求。

据黄君之介绍， 在创作初期，东

方地毯的设计团队更多地将重点放

在产品设计的技艺上， 如原料质感、

纱线材质以及色彩的局限等复杂的

点上。 随着设计的逐步进行，东方地

毯设计团队的创作并没有因为新的

媒质而对地毯的环保性进行妥协，反

而效果进一步得以强化，由此便催生

了这批既有设计感又具环保性的参

展作品。

“从东方地毯的工作人员那里了

解到，此次地毯的新品中有很多系列

都是采用 30%的玉米原料制作的材

料， 使地毯产品具有了永久抗污染、

易清洗的特点。 因此，不论从手感的

舒适度、设计的创造性、材料的环保

性还是单纯的再现角度来看，都是经

得起检验的。 现在李克强总理不是一

直提倡‘中国制造 2025’嘛，东方地毯

就是从中国制造走向中国‘智’造的

典型。 ”提起东方地毯的最新展品，云

南昆明的地毯经销商骆百海赞不绝

口。

当环保遇上地毯：东方地毯的“智”造之路

据东方地毯集团销售总监何永

玉介绍，上海展会期间，东方地毯共

计邀请潜在客户 500余名。 完成订单

230 多单，与上海、广西、山东、辽宁、

云南等多个地区的地毯经销商签订

了战略合作框架协议与项目协议。 展

会现场交易合同订单和意向签约额

达 8000 万元，比上届增长 15%，其中

现场交易额 1600 万元， 比上届增长

20%。 现在仍有多个客户在洽谈中。

“2015第十七届中国国际地面材

料及铺装技术展览会无疑是每年地

面材料展会中最令人瞩目的一个，无

论是从参展商的整体水平，还是从参

观者人数、参展效果来说，都可谓遥

遥领先。 ”在何永玉看来，“此次展会

正值地面材料行业风起云涌，华山论

剑之时，参展厂家各有千秋。 东方地

毯能在各路’高手’之间取得如此成

绩，实属不易。 ”

广西南宁的东方地毯经销商唐

永红在接受《中国企业报》记者采访

时表示，“通过此次展会，拉近了经销

商、 老客户及意向客户之间的距离，

让包括我在内的经销商以及消费者

对东方地毯的产品理念以及文化内

涵有了更深一步的认识，对其产品也

更加有信心了。 ”

深圳东方地毯的经销商庞茂伟

称，“站得高才能看得远，地面材料行

业也一样，不能只是固守一隅，东方

地毯在这方面做得就比较好。 其将触

角延伸到了全球范围，敏锐地捕捉到

了各个国家与地区的需求，将搜集到

的有价值的信息融入了地毯的设计

与制作中。 其一系列的新品不仅展现

了不同文化的新颖设计，而且分享了

实用的商业理念，以后会继续与其保

持合作。 ”

“每年三月的上海展会是地面材

料行业的大聚会，此次展会的展品涵

盖范围广， 各国特色产品均有展示，

国际性及开放性特色更加凸显。 ”东

方地毯集团总经理崔旗指出，“每个

国家甚至每个企业的地毯都有不同

的特色，而东方地毯展品的特色则是

更多地融入了我国的传统文化，例如

《九龙壁》挂毯、索罗娜春夏秋冬的系

列新品等，具有很高的艺术性、实用

性甚至是收藏价值，这是我们的竞争

力所在。 ”

据悉，展会之

后，东方地毯集团

销售部随即就对

客户进行回访，进

行市场调研，并且

相应地调整了战

略布局，取得了良

好成效。“再过半

年，明年的展会又

要开始了，这是一

个循环的周期，我

们正在着手进行

新品的设计，相信

下一次展会会给

广大消费者再一

次的惊喜。 ”崔旗

称。

青海地毯

青海地毯采用驰名中外的“西

宁毛”经过加工精制而成，是一种高

级装饰品，它能保暖、消声而又牢固

耐用，具有很高的实用价值，其姹紫

嫣红的色调和千姿百态的图案，又

是一种高能手工艺术品。

西宁，是青海省第一大城市，也

是整个青藏高原最大的城市。

塔尔寺， 是中国西北地区藏传

佛教的活动中心。

在这独具宗教和民族风格的建

筑中， 你会发现传统地毯设计的图

样都源于他们的生活， 比如屋瓴上

的蝙蝠、窗户上的腾云、石榴花、四

叶纹等等。

东方地毯家装部经理、 民族地

毯高级设计师周孟祥说， 手工织毯

非常复杂，像一幅画一个人最少织 6

到 8 个月，密度非常大，工艺非常复

杂， 脑子里要带着艺术效果才能把

它织出来，把线染成几百种，一点点

才能织出来。

藏毯

藏毯与波斯地毯、 东方艺术毯

并称为世界三大名毯， 其浓厚民族

色彩的图案花纹， 使其具有很高的

欣赏价值。 藏毯的成熟期是在公元

15 世纪，约有 3000 年发展过程。 藏

毯主要分为寺院用毯和民用地毯两

类。 寺院用毯既有实用性，又有传达

佛教信息的功能。

辽阔广袤的青藏高原， 以其独

特的地理环境和历史渊源， 孕育了

古老神秘的藏文化， 精美质朴的藏

毯浸透着民族性格、理想追求、审美

情趣。

这是拉萨时间的中午，面前东方

地毯西藏办事处的彭璐，26 岁，嘴唇

微有些干裂，肤色由于高原的风和日

照呈现出了那种黑红色的当地化。

在拉萨老城区中心的“八廓街”

即八角街，常年飘扬着经幡，荡漾着

桑烟， 密布着民族风格的房屋和街

道，聚集着来自藏区各地的人们。

东方地毯经销商马杰的店铺就

在八角街上。

因为交流、融合、重塑和升华，

文化的鲜花绚烂多姿且生机盎然。

这时，“毯” 成为一种图腾。 每一块

“毯”，都保存着一段历史，珍藏着一

段文明。

东方地毯集团董事长韩洪亮表

示：“探寻民族文化元素， 追寻民族

地毯发展历程。 通过深入西北一线

市场， 我们发现了一条中国地毯的

新丝绸之路。 我们要以振兴民族地

毯产业为己任， 不断延伸新丝绸之

路，并把它发扬光大，最终实现东方

地毯传承东方文化、 缔造品位生活

的使命。

地毯文化折射着丝路文明、折

射着民族气质， 通过地毯的灵魂和

地毯人的精神， 体现着对中华文化

的传承、守护和经营，那是一份情怀

和对世界的大爱。

（上接第十七版）
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