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本报记者 江雪

一周史记

企业大事

1961 年 4 月 27 日，中国远洋运输总公司成立。

2006 年 4 月 21 日，数码资讯网站 IT168 收购技术社区 ITPUB。

2007 年 4 月 24 日， 微软中国与阿里巴巴在软件多领域展开战略性

合作。

2008 年 4 月 23 日， 第九城市 3800 万美元入股《劲舞团》 开发商

G10。

行业大事

1956 年 4 月 23 日，我国第一种国产喷气式歼击机试制成功。

1960 年 4 月 23 日，我国第一艘万吨轮下水。

1970 年 4 月 24 日，我国第一颗人造地球卫星上天。

1972 年 4 月 27 日，“阿波罗”16 号月球考察成功。

1989 年 4 月 26 日，我国第一台专用同步辐射装置建成并调试完成。

1994 年 4 月 26 日，美国弗米实验室物理学家发现项夸克。

1995 年 4 月 24 日，我国卫星数字广播开播。

1995 年 4 月 27 日，我国新一代航天远洋测量船建成下水。

2008 年 4 月 25 日，我国首颗中继卫星“天链一号 01 星”发射成功。

政经大事

1970 年 4 月 22 日，世界第一个“地球日”。

1996 年 4 月 27 日，中国金融界第一大案开审，即中国银行广东中山

市支行行长郑道词等挪用侵吞了人民币 7 亿元。

1998 年 4 月 21 日，中国政府取缔传销。

1998 年 4 月 27 日，国家进行粮食流通体制改革工作。

（4月 21 日—4月 27 日）

江湖

2015年，投资 1.8亿元的湖南《边

城》正式上演，再次显示了旅游投资家

与艺术家对中国地域文化价值的重

视， 也显露了中国旅游文化产品的商

业模式优势。

中国， 给世界文化旅游投资商们

惟妙惟肖地上了一课。

王潮歌的《印象普陀》

让马云感染艺术的魅力

2011 年 1 月 1 日零点，浙江省舟

山市民梦幻般地“在朱家尖度过一个

不眠之夜。 ”

一位余杭企业家写道：“《印象普

陀》在浙江上演，用了我们当地 400 多

名演职员。 ”而她所记录的，则是导演

心目中 “2000 多灯光，36 座环绕音

响，12000米舞台视觉长度，现场 2010

名观众在 360度全方位旋转的席位上

感受”的“行走的山水”。

中国有如此丰厚的民间文化财

富？

一种流动的艺术感染着山川河

流；一种绝妙的音乐游走、回响在历史

与现实间； 一种人文环境的建设，改

变、影响着一代中国人的心灵。

开创中国实景演出的先河， 缔造

一系列“印象”山水实景演出作品，并

已成为当地文化创意产业范本的北京

印象创新技术发展有限公司 CEO 王

潮歌再次震撼了世界。 公众也不再质

疑王潮歌“下辈子的事业都做不完了”

的“狂言”了。

这是文化企业家的创造、创新。

很有意思的是， 观众喜欢在这样

一场大型的实景演出中， 感受绚丽的

光影音乐； 精神被引领到可以寻找自

己内心片刻宁静的境界。

当地一位官员对《中国企业报》记

者表示：当初，看到在现场与 100 多位

高僧共同祈福的“印象系列”艺术顾

问张艺谋，总导演王潮歌、樊跃，还有

阿里巴巴董事局主席兼 CEO 马云、云

锋基金会主席虞锋在内的近百位中国

著名企业家时，浑身充满了力量。

事实上，在那之前的时间里，由马

云、 虞锋等著名企业家联合创立的云

锋基金， 已经向缔造了一系列大型实

景演出“印象系列”的北京印象创新技

术发展有限公司投资了 5000万美元。

据虞锋坦言，是看中了张艺谋、王

潮歌和樊跃三位导演的艺术创作精

神，相信会将“印象系列”打造成中国

户外演出的第一品牌。

赖声川和乌镇戏剧节

不只是锻造文化项目

行家们看到，2003 年以来， 中国

的旅游文化市场出现了以《刘三姐》开

篇后的《印象丽江》、《印象西湖》、《印

象海南岛》、《印象大红袍》。 而奥运演

出的成功，使得导演品牌更加明艳。

王潮歌投资《印象普陀》时，北京

印象艺术公司也成功完成了从最初只

拿制作费到融资投资对“印象系列”控

股的蜕变。中国的演出公司，开辟出了

新天地。

或许真的是马云等企业家的加

入， 让世界很多旅游地产投资者也纷

纷看好中国民间民俗的市场开发。

事实上， 在中国女企业家论坛上

多次听到王潮歌讲述：2002 年在桂林

召开的“博鳌亚洲旅游论坛”，是一种

经历文化、旅游、历史、艺术、创新、思

想交锋后，企业家与市场的真正和解。

企业家表示，《欢乐丽江》到《印象

刘三姐》产品的诞生，真的是市场的诱

惑，导致一发而不可收。 因为，13亿人

民的文化市场， 一直呼唤优秀的精神

产品诞生。

“中国， 太需要这样的精神产品

了。 ”

看过多次演出的大连大学一位文

学院教授对《中国企业报》记者坦言。

他同时表示“希望有‘服装节之都’称

号的大连， 也抓紧挖掘海洋文化的艺

术魅力。 ”

王潮歌对“印象系列”所创造的商

业价值， 赢得了投资家好感：“票房好

了，我们自己也受益，这没什么好避讳

的”。 但这个金字塔上，受益最大的是

当地政府和百姓。《印象刘三姐》7 年

演出累计观众接近 600万人次， 票价

分为 180 元和 320 元， 还有总统票

680元。

因此，得到市场极度认可、拿到云

锋基金 5000 万美元的王潮歌和赖声

川一样，都梦想着“不再单纯锻造文化

项目， 而是做迪斯尼品牌模式的产业

链”。

专家们统计过，2010 年， 仅武夷

山 218 场《印象大红袍》， 就有 35 万

人次参加演出。

财富的诱惑也撼动了江苏、湖南、

海南投资者。 2013 年 5 月 9 日，享誉

中国“古镇旅游”的江南古镇乌镇拉开

了“乌镇戏剧节”的帷幕。

这个举动，惊讶了世界。

当赖声川 8小时戏剧作品《如梦

之梦》被选为开幕大戏时，上海一位投

资家立刻参与了由赖声川、黄磊、孟京

辉共同发起， 美国现代戏剧家 Robert

Brustein任荣誉主席， 高达 20万的单

项奖金项目“青年竞演单元”。 由此使

得文化乌镇股份有限公司 “耗时 3

年、投资 5亿元人民币的”乌镇大剧院

正式落成并启用。

还原活着的《边城》

延伸中国的迪斯尼品牌

外国专家们感叹： 英国有爱丁堡

艺术节、美国有百老汇、法国有阿维尼

翁艺术节， 中国也有了小镇戏剧节这

样的文化国际品牌， 让世界各地的消

费者、观众、艺术工作者在中国古戏台

边感受浪漫的中国梦。

传统的民意与先锋艺术的结合，

让文化产品得到了旅游者的赏识。

而编导余大鸣在数年打造《身

世》、《初萌》、《端午》、《灵犀》、《魂诉》、

《渡缘》六幕剧目基础上，根据湖南文

学家沈从文同名小说投资 1.8 亿元完

成的大型实景节目《边城》，体现的是

商业模式的“更上一层楼”。

据悉，卖点在湘西民俗、民乐、民

情的《边城》，也是由湘西当地人表演。

“还原活着的《边城》就赚钱了”，美翻

了当地的政府和百姓。

而投资人眼中， 总投资约 1.3 亿

元，耗时 3 年多打造的有对歌、追爱、

离别、思念、涅槃、祈福六个篇章组合

的《烟雨凤凰》，早就成为当地文化名

牌。

正如很多市场分析师认为的那

样：那彩蝶精灵之舞、那畅游花海奇幻

浪漫的爱情故事以及读者心中的翠

翠、 名书画家黄永玉题写剧名， 就是

“迪斯尼品牌”产业链中的米老鼠和唐

老鸭。

商人、投资者、企业家看到，文化

产品在不断升级中一样需要操作者们

大胆创新；中国旅游文化市场品牌，需

要价值上的挖掘整合。

当总投资达 1.8 亿元的大型实

景演出《边城》出现了“等一城烟雨，

只为你。 渡一世情缘，只和你”字幕

时，许多专业摄影师也从投资人那里

获得了一个重要的财富信息：同期开

展的“《边城》·凤凰全球摄影擂台赛”

100 万元单项奖，将创下世界摄影史

最高纪录。

在摄影师们期待 2015 年 5 月 30

日向全球公布单项大奖获得者的时间

里，《边城》 出品人叶文智表示：“无论

是文化价值，还是艺术价值，《边城》毋

庸置疑的坐上了中国旅游演艺的头把

交椅。 ”

中国文化的美，实实在在地成为

了财富。

世界那么大，光看看多傻

井贤栋接任天弘基金董事长

刘强东起诉“精神家园”

因连续发布数十条微博炒

作刘强东与“奶茶妹妹”章泽天

的恋情，网友“王博士的精神家

园”被诉。 刘强东要求博主王伟

删除相关微博、赔礼道歉并索赔

精神损害抚慰金及经济损失共

800 万元，北京朝阳法院已受理

此案。

解读：

因连续发布数十条关于刘

强东与“奶茶妹妹”章泽天的恋情的微博，天津网友“@ 王博士

的精神家园”被刘强东告上法庭的新闻，教育了很多网民“懂

法、守法”是第一位的。

对名人的“八卦作风”由来已久。 但是，不能以为炒作名

人、企业家，大家都满意就是“万能的”，而完全忽视一个公民

应有的隐私权。

按说，婚姻是严肃的、恋爱是自由的，富人的“分分合合”

虽然可以引人眼球，但是事实不可伪造、猜想。

企业家或许无奈， 个人的恋爱、 婚姻波动难免被人“八

卦”，但是，时刻记得：说明真相，也是自己的责任。

当然，公众希望化解“误会”，别闹上法庭。

龚万仁接任雀巢亚洲市场

听柳传志呼吁：把“商业正气”喊出来

4 月 15 日， 在多家企业共

同发起“诚信中国企业行动联

盟”仪式上，企业家柳传志呼吁：

企业家们要把“商业正气”喊出

来，坚持以身作则，用行动做一

个诚信的商人，并现场保证：“我

的企业和我本人保证做到：一定

重信誉、重承诺。 ”

解读：

柳传志剖析企业家的人文

精神，做了自己应该做的事情：“在饭局上，在微信圈里，经常听

到、看到开骂，骂的对象常常是我们自己，调侃、揶揄自己……简

直就失去了羞耻心的底线。 ”

企业家要说的是“人，如何对待并改造自己的劣根性” 。

这个态度和觉醒，公众是极力欢迎的。柳传志剖析的很深：

“骂的内容应该说 50%以上是和诚信直接或间接相关。 因为假冒

伪劣商品、有毒食品事件，使得中国人讲究的忠信、仁义文化传

承中最基本、最重要的一点没有了。 ”

企业家一边做好自己，一边大声疾呼弘扬商业正气，公众才

有理由相信“这个诚信中国行动联盟”是积极的。 柳传志直抒胸

臆是真实的、真诚的、有效的。 （本报记者江雪整理点评）

近期，瑞士食品制造巨头雀

巢宣布，集团执行副总裁兼亚洲、

大洋洲和非洲业务负责人南都·

南德基斯肖尔决定提前退休，现

任集团首席财务官龚万仁将接

任这一重要职位。

该任命将于 5月 1日生效。

解读：

雀巢 AOA(亚洲、大洋洲和非

洲)地区很快将迎来“深谙东西文

化”的负责人龚万仁。 这位亚裔面孔的确是一个重要的信息。

已经有行业人士先表示，“雀巢中国正陷入缓慢发展阶段

的市场”。 这个时候，亚裔人在雀巢的位置，说明了商业上的某

种判断或许成为事实。 而继任者龚万仁曾经任职于沃尔玛、卡

夫食品、博登食品，加入雀巢也有 6 年时间，作为首席财务官，

实力可谓雄厚。

行家们判断：启用菲律宾出生的美籍华人龚万仁，不仅仅

是展示雀巢对亚洲市场的重视，而其中的强硬态度是：要在中

国加快速度抢回市场。 因为在 2014年业绩分析师会议后，“缓

慢”一词，他们难以承受。

龚万仁对中国这一市场一直有自己独到的分析：“虽然速

溶咖啡的增长的确在放缓，我们仍是这个市场中最大的玩家。 ”

近期，阿里集团关联企业、

浙江蚂蚁小微金融服务集团有

限公司首席运营官井贤栋，已

接任天弘基金董事长。同时，原

蚂蚁金服首席风险官胡晓明任

职恒生集团董事长。

解读：

阿里的品牌力量随着投资

力量的加大不断显示。

而近日派井贤栋接管天弘

基金，虽说是正常的人事安排，但是也说明“关键是时间点”。

时间上看，在控股和收购之后，阿里系向旗下的天弘基金

和恒生集团输送了两位董事长。在此，更加达到了渐渐拉近与

阿里巴巴距离的目的。

公众也需要快速地知道， 这些品牌是否能够继承马云的

文化，而成为真的家族成员。

董事会席位数字的变数，是商人关注的要点。 可以看到，

马云收购的公司，未来是否有成就，人必须选对。 天弘基金高

管团队稳定，让其他合作人可以看到未来的稳定。

山水文化旅游投资正在成为新的财富风尚

王利博制图


