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范振春

由华兴钢构公司承接的涌金橡胶公司厂房一期工程竣工

投产，该工程梁系部分节约钢材 35%、每年节约照明电费 500

万元的优势得到客户好评。目前，又有几家公司与华兴签订加

工建设厂房合同。

在涌金公司一期工程的梁系部分， 因采用华兴波浪腹板

钢结构，不仅节材，而且美感倍增，新厂房比该公司原厂房加宽

加高，成为当地空间最大厂房，为员工工作提供了宽敞的工作

场所。在屋面采光系统中，采用华兴特殊材料的采光带，打破了

传统屋面不能采光的历史，仅此一项，每年就为企业节省照明

电费 500万元。当地从事橡胶轮胎生产的企业到涌金公司参观

后，对华兴建设的节能厂房给予高度评价，其中盛世泰来等几

家企业，慕名与华兴签订加工建设厂房合同。 （范振春）

华兴节能厂房受客户追捧

动态

（作者孙宪华系山东华兴机械

股份公司董事长）

2014 年，马上要到年底，回首

一年来企业经过的历程， 历历在

目，可谓是波云诡谲，一波三折。

近段时间，大家谈论最多的还

是“新常态”，“新常态”的特点是增

速的减缓和驱动要素的转变，我们

考虑最多的是下一步企业应该如

何更好地适应新常态，是被动地适

应，还是主动地走出去，寻求新的

发展模式、新的发展空间？

企业的发展要素有产品、项目、

资本、资产、市场等，我想，既然是行

业的“重新洗牌”，我们可以对这些

要素重新定位、重新架构，我想用

“五化”来概括，那就是产品科技化、

市场国际化、项目基地化、资产证

券化、经营资本化，以适应长远发

展需要。

产品科技化是把高科技含量、

高附加值、高市场占有率的“三高”

产品作为企业的开发重点，实施管

理、研发、生产销售的创新融合。 产

品是企业生产经营的轴心，不管是

有形的物品还是无形的服务、观

念，都以满足客户需求、引领市场

潮流为根本，我们要做的就是成为

领跑者而不是跟随者。 还要坚持以

市场为导向，加快自主知识产品研

发，用高新技术改造传统产业，坚持

把传统产品做精，把优势产品做强，

把新产品做优，紧紧抓住移动互联、

物联网、云计算、大数据带来的发展

机遇， 实现产品的自动化、 高智能

化、数据化。

市场国际化是我们在全球范围

内统筹布局生产和营销， 积极融入

国际产业链的分工， 参与全球市场

竞争。 开放带来进步， 封闭导致落

后。当前，世界经济日益成为一个整

体，世界经济全球化趋势加速发展。

从企业发展的角度看， 市场国际化

为实现规模经济提供了巨大的潜

力。 今年的 APEC会议，我国不但把

国家战略、周边政策融入其中，还充

分利用这个平台纵横捭阖， 取得了

宏大的共振效应。 国家拿出 400 亿

美元成立丝路基金， 加大基础设施

投入，这对企业来说，是难得的发展

机遇。下一步，抢抓“一带一路”战略

机遇，布局东盟、中亚等国际市场，

将成为企业加快发展国际市场业

务的必然选择， 也是有效应对国内

经济发展下行压力加大， 努力开辟

新市场，实现国外、国内资源系统配

置的国际化经营平台， 创建发展新

格局，赢得发展先机。

项目基地化就是在市场战略位

置布局，实施“走出去”战略与实力

雄厚的企业合作经营， 实现资源整

合和优势互补。 随着“大市场、大流

通、大交流”格局的逐步形成，项目

基地化已成为企业与企业、 资源与

产品的深度合作， 而全国战略布局

的形成不仅能让产品更接近目标

市场、目标用户，同时基地化所具有

的辐射、延伸，将为进一步拓展市场

创造条件。

资产证券化简单地说是把企业

资产变成可以出售的证券的行为。

当前国内的金融结构、 融资困难导

致的“钱荒”让很多企业感同身受，

即使是资金链不断裂， 也是元气大

伤， 所以发展多元化的投融资模式

势在必行。 因为国内企业普遍存在

资产一大堆、资金匮乏的现象，好比

是乞丐守着金饭碗做乞讨。我认为，

企业经营在一定意义上是“钱变成

物，物变成钱”的过程，所以资产也

是钱，资产证券化就是把物变成钱，

实现企业资产证券化是盘活自身

存量资产，化解资金困难，企业不能

捧着金饭碗要饭。

经营资本化是把企业有效的经

营成果变为市场融资的主体， 围绕

资本保值增值进行经营管理， 充分

加强上市、上柜公司资本运作，从市

场竞争、融资运作、公司市值发挥资

本市场资源的优化配置作用， 实现

资本盈利能力的优化， 盘活企业资

产。 还可以通过发行股票、配股、增

发以及发行可转债，实现持续融资。

另外进入资本市场后， 对建立和完

善企业的内控制度、 提高企业管理

水平、提高生产效率、缩减成本、降

低经营风险都具有促进作用。 有人

说经营商品是一分一分地挣钱，经

营资本才是一块一块地挣钱， 这句

话道出了资本经营的重要性。

以上是我所想的“五化”，即今

后我们努力的方向。 面对复杂多变

的形势， 我还是那句话，“用乐观积

极的心态，以变应变”。 没有永远的

冬季，也没有永恒的春天，天下万物

永远是此消彼长。 既然现在已经到

了严冬，春天也就不远了……

向“五化”转变，实现新发展

远见

近日， 华兴金属物流公司组织各部门员工在剪切中心车

间参观“安全警示展览板”，并结合县域内近段时间发生的安

全事故讲解，为员工及时敲响安全警钟，“安全警示展览板”成

为“安全警示镜”，促进员工对安全生产重要性的认识。

安全警示展览板图文并茂， 都是国内近期发生的重大安

全事故现场照片和说明，员工一边观看一边讨论，认识到了事

故的严重性、危害性，提高了安全预防意识。 参观学习完成后，

华兴金属物流公司要求各部门落实管理责任， 自查自纠安全

隐患；剪切中心车间还要求各班组根据各自的工作类型，制定

班组安全流程，杜绝一切违章操作，切实做到“安全生产、精益

生产”。 （卞国凯）

安全警示展览板”成为“安全警示镜”

近日， 华玻科技公司与山东京泰沃尔沃汽车销售公司签

订 4S 店玻璃幕墙工程。 该工程采用的超大白板玻璃，玻璃设

计厚度为 15 毫米，长 6 米，高 2.4 米，创下了华玻科技生产的

单片玻璃面积之最。 由于面积大，超白玉砂中空玻璃中间支撑

力度减弱，华玻科技公司组织技术人员改良工艺流程，在中空

玻璃中充入惰性气体，形成密闭的中空支撑，为后期加工制作

解决了工艺难题。 （马芳芳）

华玻科技签单沃尔沃 4S店工程

在被誉为“蔬菜硅谷”的安徽和县第六届蔬菜博览会上，

华兴农装事业部参展的多功能移栽机、GPS 定位作畦机等产

品尽显其“能”。

安徽和县是全国重要的蔬菜生产基地， 当地大规模蔬菜

种植模式，对机械化、智能化农业装备需求旺盛。 华兴生产的

配备 GPS定位系统、PCL自动控制系统的智能化农业装备，成

为博览会关注亮点。 其中，多功能移栽机可以对辣椒、西兰花

等不同蔬菜作物进行株距可调式移栽， 精量播种机具有操作

简单、播种速度快等优点，深受当地菜商喜爱。 （崔连军）

“蔬菜硅谷”展现华兴智能农机

兰州新区管委会主任李睿一行，11 月

15 日在中国企业投融资中心秘书长马清

江的陪同下到华兴公司参观考察，并就抢

抓“一带一路”战略机遇，促进东西部企业

合作，实现资源、资金、政策优势互补与华

兴公司董事长孙宪华进行会谈。

孙宪华介绍了华兴发展高端装备制

造业、波浪腹板焊接装备及其钢构件推动

传统机械制造和钢结构转型升级等情况。

孙宪华表示， 华兴十分重视对包括兰州在

内的丝绸之路经济带节点城市的战略布

局，积极抢抓“一带一路”战略机遇。希望双

方企业找准合作切入点，联合拓展中亚、西

亚市场。

李睿表示， 华兴的高端装备制造以及

大宗商品物流贸易电商平台等， 为双方的

合作搭建了平台， 兰州新区将为两地企业

的合作创造条件， 鼓励并促进东西部企业

多接触、多合作。 （胡兴国）

兰州新区与华兴公司

共谋“一带一路”商机

新常态下建设老品牌

近日， 华玻科技公司建筑用玻璃产品再次通过中国建筑

材料检验认证中心及玻璃产品检验认证部组织的 3C认证。

认证采取现场试验和体系文件审查相结合的方式， 现场

对华玻科技钢化玻璃进行霰弹袋冲击性、碎片、抗冲击性及中

空玻璃的露点试验，严格按照行业标准进行数据对比分析，并

出具明细的检测报告。

近年来，华玻科技公司高度重视产品质量管理，严格按照

《建筑安全玻璃管理规定》组织生产，在现有的玻璃深加工、门

窗幕墙、玻璃机械项目多元化发展的同时，引进先进的国外玻

璃数码喷绘设备，推出工艺玻璃新品，持续加大玻璃深加工研

发力度，提升了产品核心竞争力。 （郭良漫）

华玻科技安全玻璃通过 3C认证

近日， 钢构公司组织开展了冬季生产用电和采暖用电

安全大检查，确保冬季安全生产。 检查中，钢构公司对车间

用电设备及所有取暖设备进行了详细摸排、清理，对不符合

用电安全的电源线全部更换，检查并紧固配电柜各条线路，

紧固螺丝，清理更换空调、风机的滤网滤芯，在电暖气线路

上加装漏电保护器，对所有电器开关、供电设施做全面彻底

的保养维护。 （袁胜 王健生）

检查用电确保安全过冬

树

品牌、 创名牌是企业在市

场竞争的条件下逐渐形成

的共识，人们希望通过品牌形成

品牌追随，通过品牌效应带动新

产品打入市场，从而带动企业进

入新市场。

常创新不怕“老”

以机电产品为主的 116届广交会

第一期刚刚结束。 从“成绩单”可以看

到，相比普通展区，品牌展区的成交情

况更为乐观，知名品牌企业表现突出，

如青岛海尔、广东格兰仕、美的、海信

科龙等 ４家公司， 前 3日成交额均破

1亿美元，共成交 12.1亿美元，合计占

比达 18.8％。 交易成绩的取得，在很大

程度上是品牌带来的结果。

但是，华兴董事长孙宪华一直关

注这届广交会，他说，这份成绩单证

明的是品牌的力量！ 由此，在经济新

常态下，打造和维护“华兴”品牌的信

心要更加坚定。

以“博兴锯”发家的华兴，就得益

于“博兴锯”创建了“华兴”牌，并通过

“华兴” 这个品牌带动企业适应新市

场、适应新常态。

从 1985 年华兴转产石材机械开

始， 在不到十年的时间里，“博兴锯”

一度成为石材加工机械的代名词，从

海南岛到东北，从东部沿海到西部边

陲，只要有石材加工的地方就有华兴

石材机械，华兴生产的“博兴锯”一度

占了全国 60%的市场份额。

当时华兴根本不用做广告，众多

石材加工用户便趋之若鹜，因为这不

但是“中国第一台具有自主知识产权

的锯石机”，而且在价格、质量、服务

等方面都优于其他厂家。 当时，“锯石

机技术哪家强， 中国山东找华兴”的

口口相传，正是对华兴品牌的宣传。

现在， 华兴生产的石材机械，已

经扩展到 6大系列 50多个品种，作为

中国石材机械龙头企业，华兴产品不

但叫响国内市场，而且随着华兴石材

机械销往美国、葡萄牙、加拿大、俄罗

斯、埃及等国家和地区，华兴品牌已

经蜚声海外。

曾几何时， 一说手机就说“诺基

亚”，一说胶卷言必称“柯达”。现如今，

它们双双成了明日黄花。 对此专家分

析认为，它们的败落，是因为它们对市

场的“不合时宜”，当市场出现了新拐

点，它们不求变，只固守“旧时的模式

和路线”，所以被淘汰在所难免。

今天， 同样处在经济新常态、新

拐点的华兴，会不会成为石材行业的

“诺基亚”或“柯达”？

回答是否定的。 且不说华兴的愿

景是“做每个进入行业的领先者”，实

际案例可能更有说服力。 新常态下，

华兴通过创新，推出了“中国第一台

波浪腹板自动焊接生产线”， 此项填

补了国内两项空白；推出了“双臂双

驱锯石机”， 此项推动中国石材机械

再上新台阶； 推出了“中国钢铁超

市”， 填补了山东省内大宗钢铁网上

现货交易的空白；推出的门窗幕墙产

品列入节能建筑技术产品……

“新新相应”，何惧作古？

（下转第二十版）

重磅


