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种种迹象表明， 第三方支付公司正在从单纯的支付工

具向信贷、 理财等全面的互联网金融业务拓展。

近日， 易观智库发布了 《中国第三方支付行业业务延

展研究报告2014》， 报告显示， 许多第三方支付公司都已

逐步开展战略性的业务延展， 将支付业务管道化、 平台

化， 建立以支付平台为基础的金融体系。

“第三方支付本身就是互联网金融的一个分支， 只不

过长时间以来， 大家都在埋头做着单一的结算业务。 随着

客户资源以及相关大数据的积累， 推出丰富的互联网金融

业务是发展的必然结果。” 北京海科融通支付服务股份有

限公司 （以下简称“海科融通”） 总经理孟立新对 《中国

企业报》 记者说。

作为最早拿到牌照的第三方支付公司之一， 海科融通

在互联网金融的布局可谓紧锣密鼓： 除具体负责支付业务

的支付通之外， 海科融通还与各城商行合作为POS机客户

提供“POS贷”； 近日， 又推出了针对POS机客户理财的

网贷平台众信金融， 而通过自建小贷公司等方式为客户提

供贷款的业务也在筹备当中。

从支付业务突围

“第三方支付最大的价值在于账户体系。” 孟立新说。

在他看来， 经过多年的发展， 支付通的线下收单商家

已经有十几万家， 支付通的线下收单业务已经跟客户形成

了紧密的业务黏性， 如果可以通过一个账户同时解决客户

的结算、 理财和借贷等需求， 对于客户来讲， 无疑是一种

可以提高效率的做法。

此外， 有业内人士指出， 相比从理财、 信贷账户切入

到其它业务， 从支付账户切入到理财、 信贷等具有天然优

势。 因为支付是一种基础服务， 直接沉淀了客户的闲散资

金， 产生了企业理财需求； 还记录着客户的历史交易纪

录， 可以为贷款提供信用支撑。

不过， 长期以来， 多数第三方支付公司仍然停留在单

纯的支付结算业务上。 只有支付宝一家， 凭借庞大的用户

群体和交易量在其它互联网金融领域提前爆发， 截至目

前， 阿里金融几乎涵盖了信贷、 基金、 保险、 证券等所有

主流金融产品。

直到2013年， 积蓄了几年的海科融通终于开始从支付

业务突围， 与商业银行合作为商户提供“POS贷” 服务。

这是一种以支付通线下商家POS机交易纪录作为信贷依

据， 由支付通作为中介向银行申请贷款的贷款方式。

近日， 经过半年的筹备， 海科融通又推出了一家针对

线下POS机商家的理财产品———众信金融。 这是一个类似

P2P的网贷平台， 商家可以将自身的闲散资金拿到上面投

资， 投资对象目前主要是经过海科融通审核的环保与新能

源等国家支持的项目。

“未来， 我们还会进一步丰富金融服务。 针对线下商

家的贷款需求， 有可能推出自建小贷公司， 也有可能直接

放到目前的众信金融平台上。 在贷款需求细分领域上， 除

了类经营贷款产品， 还会推出消费类贷款产品， 都在计划

之中。” 孟立新说。

切入点各有侧重

海科融通只是第三方支付多元化的一个缩影。

易观智库刚刚发布的 《中国第三方支付行业业务延展

研究报告2014》 显示， 在年增幅持续高达800.3%背景下，

第三方支付公司也开始了跨界性升级， 将支付业务管道

化、 平台化， 建立以支付为基础的多元化金融服务。

记者还了解到， 另外两家第三方支付公司也开始了网

贷业务的拓展。 一家位于天津的中汇支付， 推出了独立运

营子公司好贷宝P2P平台； 另一家是位于重庆的极易付，

其控股公司博恩集团也在日前推出P2P平台易九金融。

“我所知道的还有几家， 大家都在往互联网金融去做，

正如我前面说的， 这是支付业务发展到一定阶段的必然过

程。 但是大家的侧重点各有不同， 这主要是由各自的客户

群体和具体业务的差异所决定的。” 孟立新说。

他进一步解释说， “海科融通不会做人人贷那样面对

社会融资需求的P2P平台， 因为社会融资主体缺乏前期的

信用纪录， 风险相对较大。 目前海科融通的金融产品主要

服务于自身客户， 严格来说， 是一种P2B的网贷平台， 着

力向产业化、 垂直化发展。”

另一方面， 由于众信金融有国资的背景， 其融资方目

前也主要局限于符合国家支持标准的相关行业， 包括环

保、 新能源等等， 目前甚至进一步局限在其控股公司的产

业链合作伙伴， （主要是为了确保风控）， 即使以后放开

也会只局限在其生态体系之内。

除了互联网金融业务， 拉卡拉等还在社区电商O2O模

式上进行尝试。 依托在全国300多所城市成熟运营的30万

个便民终端， 拉卡拉推出一款名为开店宝的产品， 当地社

区便利店店主只要加入其中的“社区商城”， 社区居民就

可以直接在该终端实现商品的购买。

互联网金融

第三方支付“平台化”革命：

深耕互联网金融

本报记者 郭奎涛

在布局互联网金融方面被业内

质疑动作迟缓之后，上海终于开始发

力，启动了“抢跑”策略。

日前，上海市公布了支持互联网

金融发展的 20 条“意见”。 这一动作

虽然落后于深圳等地，但上海却是国

内第一个出台新政支持互联网金融

的省级地方政府。

按照上海市政府的官方说法，互

联网金融业务对于完善上海金融体

系、进一步提升上海国际金融中心的

地位具有重要意义，而且上海本身就

聚集了一大批第三方支付公司、P2P

网贷公司等互联网金融产业，对抢跑

互联网金融信心满满。

不过，互联网金融行业观察人士

张天成指出，互联网金融的目标客户

主要是中小微企业，上海要想在互联

网金融竞争中胜出，出路或在于“金

融+互联网”，即利用上海自身传统金

融机构的优势，积极推动传统金融与

互联网金融的融合式创新。

明确互联网金融业务范围

“意见”中明确，互联网金融是基

于互联网及移动通信、大数据、云计

算、社交平台、搜索引擎等信息技术，

实现资金融通、支付、结算等金融相

关服务的金融业态，表现形式包括以

互联网为载体的新型金融业态以及

传统金融机构的互联网金融相关业

务。

“互联网金融一直是个比较宽

泛的概念， 之前还存在‘金融互联

网’的说法，将互联网公司做金融和

金融机构互联网化区分开来。 上海

在‘意见’中比较准确地给出了互联

网金融的业务范围， 这也是上海版

互联网金融支持政策与其它地方版

相比的一个突破。 ”张天成说。

明确互联网金融的“金融”身份

不只是说说而已，上海还计划允许

相关公司在名称中使用“互联网金

融”或“网络金融”字样 ，并在工商

登记等环节提供便利，这在各地方

版互联网金融支持政策中也是首

次。

“从公司名称上看， 互联网金融

公司很多都是某某科技公司，让用户

特别是投资人看得云里雾里，平添几

分疑虑。 因为法律身份没有明确，名

称中不能有‘金融’等字样。 如果上海

放开这些要求， 无疑有很强的吸引

力。 ”上海某知名 P2P 企业人士对记

者说。

总部位于上海的第三方支付公

司汇付天下总裁周晔表示：“意见的

发布让包括汇付天下在内的上海互

联网金融企业受到极大鼓舞，让大家

看到政府支持互联网金融的态度，也

看到上海互联网金融发展的未来蓝

图。 ”

市场对接或存挑战

事实上，在上海之前，北京石景

山区、北京海淀区、广东越秀区以及

深圳、杭州等地都已经出台了类似文

件。 还有迹象表明，广州及武汉等地

支持互联网金融的政策也在酝酿。

周晔认为，上海发展互联网金融

的土壤非常肥沃，已经聚集了第三方

支付领域中最重要的企业，汇付天下

今年早些时候推出的 P2P 托管账户

业务合作平台已经超过 200 家，成为

该领域规模最大的支付公司。

但在张天成看来，上海作为大城

市和国际金融中心，面临的一个问题

是，与互联网金融服务于中小企业的

初衷似乎有些偏离。 他认为，目前来

看，互联网金融比较活跃的区域仍然

是山东、江浙和广东等中小企业聚集

的地区， 活跃程度甚至超过了北上

广。

特别是 P2P 网贷领域，根据网贷

之家披露的数据，中国 P2P 网贷平台

主要分布在东部沿海民间借贷发达

的地区，其中深圳超过 300 家、浙江

168 家、 山东 87 家， 都排在北京（70

家）、上海（62 家）、广州（不到 20 家）

的前面。

张天成认为，相比一些中小企业

更加聚集的省份，上海并不是互联网

金融最理想的目标客户市场。 上海推

动互联网金融发展无可厚非，但是需

要结合当地实际需求量力而行。

而前述上海 P2P 网贷人士则认

为，互联网具有跨地域的特性，互联

网金融企业通常可以一个公司辐射

全国，并不是必须要到目标客户所在

地去开公司才可以。“即使是出于风

控或者营销的需要，互联网金融公司

在当地成立分支机构就可以了。 ”该

人士称。

突围在融合

“上海发展互联网金融有一个容

易被忽略的优势，就是它是挂牌金融

机构的聚集地，是公认的传统金融业

的中心。 长期以来，有观点将互联网

金融与传统金融对立， 这是错误的，

双方更多的是融合，这也是上海发展

互联网金融的一个方向。 ”张天成补

充说。

从这个角度说，上海版“意见”之

所以开篇即将金融机构互联网化归

入互联网金融，可以说已经埋下了伏

笔。

上海在“意见”中提出，支持持牌

金融机构向互联网金融领域拓展转

型，支持银行业、证券业、保险业持牌

金融机构积极开展互联网金融领域

的产品和服务创新，鼓励持牌金融机

构与互联网金融企业在客户资金存

管(监管)、渠道营销、风控外包等方面

开展深度合作。

不少业内人士也认识到了互联

网金融与传统金融之间的合作关系。

周晔就指出双方可以在客户群体上

互补，“传统金融难以覆盖长尾的个

人客户、小微企业以及产业链末端的

企业和个人，而在这方面，互联网金

融却有着为普惠金融服务的天然优

势。 ”

北京一家综合性互联网金融公

司负责人还向记者表示，“尽管政策

逐步放开，但在证券等领域，互联网

金融公司短期内拿到牌照的可能性

不大，与持牌的传统金融机构合作是

一条不错的出路。 除了单纯的牌照合

作，双方还可以探索业务上的创新。 ”

据了解，目前，上海不少持牌金

融机构已经表现出对互联网金融的

兴趣，浦发银行、陆家嘴金融集团以

及在沪的证券公司，都在积极与互联

网金融公司进行合作。

上海抢跑互联网金融

或面临布局错位挑战

本报记者 郭奎涛

互联网金融概念股爆发 估值偏高或存风险

本报记者 陈青松

平时不温不火的互联网金融概

念股近日忽然表现活跃，行情持续拉

升并领涨两市，涨幅一度位列各概念

板块首位。腾邦国际（300178）、东方财

富（300059）、金证股份（600446）、内蒙

君正（601216）、苏宁云商（002024）等

都出现大幅上涨，同花顺（300033）、生

意宝（002095）等个股一度涨停。

互联网金融概念股为何受市场

青睐？这种状况是否会持续？日前，英

大证券研究所所长李大霄以及中投

顾问金融行业研究员霍肖桦等业内

专家分别向《中国企业报》记者表达

了自己的观点。

《中国企业报》：互联网金融概念

股为何受市场热捧？

李大霄：主要原因一方面是题材

的轮动效应，目前互联网金融概念股

受到市场的欢迎，二是受市场各方消

息的刺激。 消息面上，国家发改委近

日表示，下一步将抓紧在电子商务等

关键领域研究出台一批重大产业政

策。 此外，上海市政府公布《关于促进

本市互联网金融产业健康发展的若

干意见》， 鼓励有条件的企业发展互

联网金融业务、申请有关业务许可或

经营资质；支持互联网金融企业在境

内外多层次资本市场上市（挂牌）。

霍肖桦：互联网金融概念股受市

场热捧的原因主要是，其一，近期互

联网金融产品出现较多，如网络证券

和移动支付等，这些产品使投资者的

注意力重新集中到互联网金融板块；

其二，自第一代互联网金融产品余额

宝横空出世后，互联网金融行业便获

得迅速发展，未来前景良好；其三，A

股市场整体环境热炒氛围浓厚。

在市场传出上海市政府促进互

联网金融产业健康发展的消息后，近

日又传出武汉将出台支持互联网金

融发展的消息，湖南省也推出相应举

措， 计划推出《湖南省电子商务规

划》。 此外，7 月中旬央行曾召集多家

P2P、第三方支付、银行等人士开会，

就《关于促进互联网金融健康发展的

指导意见》内容征求意见并讨论。 消

息称目前监管方案已到央行、银监会

和工信部会签环节， 预计 8 月份出

台。

《中国企业报》：互联金融概念股

全线活跃，是否有炒作的成分？ 为什

么？

李大霄： 由于政策利好不断深

化，互联网金融成为受政策惠及相当

明显的板块。 互联网金融概念市场全

线活跃，多股大幅走强，（确实）受到

了市场资金的炒作。

霍肖桦：互联金融概念市场全线

活跃，炒作成分非常大，这跟当前的 A

股市场环境有较大关系。 近期 A股走

势表现较好，大量资金入场，出现强

势拉升态势，背后是一些板块相继热

炒所支撑，例如沪港通、国企改革、大

数据等。 在此情况下，互联网金融行

业一出现热点，自然也成了炒作的对

象。

《中国企业报》：互联网金融概念

股后市表现如何？

李大霄：互联网金融概念股集体

走强， 并形成市场炒作主流热点，后

市有望持续炒作。 总的来说，互联网

金融概念股刚刚起步，后市前景是光

明的。

霍肖桦：当市场上各大热门概念

股遭到轮番热炒之后，将会出现一段

时间回调，互联网金融后市的表现将

与整体大势趋同，难以持续上扬。

《中国企业报》：对互联网金融概

念股的火热，投资者需保持怎样的态

度？

李大霄：互联网金融概念股是一

个大的领域，具有广阔的空间，与传

统产业的结合能产生大的协同效应

和叠加效应。 但是，互联网金融概念

股估值偏高，投资者需要寻找合适的

点位介入。

霍肖桦：互联网金融概念股虽然

近段时间受到市场热捧，但互联网技

术与其他行业的融合仍处于起步阶

段，融合效果存在不确定性。 支撑股

价的关键因素还是公司业绩本身，只

有业绩的改善才能带来股价的提升。

对于互联网金融的火热，投资者需保

持谨慎态度。

出路或在于“金融 +互联网”

专家指出，互联网金融的目标客户主要是中小微企业，上海要想在互联网金融竞争中胜出，

出路或在于“金融 +互联网”。 王利博制图


