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“空气清新行动”助“万企转型升级”

本报记者 高建生

本刊主编：彭飞

混凝土搅拌站

实现“零排放”

《天津市清新空气行动方案》明

确提出要提高企业清洁生产水平，明

确要求到 2017 年， 累计完成不少于

200 家企业清洁生产审核， 火电、水

泥、石化、化工、钢铁等重点行业排污

强度比 2012 年下降 30%以上。 到

2017 年， 单位工业增加值能耗比

2012 年降低 20%。

据了解，此次通过验收的天津金

隅混凝土公司振兴站是天津市第一

家全封闭绿色环保搅拌站。 天津金隅

混凝土有限公司经理葛栋向记者介

绍，作为天津混凝土行业的示范标杆

站，料场采用封闭式砂石料库，建筑

面积 6880 平方米，10 米高混凝土排

架结构， 可有效存储 5 万吨骨料，可

以满足不同状况下的原料需求。

振兴站为了使厂区环境更优美，

下大力度落实厂区绿化、 地面硬化，

目前绿化面积达 25%以上。 为了严控

生产过程，站内的中控室可对各个生

产环节进行全程监控。 封闭的搅拌楼

采用布袋收尘技术， 粉尘外溢 0.3 毫

克 / 立方米，只有国家标准(每立方米

30 毫克)的百分之一，实现了无扬尘

排放、无噪音污染。 选用砂石分离机

等先进设备， 对废弃混凝土中的砂、

石、 浆水一次性全自动清洗分离，并

保证砂、石全部回收再利用。 浆水通

过三级沉淀池，沉淀后再抽入搅拌机

内循环使用，同时，对雨水进行收集

重新利用，实现污水、雨水的零排放。

这些环保措施不仅减少了废弃物排

放，还节约了资源，每年可节约资金

约 50 万元。

天津商砼废弃物再利用

每年可造一座“迪拜塔”

振兴站树立的绿色环保标杆，其

意义绝不止节约的 50 万元， 这对商

砼行业的环保工作具有更大的借鉴

意义。

据记者调查，天津市每年商砼需

求量约为 3000 万立方米， 全市约有

300 多家搅拌站。 假如每个搅拌站每

立方米粉尘排放都达到 30 毫克的国

家标准， 全市每年粉尘排放量至少 9

亿毫克，这个数字还不包括超标排放

量。 按一般规律，每立方米商砼产生

1%的废弃物，3000 万立方米商砼的

消耗量， 就会遗留 30 万立方米的废

弃物。 举个形象的例子，建造世界第

一高楼 800 多米的“迪拜塔”，使用了

33 万立方米高性能混凝土，天津市每

年商砼消耗产生的废弃物如果实现

再利用，就可建造一座迪拜塔；反之，

就形成相当于一座迪拜塔的混凝土

垃圾。 如果天津市所有搅拌站都改造

成“振兴站”，全年商砼粉尘就可减排

99%，至少减排 8.9 亿毫克。 根据这样

的数字，全市推广“振兴站”的废弃物

再利用技术，每年就可减少一座“垃

圾塔”而建起一座“迪拜塔”。 反之，就

形成相当于一座迪拜塔的混凝土垃

圾。

大型建材制造商

环保转型意义深远

这样一座“零排放”的搅拌站，对

于环保工作有深远意义。 天津建设工

程质量管理总队预拌混凝土和检测

监督处处长陈宏图告诉记者，目前天

津市已经开始推广“振兴站”的环保

经验，这也正契合天津市委、市政府

今年提出“万企转型升级”的发展目

标。

据了解，天津金隅混凝土公司现

已拥有 9 个搅拌站， 年生产能力达

400 余万立方米，年产值达 13 亿元以

上，已经发展成为天津市最大的混凝

土生产企业。 葛栋表示，作为天津混

凝土市场龙头企业，升级改造既能产

生良好的社会效益，又能使原材料再

利用产生经济效益。 继振兴站后，天

津金隅混凝土公司将相继开展搅拌

站升级转型工作，率先推动天津市商

品混凝土行业绿色、循环、低碳发展，

为“美丽天津”建设作出重要贡献。

天津歌舞剧院主办歌剧团 2014“走进歌剧”系列音乐会

之十———“仲夏夜之梦”外国歌剧经典选段音乐会日前在天津

市中华剧院上演。诸多歌唱家齐聚一堂，著名指挥家董俊杰执

棒，率领天津歌舞剧院歌剧团交响乐队及合唱队，为观众奉献

一台高水准的歌剧演出。

这场音乐会经过精心的筹划和设计， 音乐会上半场曲目

是作曲家比才的歌剧《卡门》中脍炙人口的选段，女中音歌唱

家刘珊出场，一首豪爽、奔放的《哈巴涅拉舞曲》调动起观众极

大的热情。男高音歌唱家李爽是地地道道的天津人，他为家乡

观众演唱了唐豪瑟的咏叹调《花之歌》。 男中音歌唱家王虎鸣

演唱了一首威武雄壮、充满活力的《斗牛士之歌》。下半场曲目

皆选自意大利作曲家威尔第的歌剧《茶花女》中经典唱段，一

首《茶花女》序曲把观众带入浪漫、唯美的意境中。女高音歌唱

家阮余群为观众奉献了薇奥莱塔的咏叹调《真奇怪》。 青年男

高音歌唱家王泽南演唱了阿尔弗莱德的咏叹调《多么可耻我

悲伤》。 青年男高音歌唱家张凯与陈姝演唱了二重唱《让我们

离开巴黎》。男中音歌唱家王虎鸣再次出场演唱了乔治亚芒的

咏叹调《在普罗文查地方》。仲夏之夜，天津歌舞剧院歌剧团为

天津观众奉献了一台火热浪漫的视听盛宴。

为了让高雅艺术走进百姓生活，近年来，天津歌舞剧院歌

剧团相继推出了“走进歌剧”系列音乐会、世纪放歌———中外

艺术歌曲系列音乐会、音乐下午茶———系列音乐会，并连续举

办了多台系列演出，吸引了一大批热爱歌剧艺术的观众。

天津歌舞剧院歌剧团团长董俊杰接受媒体记者采访时表

示，“天津歌舞剧院歌剧团与传统歌剧团演出形式有区别，通

过不同的曲目、不同的演出风格展现不同的主题。虽然曲目的

变化加大了歌剧团的训练难度， 但对于观众而言这样的演出

才更具有欣赏性， 这也是天津歌舞剧院歌剧团能获得观众认

可的重要原因。 ”董俊杰表示，未来将把更加精彩的演出奉献

给天津、 全国的观众， 通过歌剧的形式向全国展现天津现代

化、多元化的魅力。

天津：高雅艺术

展现现代化都市魅力

蔡杉杉

蔡杉杉 本报记者 彭飞

天津市政府要求企业提高清洁生产水平，调查显示混凝土搅拌站可减排 99%

天津金隅混凝土公司振兴站新貌

当今社会，传统营销模式已经逐渐让消费群体产生了

审美疲劳，简单的打折、送券等形式关注度大大下降，相对

的， 一些事件营销往往能在信息爆炸的时代脱颖而出，抓

人眼球，获得出乎意料的效果。

在家居行业，环渤海家居一直是营销形式与宣传模式

的先行者，在家居行业成长初期试水纸媒软文宣传，在成

熟期进行广告轰炸。 在去年“双 11”这个全新的营销节点，

环渤海家居异军突起率先扛起家居行业过“双 11”的大旗，

以“家居产品落地淘宝，裸价、特价、清仓价”的露天卖场形

式吸引了万余消费者前来“淘宝”，引起了业内的轰动和社

会各界的极大反响。

2014 年是世界杯年，无论是否是球迷，这个四年一度

的体育盛事都吸引了全球人的关注。 环渤海家居以此为契

机，推出“环渤海家居世界杯”营销活动，在传统家装淡季

中，为消费者争取最大程度的实惠和惊喜。 本次活动中，除

了家具建材品牌劲旅比拼价格底线推出让利产品外，环渤

海诚信品牌万里行品牌联袂推出的“送现金”活动也让人

格外惊喜。“环渤海”联合 2014 年入选品牌进行成交价基

础上 10%现金贴补的“送现金”活动，无疑在品牌效应上更

镀了一层“实惠”的金彩，让在此阶段有装修需求的消费者

省到冰点。

此外，活动期间更推出 100%派发红包的活动，前来选

购产品的消费者可以在成交之后抽取幸运红包， 最高奖

项高达 4999 元。 在 7 月 13 日更能参与本次活动的终极

抽奖，超多好礼让消费者大呼过瘾。

环渤海家居负责人表示，市场针对不同节点的活动按

消费者的需求适时调整， 眼球经济只是一种宣传手段，最

终吸引消费者的途径还是活动的优惠力度、品牌效应及良

好的售后服务，作为家居卖场，“环渤海”始终坚持“服务先

行”， 不但为商家提供良好的环境以保证消费者得到舒适

的购物体验， 而且成为消费者坚实的第三方监控后盾，让

消费者购物无忧。

抓住眼球经济

环渤海家居世界杯炒热今夏

探索家居电商新模式

实体卖场转型体验消费

环渤海家居开创 O2O体验消费模式

随着电商在我们消费中所占比例不断上升，家居行业也面临着电商时代到来，如

何能成功转型对接电商成为传统家居市场的一个重要课题。 有过装修经验的人都知

道，装修是一个漫长的过程。 质量、颜色、材质、环保度、性价比……都要货比 N 家，直

让人把腿跑折，网上倒是有一些“图”美价廉的选择，可这看得见摸不着的“大件儿”，

付款时总让人觉得有些忐忑。 环渤海家居作为天津地区传统家居卖场的代表和领军

企业，近年来一直在不断开拓探索一条适应自身行业特性的 O2O 模式转型之路。 谁

能脱颖而出，要看谁能真正为消费者创造更多价值。 环渤海家居中心认为，家居 O2O

未来竞争的关键还是以客户体验为目标的综合服务能力。

借助家博会的线上资源开创新卖点

2014 年 6 月 13—15 日，由环渤海家居中心携手的中国华夏家博会在天津梅江国

际会展中心盛大举行。 长期以来，家居行业的电商模式以“收货时间长、退货很困难、

售后无保证、服务不到位”等难题遭人诟病。卖场对接家博会，旨在借助华夏家博会的

线上集客的资源，由环渤海家居中心为展会上签约的客户做好落单后的增值服务，开

通消费者与商家之间直接沟通的桥梁，实现了家居 O2O 体验消费。

据了解，家博会举办三天就结束了，消费者购买的产品出现售后问题缺乏第三方

监控，只有落单在卖场才能解决这些难题。环渤海家居中心在本次家博会上专门设立

展位，专门解决消费者转单至家居卖场的需求，让消费者在畅享线上线下互动购物乐

趣后，更能享受家居卖场的售后服务，保障消费者的利益。

此外，家博会现场由于展场的地方有限展示的产品数量也有限，很多品牌只能靠

产品图册做补充。 环渤海家居中心品类齐全，产品丰富，提供消费者更多选择。 而这些

品牌在环渤海家居中心大部分展位都在 200平方米以上，一步一展的体验式购物板块

更让在展会上初步了解了品牌品质的消费者能到环渤海家居进行进一步的体验。

线上了解线下落单 传统促销结合新型推广

随着家居行业的发展，部分标准化程度高的商品会在电商平台上直接销售，但家

居行业本质上是一个服务行业，O2O 模式将融合传统的渠道与互联网营销使更年轻

化的受众紧密地结合在一起。自环渤海家居成立以来，就一直致力于打造情景式体验

式购物环境，目前经过多年改造，环渤海家居已成为津门乃至华北地区的大型综合体

验一站式购物家居卖场，近 30 万平方米的卖场面积，数千品牌汇聚，无与伦比的家居

体验场馆，让消费者流连忘返，为 O2O 模式营造了坚实的基础。

本次家博会上，环渤海家居中心不但针对家博会贵宾准备了丰富了转单礼，鼓励

消费者至卖场积极落单，“环渤海” 将在 7 月 13 日举办华夏家博会客户签约落单活

动，为广大消费者继续提供省时、省力、省钱、放心、安心的消费服务，使得消费者感受

新兴网络速度便捷的同时更享受传统卖场活动的实惠， 实现了实体卖场活动与网络

营销的无缝对接，为探索家居行业 O2O 模式迈出了崭新的一步。

记

者近日从 2014 津

沽环保行了解到，

为了全面贯彻天津市委、

市政府印发的《天津市清

新空气行动方案》， 经过

天津市预拌混凝土生产

企业控尘改造验收检查

团的检查，天津金隅混凝

土公司振兴站成为天津

市第一家控尘改造后验

收达标的混凝土搅拌站。


