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专题

三大品牌齐亮相
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大事

第十二届中国国际肉类工业展

览会开幕当天，北京正值酷暑天气。

然而， 似火的骄阳并未阻挡参会者

的热情。

本次展会万洲国际共分为史密

斯菲尔德、 康博菲尔国际馆和双汇

发展国内馆两个展区。

记者在会场看到，双汇发展参展

产品众多，主要设有高、低温食品等

多个展示区，展出了高温火腿、高温

灌肠、西式火腿、低温灌肠、冷冻罐

头等多个系列产品， 让现场消费者

目不暇接。

同时， 参展产品具有中西兼顾、

高低温结合、生熟互补、品种繁多、

档次分明等特色， 更大范围地满足

了各个不同消费者的需要， 得到了

现场参观者的一致好评。

数据显示，双汇发展本次共展出

具有代表意义的肉制品 78 种， 生鲜

品 26 种，综合类产品 42 种，其中椰

果烤香肠是今年主推的新品， 它添

加了椰果颗粒， 水果清爽自然的果

香和肉的香味自然地融合在一起，

是双汇首创的果肉结合的新概念，

口感清爽脆嫩， 受到了大家的格外

关注。

而国际馆内的史密斯菲尔德，则

带来了 100%美国进口的精选冷鲜

肉， 经过美国农业部和中国出入境

检验检疫局双重权威检验。

记者发现，史密斯菲尔德在展会

公开展览的品牌中文名称为“史蜜

斯”。 据该展馆工作人员介绍，“蜜”

字完美体现了产品特性， 即谷物喂

养使猪肉营养丰富，肉嫩多汁，带有

谷物的甘甜口感。

在双汇展会现场，展厅的工作人

员为大家烹饪了谷物喂养的优质猪

梅花肉， 其肉嫩多汁的口感受到了

消费者一致好评。

不同于双汇、史密斯菲尔德展示

的冷鲜肉产品， 康博菲尔此次展示

的主要是原装进口的西班牙帕尔玛

风干腌制火腿、伊比利亚火腿、塞拉

诺火腿。

在展会现场，来自西班牙的专业

分割大师在展馆内进行了现场分割

表演， 美味的伊比利亚火腿使大家

享受到不同凡响的西班牙风味。

“作为肉制品龙头企业， 二十多

年来， 双汇集团一直把质量工作放

在各项工作的重中之重， 花大力气

抓质量，创品牌。 双汇引入了系统管

理的概念，从产品的设计、开发、生

产、销售、售后服务、产品改进等建

立了一整套质量管理体系， 高质量

开发，为广大消费者提供优质、健康

的食品。 ”双汇集团党委书记杜俊甫

在会展开幕式上表示。

实际上，早在几年前，双汇集团

董事长万隆就提出 “打造国际化的

双汇”口号，并且进行长期布局。

纵观世界肉类工业的发展史，产

业大整合是必然趋势。

目前占据全球前四位的美国泰

森公司、史密斯菲尔德等几家企业生

猪屠宰量， 占美国生猪屠宰总量的

50%，牛为 79%、禽类为 49%，丹麦的

皇冠公司生猪屠宰量占丹麦生猪屠

宰总量的 80%。

业内人士认为， 欧美先进国家

比我国提前 10 年进行产业的整合，

提前进行国际化经营。 因此，未来的

中国必将造就出像美国史密斯菲尔

德、泰森、丹麦皇冠这样的大品牌。

双汇接连收购国际肉企的举动，让

它在全球化背景下的扩张抢占了先

机。

“每年我都到国外去， 特别是去

美国，对我的思路影响很大，你看人

家美国人做工业，全球的战略，没有

局限在一个城市或地区，不仅覆盖美

国，还覆盖全球，所以我们一定要覆

盖中国。 我们如果连中国都覆盖不

了， 那还干啥？ ” 万隆曾经这样说

道。

（下转第二十版）

对双汇而言，去年 9 月成功收购

的史密斯菲尔德、今年 6 月收购的康

博菲尔成为了进军全球市场的重要

筹码。

公开资料显示，史密斯菲尔德是

全球规模最大的生猪生产商及猪肉

供应商、 美国最大的猪肉制品供应

商，具有优质的资产、健全的管理制

度、专业的管理团队和完善的食品安

全控制体系。

“双汇收购史密斯菲尔德， 目标

就是要走向国际化，成为全球最大的

猪肉加工企业，而且要不断地提高双

汇国际化竞争水平。 ”双汇集团董事

长万隆在 2013 经济年度人物候选人

论坛上如此表述。

毫无疑问，史密斯菲尔德子公司

的产品在中国市场打开销路之后，双

汇的中国造产品将会得益于公司拥

有一个优质子公司。

实际上，双汇确实借助美国制造

收获了中国消费者心中不断上升的

正面形象。

因为， 很多中国消费者想到的

是，至少史密斯菲尔德一些安全和食

品生产措施最终也将被转移到双汇

的中国加工厂里。

作为美国最大的猪肉制品供应

商，史密斯菲尔德在资产、团队和食

品安全控制体系等方面，都拥有先进

的经验和优势，也因此，其产品被中

国的消费者认为是安全优质的代名

词。

除了能够获取史密斯菲尔德的

质量系统外，双汇还将得益于史密斯

菲尔德在养猪方面的专业知识。

“收购史密斯菲尔德是万洲战略

发展规划中的重要一环，是当时的双

汇走向国际化的重要里程，原因是基

于对美国优质农业资源和中国广大

消费市场完美结合的前景。 史密斯菲

尔德冷鲜肉已经进入中国，销售情况

非常好。 5 月份预计开设销售专柜

10—15家，6月份达到 20家， 北上广

等一线城市已经在计划当中。 史密斯

菲尔德冷鲜肉定位中高端，已经取得

了不俗的成绩。 另外，肉制品厂房已

经在快速推进，明年初郑州、上海工

厂将会完工，肉制品将进入市场。 工

厂严格执行史密斯在美国的产业标

准和流程标准，确保品质如一”。 双汇

方面表示。

跟史密斯菲尔德相比，康博菲尔

的优势同样毫不逊色。

2014 年 6 月 9 日， 万洲国际宣

布，公司联合墨西哥 Alfa 集团名下的

Sigma Alimentos 食品， 对西班牙康博

菲尔食品完成了要约收购。

交易完成后，Sigma 和万洲国际

将拥有合共约 1 亿股康博菲尔食品

的股份， 或占康博菲尔食品股本的

98.3%，其中 Sigma 占 61.3%，万洲国

际占 37%。

公开资料显示， 康博菲尔是西班

牙肉制品巨头，其产品销售于欧洲 8个

国家及美国，并通过独立分销商出口至

全球 80个国家。 2013年，该企业整年

的食品销售额达到了 19.07亿欧元。

万洲国际方面表示， 收购符合公

司全球资源整合扩张的战略。

对于此次收购，业内人士同样看

好。 他们认为此轮收购成功，不仅会

增加万洲国际的营收，使万洲国际拥

有西班牙市场的渠道资源，也为未来

万洲进入欧洲市场扫清了一定障碍。

整理双汇的财报数据不难发现，

一直以来，双汇始终缺乏附加值较高

的中高端肉制品。 以 2010 年的数据

为例，双汇旗下的上市公司双汇发展

冷鲜肉和冷冻肉毛利率仅为 4.92％，

低温肉制品毛利率仅为 7.81％。

“如何提高附加值更高的中高端

肉制品在双汇集团中的业绩占比，一

直是万隆和双汇在思量的问题。 ”双

汇集团新闻发言人刘金涛坦言道。

现 在

看来，双汇

开 发 中高

端 肉制 品

的 希 望 即

将实现。

因为，

肉制 品 附

加 值 比 较

高 的 是 培

根 等 西 式

肉制品，而

史 密 斯 菲

尔 德 在 这

方 面 拥 有

多 年 的 产

品 研 发 经

验。 同时，

康博菲尔原装进口的西班牙帕尔玛

风干腌制火腿、伊比利亚火腿、塞拉

诺火腿同样是附加值较高的肉制品，

这两个得天独厚的优势与双汇的业

务形成了很好的互补。

三大国际品牌集体亮相中国

“大双汇”全球化格局初现

2014年 6月 17日，

第十二届中国国际肉类

工业展览会在北京中国

国际展览中心拉开帷幕。 肉

制品龙头企业双汇集团受邀

参加本次盛会，借此机会，万

洲国际携旗下三大品牌：西

班牙的康博菲尔、 美国的史

密斯菲尔德、 中国的双汇亮

相本届展会。

业内普遍认为， 三大品

牌的集体亮相， 昭示了双汇

的 3 个转变： 一是产品由高

中低档向中高档转变； 二是

由速度效益型向安全规模型

转变； 三是集团品牌定位由

中国企业转向国际化企业。

一年连收两大国际知名肉企

双汇的国际化梦想


